Ensino de Historia e Nacao na
Propaganda do “Milagre Econdmico”*

RESUMO

A acdo da publicidade referente a tema-
ticas politicas sobre a formagdo da cons-
ciéncia historica € o objeto deste texto,
que relata a pesquisa de levantamento
de pecas publicitérias de instituicbes pu-
blicas e privadas no periodo do chama-
do “milagre econdbmico”, publicadas em
revistas de circulacdo nacional,selecio-
nando as que eram relativas a trés tema-
ticas basicas para a formacéo da identi-
dade nacional: o sujeito, o tempo e o
espaco relativos a nagao brasileira. Apre-
senta-se apenas o tema do Brasil-sujeito
a titulo de exemplo do procedimento da
pesquisa realizada, composto pela ana-
lise de anancios e pela utilizagdo dos
mesmos como ponto de partida para o
depoimento de pessoas comuns que Vi-
veram o periodo.
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ABSTRACT

The article deals with yhe links between
advertising, politics and historical
counsciousness. My research examines
the advertises produced by public and
private institutions published in national
magazines during the period called “mi-
lagre econémico” (1970’s). Three main
themes were selected: the subject, the time
and the space related to the Brazilian
nation. Here, 1 will only discuss the first
theme — Brazil as subject — relating the
advertises to the statements of common
people of the period.

Keywords: History and teaching; histo-
rical counsciousness; national identity.

Que pensam os brasileiros do Brasil e de sua historia? Que significados
atribuem a nacéo e ao relacionamento entre os seus componentes? Em aten-
¢do a essa problematica, este trabalho quer discutir a consciéncia de Brasil
formada durante o regime militar, sua reversdo ou nao nos dias atuais, sua
permanéncia, residual ou ndo. Até que ponto esta consciéncia formada pela
propaganda dos governos dos generais (bem como a propaganda de seus co-
laboradores na sociedade civil) ainda esta presente entre nos,interferindo nas
relagBes entre as pessoas, na histdria que se ensina e que se aprende dentro e
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fora da sala de aula? Até que ponto ela ainda constitui obstaculo no longo e
lento processo de construgéo de uma sociedade democréatica? Ela inova em
relacdo a propaganda nacionalista no Brasil, ou constitui um elo coerente
num longo processo de nacionaliza¢do autoritaria do territério? Enfim, até
gue ponto esta consciéncia nos constitui, chegando a participar dos nossos
pensamentos e atos, a ponto de ndo nos apercebermos dela?

Do ponto de vista da pesquisa do ensino de historia, este estudo contri-
bui para uma amplia¢do do campo, incluindo também os processos educati-
VOs gque ocorrem através dos meios de comunicacao de massa, considerando
que este é um dos desafios contemporaneos para esta area da pesquisa em
Educacdo, na medida em que este novo século parece indicar um crescimen-
to do papel das diversas midias na formagdo educacional dos cidadaos, ocu-
pando espacos cada vez maiores dentro e fora da escola. O ponto de partida
desta ampliacdo esta nos estudos que, no decorrer da década de 1980 e 1990,
tiveram um importante papel no assentamento das bases do estudo da His-
tdria do ensino da Histdria no Brasil,e cuja preocupacdo central esteve no es-
tudo de diversos aspectos da disciplina (curriculo, material didatico, objeti-
vos, utilizacdo politico-ideoldgica) em relagdo ao seu contexto de origem’.

Assim, pensar historicamente no ensino de Histdria é dedicar-se ao es-
tudo das formas e dos processos pelos quais sdo constantemente feitas e re-
feitas as multiplas consciéncias da histdria ao longo do tempo. As imagens de
Brasil formadas pela propaganda do periodo em foco comp&em uma cons-
ciéncia histdrica que, como tal, é intrinsecamente identitaria, como é histori-
ca (no duplo sentido de datada e de algo que faz referéncia ao tempo histéri-
c0) toda identidade politico-territorial.

ENsINO DE HisSTORIA E CONSCIENCIA HISTORICA

Para Klaus Bergmann, a didatica da histéria vai muito além da discussdo
sobre métodos e técnicas, e 0 estudo da formagdo e da dindmica da conscién-
cia historica faz parte de seu campo®. E importante compreender a historia
que se aprende fora da relacdo pedagdgica escolar, porque ela é apenas um
dos momentos do aprendizado da Historia por parte dos alunos: muitos dos
seus conceitos sobre o tempo, sobre identidade,sobre o passado, sdo aprendi-
dos antes, fora e concomitantemente ao ensino formal. Os alunos, portanto,
chegam a aula de Hist6ria carregando concepc@es, nog¢des,idéias, conceitos,
preconceitos e informacdes cujo aprendizado néo foi controlado pelo profes-
sor ou pela escola, mas que teve origem na experiéncia pessoal, no convivio
com os mais velhos e seus conhecimentos, no contato diario com os meios de
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comunicagdo de massa,notadamente a televisdo. Contribuir paraacompreen-
sdo desses processos ndo-formais de aprendizado da Histdria é Gtil em varios
aspectos, principalmente para identificar eventuais fatores que determinam
ou minam os limites de aprendizado e condicionam a compreensdo da His-
téria, bem como para informar um processo educativo que se pretenda criti-
co, criativo e transformador.

Podemos conceituar a consciéncia histérica primeiramente pelo “espa-
¢0” que ela ocupa, ou seja, pelos condicionamentos que impde a vida social,
pelas condicbes das quais participa no processo de estabelecimento dos gru-
pos humanos e de seu inter-relacionamento. Referimo-nos, em primeiro lu-
gar, a necessidade humana de estabelecer significados para o(s) grupo(s) do(s)
qual(is) se participa, significados que se encontram — néo exclusivamente
— no passado, no presente e no futuro que se constradi e que se imagina para
a coletividade®. Desta forma, a consciéncia histérica é o nome que estamos
atribuindo a esses significados que sdo construidos em (e/ou por) cada gru-
po humano sobre si préprio, caracterizando-se no tempo e no espago.

Para Heller, a consciéncia histdrica tem diversos estagios, desde 0 momen-
to em que um dado grupo cria as normas, substituindo com elas os instintos
(em que o sistema mitico do grupo legitima-o e significa, para ele, a origem
do Universo, e em que o grupo é identificado a humanidade) até a consciéncia
do mundo como histoérico. Nesse momento um dado grupo, ap6s haver toma-
do consciéncia de que a humanidade o transcende, concebe 0 mundo como
histérico, no sentido de constru¢do humana (desencantamento), relativizan-
do a propria cultura a partir de outras, no tempo e no espaco, até a conscién-
cia de que a hist6ria ndo marcha indelevelmente para o progresso (diante de
eventos como o Holocausto, a explosdo da bomba atémica sobre Hiroshima,
o0 Gulag ...), que a racionalidade e a ciéncia ndo ddo conta da evolugédo huma-
na e de que o futuro é missdo de cada um e de todos. Nesse percurso, teriamos
chegado a configuracdo contemporanea da consciéncia historica.

Para Hans-Georg Gadamer, este seria 0 momento de maior angustia da
humanidade. Ele considera que apenas a atual configuracdo da consciéncia
historica seria consciéncia historica por exceléncia,sendo que nos outros mo-
mentos essa consciéncia ndo se verificaria. Para isso, define-a como “o privi-
Iégio do homem moderno de ter plena consciéncia da historicidade de todo
presente e da relatividade de toda opiniao™. Isso merece uma reflexdo pro-
pria, pois o0 que se afirma ¢ referenciado apenas ao grupo que teve acesso tan-
to a educacédo formal quanto a uma formacdo humanista e laica, bem como a
informacdo mundializada, e que é capaz de pensar desta maneira ho conjun-
to das sociedades modernas. A consciéncia histdrica néo esta referida, por-
tanto, ao conjunto das sociedades hoje existentes, e nem mesmo nas socieda-
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des centrais em sua inteireza, dada a heterogeneidade cultural presente. Por-
tanto, o que Gadamer chama de consciéncia historica € algo restrito, uma es-
pécie de estagio atingido por alguns seres ou subgrupos humanos, “uma po-
sicdo reflexiva com relagdo a tudo o que é transmitido pela tradicdo™. Seu
contrario seria, provavelmente, a “inconsciéncia” histérica, ao passo que na
leitura de Heller ndo é possivel pensar nesta oposicao (com / sem consciéncia
historica), mas sim numa multiplicidade de consciéncias em diversos esta-
gios diferentes. Se ndo tomarmos a leitura de Heller dentro de uma chave eta-
pista ou evolucionista, podemos imaginar que nao é possivel que apenas al-
guns seres humanos tenham chegado a consciéncia histérica ou que a mesma
seja algo a ser atingido — pois ela é inerente ao género humano, seja qual for
a situacdo cultural de cada grupo ou pessoa.A consciéncia historica existe em
varias configurac@es que,concluimos, podem coexistir pela caracteristica mul-
ticultural das sociedades contemporaneas, por mais diverso que possa ser o
gue ocupa o lugar da idéia de “histdria” em cada grupo.

Marc Ferro, em A Histdria Vigiada, afirma a existéncia de diversos focos
da consciéncia histdrica em cada sociedade: as instituicdes (em outras pala-
vras, a histéria oficial,legitimadora da dominagao), os setores de oposi¢do ao
poder (que comp&em o que Ferro chama de contra-historia) e outros focos
esparsos.

O conceito de consciéncia histdrica, com o qual trabalhamos, foge a opo-
sicdo de Gadamer (consciéncia / ndo-consciéncia) e tangencia a abordagem
plural de Ferro (que entretanto também se sustenta centralmente na dualida-
de poder / resisténcias na producdo dos focos), para retomar uma idéia que
vem do conceito de senso comum em Antonio Gramsci®: 0 que as pessoas em
geral pensam é fruto de uma sedimentacdo historica: idéias, valores, imagens
ligadas a dominacéo ideolégica em periodos anteriores ndo desaparecem com
a desestruturacgdo das classes dominantes e da estrutura de poder anterior.
Pelo contrério, seus fragmentos permanecem, com intensidade variavel sobre
a forma das pessoas se definirem e compreenderem o mundo. Portanto, a “fi-
losofia das multidBes™” ndo responde somente a ideologia dominante do tem-
po e do espaco no qual existe, mas também de outros fatores que a fazem in-
coerente, fragmentaria e conservadora, mas ainda assim com um nucleo de
“bom senso” que precisa ser desenvolvido pelo pensamento critico dos inte-
lectuais organicos para alcancar a transformacao social. Essa idéia nos auxilia
a imaginar um quadro em que multiplas consciéncias histéricas convivem:
desde as que entendem a histéria como um jogo divino em que o ser huma-
no sé aparece como instrumento quase desprovido de capacidade autdnoma
de acdo, até as que atribuem a uma determinada classe a tarefa de transfor-
mar a histdria e assim realizar o interesse da humanidade como um todo. Em
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suma, o conceito de consciéncia historica neste trabalho é composto pela in-
corporacdo da idéia de que existem diversas formas de conceber o grupo em
relacdo ao tempo, idéia esta implicita nas etapas da consciéncia histdrica de
Heller ; de Ferro, incorpora-se a idéia de que diferentes consciéncias histori-
cas coexistem numa mesma sociedade; por fim, recorremos a Gramsci para
afirmar que, da mesma forma que no senso comum, as concepgdes que for-
mam as consciéncias historicas sdo compostas tanto por representacGes do-
minantes contemporaneamente quanto pela permanéncia de outras, que ti-
veram maior importancia em outros momentos historicos.

RECORTES: TEMPO, IMAGENS E PESSOAS

A opcdo feita para investigar estas questdes foi abordar a propaganda nas
revistas semanais que teve por tema a nagdo e a nacionalidade, durante 1969
a 1973. Resolvemos nos ater a esse periodo por concentrar um momento de
euforia, de otimismo nacional, em que tais mensagens aparecem em grande
namero e variedade. A baliza inicial é composta pelos primeiros tempos da
vigéncia do Al-5 (baixado em 13 de dezembro de 1968), 0 que caracteriza o
periodo em foco como de extrema centralizagdo do poder politico no Execu-
tivo, de acentuado estreitamento (quase obstrugdo) dos canais formais de par-
ticipacdo politica e de suspensdo dos direitos civis do conjunto da populacédo
para a obra de neutralizacdo ou exterminio das forcas de oposi¢ao ndo-con-
sentidas ao regime,cuja radicalizacdo esta intrinsecamente ligada a esta con-
juntura. O marco final é 0 ano de 1973, em que ocorre o primeiro choque do
petréleo, originando uma crise internacional que mina as bases do crescimen-
to econdmico acelerado deste periodo, iniciando sua decadéncia.Este marco
final destaca uma das principais varidveis da situagdo que também caracteri-
za 0 recorte, que é o crescimento econdmico que sustenta um surto de oti-
mismo e de manifestagOes nacionalistas integradas aos interesses de legitima-
¢éo politica do regime.

Optamos por abordar o periodo a partir das fontes publicitarias, encon-
tradas nas revistas informativas semanais ou quinzenais,tanto pela facilidade
gue encontramos de acesso as mesmas (0 que ndo se da, por exemplo, com o
suporte televisivo), quanto por constituirem um veiculo destinado ao principal
sustentaculo do nacionalismo ufanista desse periodo (e também um dos gran-
des beneficiarios do crescimento econémico obtido), que sdo as camadas mé-
dias,cuja importancia para a formagdo da opinido publica é assaz conhecida.

Na pesquisa documental para esta primeira parte, percorremos as cole-
¢Ges das principais revistas informativas® que circulavam no periodo: Cruzei-
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ro, Fatos e Fotos, Manchete, Veja e Visdo. Apenas estas duas Ultimas foram
usadas como fonte para selecdo de pecas publicitarias, pelas caracteristicas
predominantes em sua publicidade. Escolhemos as pecas publicitarias como
fonte porque concordamos com a proposicao de que a publicidade é uma por-
ta privilegiada para o imaginario das sociedades, uma vez que deve falar a ele
para que tenha sucesso em sua fungdo primordial, de comunicar e vender
idéias e produtos. Para Barthes, a mensagem publicitaria age a partir de re-
servas do imaginario, cuja producao relaciona-se com a convivéncia social e
0 processo de educagdo que produz o enquadramento social dos individuos®.
Desta forma, elementos do imaginario (no nosso caso do imaginario nacio-
nal),incrustados na propaganda estatal ou civil, “saltam aos olhos” do leitor,
pois é para isto que essas pecas da comunicagdo de massa sdo feitas.

Anna Figueiredo aponta, estudando as pegas publicitarias nas revistas
brasileiras do periodo de 1954 a 1964, que existe uma progressiva decadéncia
do argumento de carater coletivo, social, geralmente ligado ao élan desenvol-
vimentista. Esse apelo, que procurava vender o produto ou servigo apelando
a consciéncia de participacdo do consumidor no desenvolvimento do Pais,
passa a ser paulatinamente substituido, na visdo da autora, por um apelo in-
dividualista, e que projeta a felicidade pessoal ndo mais no sucesso da coleti-
vidade, mas no sucesso individual e no consumo de determinados produtos.
Desloca-se 0 eixo, portanto, do apelo ao cidaddo para o apelo ao “eu”, che-
gando mesmo a transferir para o consumo as realizac6es da esfera politica,
como a democratizacdo, por exemplo. Mas o que nos chama a atengdo € a per-
manéncia, no periodo gque estudamos, do apelo ao cidaddo, em algumas pe-
cas publicitarias oficiais e privadas. Longe de ter sido superado pelo apelo de
felicidade via consumo pessoal, o0 apelo politico em sentido amplo permane-
ce em varias pecas publicitarias em revistas destinadas a essas mesmas cama-
das médias e a setores mais altos das camadas do proletariado. Esse fenéme-
no é concomitante com a febre otimista/nacionalista/ufanista entéo verificada,
ligada aos altos indices de crescimento econdmico nacional,urbanizacéo, for-
talecimento dos setores secundario e terciario da economia e acesso da classe
média a bens de consumo e duraveis, conhecido no conjunto como “milagre
econdmico” E a adesio (ainda que momentanea e parcial) da sociedade a um
determinado projeto nacional informado por uma visdo de Brasil elaborada
pelo alto, e que transparece na publicidade para permanecer alimentando es-
sa adesdo. Por este motivo, optamos por selecionar, entre as pecas que conti-
nham esse carater politico, as que desenvolviam seu argumento dentro da te-
maética da nacao, e consequiientemente da identidade nacional.

Este tipo de apelo publicitario é mais caracteristico da publicidade das
revistas Veja e Visdo, escolhidas para a sele¢do de fontes desta pesquisa, ao
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passo que a publicidade em O Cruzeiro e na Manchete caracteriza-se princi-
palmente pelos antincios despolitizados e voltados ao consumidor, e muito
pouco ao cidadao.

Apesar de ser de grande importancia a analise das mensagens dirigidas
destinadas a agéo sobre a consciéncia histérica/identidade nacional, ndo po-
deriamos nos furtar a problematizar, pelo menos, a recepcdo e com a reela-
boragdo dessas mensagens por parte dos cidaddos. Para isso, optamos por
contar com depoimentos orais de um grupo de colaboradores, a partir de sua
leitura de algumas das pecas publicitarias que sdo analisadas. Desta maneira,
propiciamos a utilizacdo da fonte publicitaria como media¢do para a memo-
ria e a enuncia¢do da consciéncia histérica (em sua parcela relativa a nacio-
nalidade), aproveitando-nos da sua condicdo de suporte de elementos ver-
bais e ndo-verbais, que trazem consigo um legado involuntério exemplar do
pensamento autoritéario brasileiro nesse periodo, através do qual se podem
realizar a sua analise e a sua critica.

No lado dos “emissores™, as revistas analisadas constituem espacos privi-
legiados de expressao de setores aliados ou que ndo estdo em conflito direto
com a ditadura militar. Assim,manifestam-se através da publicidade varia-
dos setores do Estado (principalmente as empresas publicas) e da sociedade
civil (notadamente as empresas particulares). Este canal permite a expressao
de conceitos, opinides e julgamentos de valor sobre a conjuntura nas quais se
inclui uma determinada idéia de Brasil e de sua historia, o que se constitui
num interessante objeto para observar uma produgcéo e divulgacdo da histo-
ria que ndo passa pelas instancias tradicionalmente estudadas na &rea do en-
sino da Historia, ou seja, a Universidade e a Escola fundamental e média. Es-
tamos diante de um processo educativo* ndo-formal, tendo a histéria como
um de seus focos principais, que é produzido por parcelas do Estado e da so-
ciedade civil numa situacéo privilegiada de poder politico e econémico, e re-
cebido pelas pessoas através de um meio de comunicagdo de massa.

Se compreendemos que 0s enunciados dessa publicidade® sdo necessa-
riamente dialégicos, pois a0 mesmo tempo devem transmitir uma mensa-
gem, mas considerar que ela é dirigida a interlocutores dos quais se faz uma
dada idéia e dos quais se espera uma resposta (mesmo que nao-verbal), e se
compreendemos que o ensino da Histéria é composto por um grande con-
junto de enunciados, podemos advogar a contribuicao do presente trabalho
para as pesquisas sobre o0 ensino de Historia na medida em que o objeto es-
tudado — um dado aspecto da consciéncia histérica — é o interlocutor pri-
vilegiado dos enunciados que ocorrem no contexto desta acdo educativa, e
portanto é constituinte do discurso da Historia para a escola. Estudar, por-
tanto, a producao, a emissao e a resposta a mensagens publicitarias cujo con-
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teldo gira em torno dos mesmos temas abordados pela disciplina é impor-
tante para a compreensdo dos proprios discursos que a disciplina elabora, e
em consequéncia, para a analise dela.

A outra grande questao geral que se coloca é saber como os individuos
interagiram com o que lhes foi ensinado pela propaganda de carater politico
(no sentido amplo) do regime militar e seus apoiadores. Ndo nos basta iden-
tificar e analisar as mensagens transmitidas a massa, uma vez que nos preo-
cupamos com a formacéo da consciéncia historica, dos condicionantes do
pensamento das pessoas sobre a sua identidade no tempo, a partir dos quais
o professor de Histdria trabalha. A questdo, em suma, desdobra-se em dois
aspectos: como as pessoas pré-identificadas com a nagdo e submetidas a esse
processo educativo tendo a historia / a nacdo por contetido apreenderam o
Brasil que Ihes foi comunicado? Que papel ele desempenha em suas memo-
rias pessoais, em suas identidades?

Estas perguntas crescem em pertinéncia se considerarmos a ja comenta-
da possibilidade do destinatario da mensagem das midias em reelaborar a
idéia que recebe a partir de seu préprio universo interior. Eco afirma que,par-
ticularmente no que se refere a comunicagdo de massas, a norma é a decodi-
ficacdo aberrante, ou seja, divergente do significado que foi elaborado pelos
emissores®, Apesar disso ser mais importante para a midia que Eco esta estu-
dando neste texto, a televisao, cujo publico é composto por uma massa indi-
ferenciada de receptores, a afirmacéo ndo € irrelevante ou invalida para a mi-
dia impressa das revistas, em que o publico é mais restrito, mas que se trata
igualmente de meio de comunicacdo de massas. Porque mesmo entre pessoas
gue dominam os codigos escritos e que sdo portadoras de um certo poder
aquisitivo que lhes permite o acesso as publicacfes, o universo de referéncias,
experiéncias e modos de interpretacdo é presumivelmente heterogéneo. Ain-
da que a interpretacdo da mensagem central seja mais ou menos comum a
todos, a percepcdo dos detalhes, dos elementos expressivos e seu significado
segue uma logica pessoal,e 0 grau de compartilhamento dessa légica com ou-
tras pessoas pode ser mais ou menos amplo, ou mesmo nenhum. Pode-se
mesmo afirmar, no limite, que a comunicacdo de massas ndo cria mensagens
padronizantes e homogeneizantes, mas sim mensagens que permitam leitu-
ras variadas, em que os diferentes grupos possam adaptar a interpretacdo ao
seu ponto de vista. Isto faz sentido também dentro da I6gica de mercado, pois
0 maior sucesso esta posto para idéias e produtos veiculados através de men-
sagens que ndo neguem crencas, valores e opinides de nenhuma parcela da
sociedade, se possivel, através da rendncia a mensagens que sejam ou pare-
cam vincular-se a parcelas estritas da sociedade.

Definimos, portanto, que o0 que estava a ser feito era criar uma situagéo
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para as pessoas que viveram aguele momento expusessem o que aquelas pe-
cas publicitérias significam para elas, a que imagens, idéias e sensacdes se li-
garam. Mas h4, de saida, uma condi¢do que precisa ser reconhecida. Nao é
mais possivel apresentar as pecas publicitérias as pessoas para as quais foram
potencialmente enderegadas, pois essas pessoas ndo existem mais. Mesmo que
a maior parte delas esteja viva, o contexto no qual aquela comunicacao foi
empreendida ndo existe mais, e as pessoas que o viveram estdo modificadas
por quase 30 anos de outras experiéncias pessoais, e vivendo num outro con-
texto que interfere sobre as condicGes de recepcao e analise da mensagem pu-
blicitaria. Portanto, temos um determinado conjunto de mensagens num pro-
cesso de comunicacdo mediado pelo tempo e pela memoria das pessoas as
quais estdo sendo atualmente destinadas. A presente pesquisa constitui-se,
entdo, numa proposta de estabelecer uma comunicacdo com mensagens do
passado, e coloca em tela as decodificagdes duplamente aberrantes (pela ca-
racteristica intrinseca a midia e pelo fato de ser feita por um grupo distinto
daquele ao qual se destinava), que no entanto compdem a fonte que nos per-
mite estudar a reelaboracdo feita por alguns sujeitos dessas mensagens, res-
salvados os condicionamentos aqui postos*. N&o é essencial que os andncios
tenham sido efetivamente vistos na época em que foram publicados, pois se
assim fosse criariamos uma situacéo de releitura, que em pouco se diferencia
de uma primeira leitura, exceto pelo fato de trazer consigo alguma expectati-
va de resgate da impressdo causada na primeira vez®.

No lugar de uma perspectiva quantitativa, preocupada com a represen-
tatividade e a possibilidade de generalizagdo, pautamo-nos por uma perspec-
tiva qualitativa, em que a importancia esta no significado subjetivo da expe-
riéncia de cada um dos entrevistados. A validade do estudo néo se assenta na
sua representatividade estatistica ou na condigdo paradigmatica dos depoen-
tes, e esta calcada na experiéncia Unica e irreprodutivel dos sujeitos entrevis-
tados. Renuncia-se assim, no estudo, as afirmagfes universalmente validas so-
bre as regularidades nas interpretacGes dos depoentes, e adota-se uma
perspectiva subjetiva, em que a possibilidade de generalizagdo das afirmagdes
é posta para o0 sujeito que Ié os resultados da pesquisa e avalia a sua experién-
cia pessoal e as experiéncias com as quais travou contato no decorrer de sua
vida. Diferentemente de indices de alfabetizacdo ou curvas de preco, as pecu-
liaridades do objeto estudado — memoarias e experiéncias a partir de elemen-
tos de comunicacdo do passado — conduzem a esta perspectiva em que o sub-
jetivo impera, em que a generalizagdo de conclusfes e quantificacdo de
resultados ndo é adequada. Ou, usando os termos de Luidke e André ao co-
mentarem os estudos de caso: “Em lugar da pergunta: este caso é representati-
vo do qué?, o leitor vai indagar: o que eu posso (ou ndo) aplicar deste caso na
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minha situagéo?”*® A generalizacdo do presente estudo ndo se da pela sua ca-
pacidade de mostrar a realidade, mas de expressar um fragmento especifico e
irrepetivel da mesma, de modo que o sujeito leitor seja o juiz provisorio da
possibilidade de encontrar elementos comuns em outras situa¢@es, na medi-
da em que compara os dados do estudo com aquilo que traz de sua experién-
cia e conhecimentos.

Cada depoimento foi compreendido como um foco capaz de represen-
tar a encruzilhada entre a vida individual e social, do qual determinadas in-
formacdes pudessem ser obtidas pela explicitacdo das marcas coletivas nas fa-
las individuais,e pela leitura individual de produtos da comunicagao de massa.
Portanto, apesar de restringirmos de partida a capacidade de generalizagdo
estatistica das opinides a serem colhidas por este método, apostamos nessa
capacidade do discurso individual de ndo apenas revelar a si proprio, mas ao
mundo social no qual existe, com suas estruturages, valores,e assim por dian-
te. Também porque, a rigor, segundo Halbwachs, ndo hd meméria individual,
pois até nos momentos em que se vive algo na mais absoluta soliddo, 0 meio
que compds a mente de cada um se faz presente nos c6digos, nas sensagoes,
opinides, enfim, fragmentos do coletivo ou de outras pessoas que, indireta-
mente, ndo nos deixam na soliddo absoluta E neste emaranhado, Halbwachs
procura estabelecer o que seria o viés do individuo:

No mais, se a memoria coletiva tira sua for¢a da duracdo do fato de ter por su-
porte um conjunto de homens, ndo obstante eles sdo individuos que lembram,
enquanto membros do grupo. Dessa massa de lembrangas comuns, e que se
apdiam uma sobre a outra, ndo sdo as mesmas que aparecerdo com mais inten-
sidade para cada um deles. Diriamos voluntariamente que cada memdria indi-
vidual é um ponto de vista sobre a memdria coletiva, que este ponto de vista mu-
da conforme o lugar que eu ali ocupo, e que este lugar mesmo muda segundo as
relagbes que mantenho com outros meios. Nao é de admirar que do instrumen-
to comum,nem todos aproveitam do mesmo modo. Todavia, quando tentamos
explicar essa diversidade, voltamos a uma combinagdo de influéncias que séo,
todas, de natureza social”.

Dentro dessa perspectiva, desistimos da preocupagdo com uma represen-
tatividade nacional ou mesmo regional, e mantendo os critérios definidos aci-
ma e assumindo uma caracterizacdo de um estudo de experiéncias (o “caso”,
aqui, é cada individuo entrevistado), resolvemo-nos a selecionar os entrevis-
tados a partir de um grupo de idosos reunidos pelo projeto Universidade Aber-
ta a Terceira Idade,ligado ao Departamento de Educagdo da Universidade Es-
tadual de Ponta Grossa, valendo-nos da metodologia dos depoimentos orais
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com entrevistas semidirigidas. Essa metodologia, cremos, foi a mais adequada
para responder as nossas indagagdes, por permitir que entrassemos em con-
tato com as lembrangas e analises de “pessoas comuns” sobre a propaganda
do periodo estudado, recolnendo com a maior eficiéncia possivel este mate-
rial ao qual ndo teriamos acesso por meio de fontes escritas.

Garantindo o sigilo quanto a identidade de cada informante (o que, se-
gundo percebemos,facilitava as respostas da maioria), foi possivel realizar as
entrevistas,aprofundando as respostas escritas e obtendo a analise de outras
pecas publicitérias, selecionadas dentre o conjunto das que foram trabalha-
das na pesquisa em foco. A maioria das entrevistas foi realizada na sala usada
pelo grupo na Universidade nos horarios em que estavam vagas e em que ha-
via disponibilidade dos depoentes. Apenas em dois casos a entrevista se deu
no local de trabalho dos entrevistados, com seu consentimento e agendamen-
to prévio. Outros trés entrevistados foram integrados a esse grupo seleciona-
do, incluindo pessoas que nao participavam do grupo de Terceira Idade, mas
gue foram mencionados pelos que participavam como pessoas que, na cida-
de, também teriam algo a dizer sobre 0s assuntos postos na entrevista. Dois
deles, entretanto, entraram no grupo de entrevistados principalmente por-
gue constituem as pessoas consideradas como o oposto do que a propaganda
politica dominante do periodo esperava dos cidadaos. Identificando-se como
comunistas, constituiam o “outro” necessario a qualquer processo de identifi-
cacdo, inclusive o nacional, e que sofreram na pele as conseqliéncias de sua
divergéncia em relacdo ao poder ditatorial. Consideramos fundamental a fala
desses personagens, e uma vez que nao divergiam do perfil tracado (alvo po-
tencial das pegas publicitérias analisadas), resolvemos inclui-los, o que aca-
bou por enriquecer o grupo de entrevistados. Optamos por ndo diferenciar
entre os participantes e ndo participantes do grupo, como maneira de garan-
tir que o levantamento do perfil de cada um ndo denotasse a sua identidade.
Em alguns casos isso ndo é possivel, dadas as trajetdrias de vida incomuns de
alguns participantes, o que ndo nos incomoda, tendo em vista que as pessoas
cujos perfis acabam por possibilitar a sua identificagdo sdo pessoas que ndo
fizeram restri¢cGes quanto ao seu anonimato ou revelacdo de sua identidade.
Dos depoimentos dos que se mostraram reticentes quanto a esta questao, fo-
ram omitidas algumas informac6es no sentido de resguardar a identidade dos
entrevistados.

O titulo de cada um dos subtitulos posteriores inclui a palavra “didlogo”
Estamos compreendendo este conceito dentro da discussdo sobre a comuni-
cacdo verbal de Bakhtin, entendendo os antincios impressos como compo-
nentes de um género do discurso e cada um deles, isoladamente, como um
enunciado, com todas as suas caracteristicas: é delimitado por enunciados de
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outros falantes, existe no contexto imediato da realidade, bem como possui
significacdo plena e capacidade (ou necessidade) de suscitar uma atitude res-
ponsiva no seu interlocutor®. Ou seja, o didlogo (no sentido da alternancia
de enunciados provindos de diferentes locutores) é o ambiente em que 0s
enunciados — no nosso caso, 0s enunciados da propaganda — se ddo®. In-
sistimos no termo didlogo porgue, segundo Bakhtin, o papel dos outros (dos
que irdo responder ao enunciado) é fundamental no processo de elaboracéo
deste, e portanto aqueles ndo sdo ouvintes passivos, mas participantes ativos
da comunicagdo, mesmo quando estdo aparentemente no papel de absolutos
receptores, sem condicdo de dirigir uma mensagem responsiva ao elaborador
do enunciado, porque o “indice constitutivo do enunciado é dirigir-se a al-
guém, estar voltado para o destinatario”?.

Um texto como este que esta diante do leitor impde ao autor algumas es-
colhas.A pesquisa analisou uma série de quase trés dezenas de mensagens pu-
blicitarias e submeteu-as a leitura dos entrevistados. Elas foram selecionadas
e organizadas em torno de trés tematicas centrais da identidade nacional —
entre algumas outras possiveis — que foram a subjetividade, a temporalida-
de e a espacialidade da nacdo. Optamos aqui por trazer apenas uma pega pu-
blicitaria e os respectivos comentarios e excertos das entrevistas, de modo a
permitir que o leitor vislumbre uma amostra do procedimento e dos resulta-
dos do trabalho.

BRASIL — SUJEITO

A histéria nacional tal como € ensinada a partir dos curriculos oficiais,
apesar de ser apenas uma das histérias possiveis, é a historia a qual os cida-
daos aderem como sua, por opg¢ao de integrar-se ao grupo ou por absoluta
falta de conhecimento de outras possibilidades de registro e interpretacdo do
tempo com que se identificar, inclusive a propria memoria experienciada em
grupos menores. E cria-se, a partir de um processo educativo (escolar e ex-
tra-escolar), uma instavel ligacdo, que é a memaria histérica, ou seja, a gene-
ralizacdo de um conhecimento obtido a partir de um determinado tipo de
pesquisa historica que tem a nacao por critério essencial,ao lado de uma pos-
tura cientificista (que poderiamos identificar a Escola Metddica ou Tradicio-
nal), que acaba por um incorporar-se 8 memoria coletiva como a lembranca
de algo vivenciado pelo grupo todo. Com isso, a histéria nacional torna-se
memdéria comum na qual sera necessario fazer caber a multiplicidade e a di-
ferenga, assimilando-as quando possivel ou aniquilando-as (pelo siléncio)
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guando colocam sob suspeita a unidade do trancado de narragdes da historia
nacional®.

E sob esta perspectiva de unicidade que a historia nacional recorre a“per-
sonaliza¢do” do Brasil, o que fica muito claro no desafio feito pela propagan-
da do regime militar®: “Brasil, Ame-0 ou Deixe-0." A nacdo é posta como su-
jeito da historia, e para simbolo de massa é constituido (na complexidade de
sujeitos e tempos do processo historico de formacdo da nacionalidade) um
individuo coletivo, com as atribuicdes que se confere,na modernidade, a con-
dicdo individual: vontade,autodeterminagdo, capacidade de atuar sobre a na-
tureza e os outros individuos, e que se move dentro da situa¢do incobmoda de
ser o resultado de uma coletividade de individuos e, ainda assim, um “outro”
individuo que se pode amar, deixar, receber prémio ou punicao.

Um dos efeitos desse mecanismo ¢é facilitar a identificacdo entre a vonta-
de da na¢do e a do regime vigente em cada conjuntura, o que transforma a
oposicdo politica a um projeto em oposi¢do a coletividade nacional com a
qual os individuos se identificam, e da qual, enquanto cidaddos, participam
politicamente.

Se tomarmos em conta a analise que Roland Barthes faz da linguagem
publicitaria, considerando que a mesma integra trés mensagens integradas (a
denotativa— a mensagem em seu significado bruto, sem interpretacéo, que é
apenas a leitura do codigo linglistico ou imagético; a conotativa — compos-
ta de todos os sentidos “segundos” ou associados a mensagem denotativa,as
interpretac6es da mesma; e por fim a referencial, que € a enunciacdo da mar-
ca do produto)?®, poderemos perceber que neste antincio, o texto de chama-
da,no aspecto denotativo, compde na verdade um trocadilho entre “comprar”
e “cumprir”, cuja funcdo é associar os dois atos: a compra das ORTNs com o
imaginario nacionalista, militarista e otimista do momento, em que o “Bra-
sil”aparece como credor de obriga¢des a serem cumpridas / compradas. O
trocadilho é a ponte da denotacdo para a conotagdo, em que se associa um
produto vendido pelo Estado através da Bolsa de Valores de Sdo Paulo a na-
cionalidade.

Mas, entdo, quem espera que as ORTNSs sejam compradas? O “Brasil” é
um sujeito coletivo demasiado geral para se entreter com uma questéo tdo
prosaica quanto papéis do Tesouro Nacional postos no mercado financeiro;
guem se beneficia da venda desses papéis é a administracdo conjuntural do
Estado, isto €, 0 governo, e seus associados no mercado financeiro. Assim, o
sujeito “Brasil”, dotado de legitimidade,identificacdo com cada individuo bra-
sileiro, e uma longa duracdo, € anteposto ao governo militar passivel de ques-
tionamentos, exterior ao individuo, e de duragéo efémera em termos histori-
cos. A ocultagdo de um sujeito histdrico especifico por um sujeito abstrato e
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coletivo é sobretudo uma operacdo de legitimidade: identifica um governo
(que é caracterizado pela parcialidade — ndo é a nagdo, mas parte dela—e
por ser restrito no tempo) a totalidade e atemporalidade do “Brasil”, nome e
simbolo de identificagdo de todo um grupo humano. E é uma tipica opera-
¢do ideoldgica de generalizagdo social de um pensamento, operagdo a qual o
conceito de nagdo presta-se por exceléncia.

No discurso nacionalista da, na e sobre a histéria brasileira, o uso do ter-
mo e do conceito de “Brasil”serve como mecanismo de indeterminacdo dos
sujeitos historicos por tras dos processos narrados; isso contribui com um
sentimento e uma idéia de unicidade (essencial, como ja se disse, ao sentimen-
to nacional), e favorece também a possibilidade da maioria dos cidadaos ade-
rir a essa historia,assumindo-a como sua. Com esse proceder, generalizam-se
para o passado coletivo as decisGes, erros, vitorias,crimes, ganhos, que foram
de alguns grupos especificos no decorrer da historia. Uma das fontes,alias, do
anacronismo que permite a muitos discursos, de carater pedagdgico, na sua
maioria, estabelecer um alinhamento dos sujeitos contemporaneos com per-
sonagens histdricos, convertendo a todos em “n6s”, ou “o0 nosso lado”.

Em suma, os elementos dessa nossa andlise levam a crer que a interpre-
tacdo desejada pelo elaborador desta peca gira em torno do apelo ao dever
oriundo da nacionalidade expresso no trocadilho do texto de chamada (cum-
prir / comprar obrigacdes). O sucesso desse apelo ao dever depende do escla-
recimento do trocadilho, ou seja, da passagem efetiva da leitura do nivel de-
notativo da mensagem para o conotativo, usando os termos de Barthes. O
apelo é reforgado pela figura da méao que aponta e intimida,afirmando que a
mensagem refere-se ao leitor mesmo, ndo a uma massa anénima. O objetivo
é vincular as Obrigacdes Reajustaveis do Tesouro Nacional (ORTN) aos de-
veres da condigdo de brasileiro para vendé-las, argumentando, secundaria-
mente, com a lucratividade e seguranca do investimento. As falas abaixo mos-
tram de que maneiras essas mensagens interligadas sdo lidas pela memoria,
pela subjetividade e pelas experiéncias e opinides posteriores dos depoentes.

LEITURAS E LEITORES DA PROPAGANDA DO “MILAGRE”

No que se refere ao aspecto da leitura do texto de chamada (que divide
com a ilustragdo a atracdo do olhar do leitor), percebe-se que, na maior parte
dos depoimentos, o trocadilho ndo foi “desarmado” pelos leitores, prevale-
cendo a compreensdo de que a peca solicitava o cumprimento das obrigagdes,
em vez da compra das mesmas. Vale dizer, a maioria passou ao largo do as-
pecto conotativo, chegando de forma mais imediata & interpretacéo, a deno-
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tacdo. Este “salto” teve principalmente duas consequéncias: por um lado, per-
mitiu a verbalizag8o do imaginério do dever a ser cumprido em favor da na-
¢éo, algo que vem de uma educacao civica que ocorre dentro e fora da escola,
em busca da maior parcela possivel de cidadéos, desde pelo menos a estrutu-
racdo do sistema educacional republicano; por outro lado, significou uma
menor atencdo ao aspecto referencial da mensagem publicitaria, pois ficou
prejudicada a definicdo de qual era o produto vendido (as ORTNSs) e a em-
presa vendedora. Portanto, essas duas consequiéncias da caracteristica do enun-
ciado referem-se respectivamente a um apelo politico e a um apelo econémi-
co, de consumo. Podemos adiantar também que, nos casos em que esse
reconhecimento da marca ocorreu, a sua avaliacdo e a do seu apelo mercantil
foram condicionadas pela imagem de Brasil utilizada na parte conotati-
va/denotativa da mensagem, segundo a interpretacdo / sensibilidade do en-
trevistado.

Comecemos pelos depoentes em cuja leitura predominou o aspecto re-
ferencial da mensagem. O que chama o olhar da sra.A, na peca publicitaria, a
julgar pela sua fala, é a “assinatura” que revela que se trata de uma comunica-
¢do da Bolsa de Valores de Sdo Paulo, da qual tem uma interpretacdo negati-
va, como uma instituicdo estritamente exploradora. Talvez isso se adicione a
sua critica, que recusa as insistentes cobrancas dos deveres dos cidad&os sem
a contrapartida do respeito aos seus direitos, 0 que por sua vez significa o
cumprimento dos deveres por parte dos governantes (e esta “cobranca” é de
fato uma das imagens que a pe¢a mobiliza, ainda que pretenda passa-la de
modo positivo):

Aqui eu entendi assim, essa Bolsa de Valores, que tira o dinheiro do pobre, que
fazem, ndo é isso que quer dizer essa coisa? Eu entendi isso. Porque, vocé veja,
guem tem dinheiro |4 pra eles,para jogar, ndo sei 0 que € que jogam, nao sei 0
gue que é, ndo sei, acho que isso ... ndo sei 0 que, ndo entendi bem essa parte.S6
achei muito feia [a figura da méo], ndo gostei. (A)

A Ultima frase traz também uma apreenséo estética do enunciado, que
estd ligada a figura, com a qual ndo se estabelece uma relagdo prazerosa,mas
sim incOmoda e desagradavel, em sintonia com o sinal negativo que se esta-
belece na leitura de A para toda a peca, marcada por um ceticismo em rela-
¢ao as exigéncias do poder politico sobre o comportamento popular, em pro-
messa que propde a troca desse comportamento pela garantia de um futuro
melhor. A sra. E também fez uma leitura em que o que aparece primeiramen-
te é 0 aspecto referencial da mensagem:
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Aqui esta falando assim [Ié novamente o texto em tipos menores] Aqui pelo que
eu entendi ele esta falando sobre uma forma de ganhar dinheiro. Sobre a Bolsa
de Valores, quer dizer, as pessoas elas podem aplicar 14 na Bolsa de Valores que
elas tém muito mais ... assim, com mais renda, né?

A figura ela estd com uma méo segurando, um pulso firme, né? Que quer di-
zer, que ta segurando alguma coisa, né? Eu acho que significa, quer dizer, segu-
rando assim um pulso firme quer dizer que vocé teria que segurar ... entrar nes-
se plano aqui, né? Desde que tenha condicéo € isso aqui, né? Tendo condicdo é
isS0 aqui, porque € isso aqui o que estd ocorrendo. (E)

A fala se inicia pelo reconhecimento da marca e pelo estabelecimento de
uma posicdo perante a mesma: ndo € negativa, como na fala da sra. A, pois
concorda em geral com o enunciado, afirmando a necessidade de investir “nes-
se plano’, mas percebe-se um certo distanciamento pessoal em relacdo ao pro-
duto, pois se aventa a possibilidade de ndo existirem condicdes financeiras
para realizar o investimento. A identificacdo da figura como uma méo fecha-
da esta presente no depoimento da sra.E,associada ao significado de necessi-
dade de economia, de poupanga, do contrario de uma atitude perduléria.

Outras leituras referiram-se aos aspectos denotativos e conotativos da
mensagem publicitaria, concentrando-se no texto de chamada ou dando aten-
cdo também a ilustra¢do da méo apontando. Como ja adiantamos, foi comum
a leitura aberrante do aspecto conotativo, seja no que se refere ao trocadilho
cumprir / comprar, seja no atinente a identificacdo do gque a figura represen-
ta. Prevaleceu em geral a leitura do “compre” como “cumpra’, 0 que mostrou
a forca deste trocadilho em passar despercebido, calcado na exaustiva exposi-
¢do da idéia e dos termos ( de o Brasil esperar de cada um o cumprimento
das suas obrigagdes), a ponto de causar sua naturalizacdo e incorporagéo.

O sr. C demonstra familiaridade com as mensagens, encontrando eco de-
las em sua memdria, recordando a presenca delas de forma difundida e gene-
ralizada:

Elas de uma forma geral me lembraram realmente, todas elas, 0 periodo de 64,
eram coisas que eu via realmente. Todas elas eu via. Mas elas ndo tinham assim,
vamos dizer, uma coisa especifica pra mim. Eu interpretei assim de uma forma
geral. Porque veja, essa figura aqui. o Brasil espera que cada um cumpra suas
obrigacdes, porque l4 se falava isso, cumprir seu dever, né? (...) E, o tamanho da
mao, é bem grande, os dedos,apontando para vocé. E isso ai. Eles usaram a pro-
paganda, era uma coisa que estava nos olhos de todo mundo, na época. Esse é
igualzinho. Ai fala das Obriga¢des do Tesouro Nacional, que na época estavam
vendendo muito. Para tentar vender as Obrigac@es. Por que essa figura ndo era
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para isso aqui, viu? Ela foi tirada de um outro contexto, foi usada pra fazer pro-
paganda, mas ela aparecia em outra, o Brasil espera que cada um cumpra seu
dever, compre suas acdes, compre suas obriga¢des era cumpra suas obrigacdes,
eles usaram, eles transformaram para fazer propaganda da Bolsa, que original-
mente néo era. (C)

Notemos o trajeto de leitura de C: parte, inicialmente, de uma ndo —
“traducdo” do trocadilho, ou melhor, comeca pelo aspecto conotativo da men-
sagem. Vai entdo para o aspecto referencial,indicando a compreensdo do pro-
duto e da marca para s6 entdo, ap0s relacionar a imagem com outra da qual
se recorda (e ndo o recorda sozinho, como veremos, revelando um referencial
icdnico comum), desmontar o trocadilho. Neste percurso, o que acaba fazen-
do é indicar uma referéncia, em sua memdria, de uma mensagem de partici-
pacdo da nacdo através do cumprimento das obrigagdes (interacdo majorita-
riamente politica com o grupo), evocada pela presente mensagem, em que
essa participacdo na nacionalidade vem mediada por um ato econdmico, ou
seja, comprar as ORTNS.

De uma forma mais exata,o sr. | faz a mesma identificagdo que C daque-
la imagem (que originalmente tinha outra finalidade) e que é utilizada na pe-
¢a em questdo:

Propaganda muito inteligente, com forte apelo coletivista, ndo é? [folheia as va-
rias pegas publicitarias] Ta vendo que é uma coisa muito importante isso. [lon-
go siléncio] Muito inteligente esse. [outro longo siléncio] Essa aqui puxa pro ca-
pitalismo firme. Mas o texto de chamada é um texto simpatico: “O Brasil espera
que cada um cumpra com suas obrigagdes”. Isso é verdade.

E esse desenho, da méo ... Isso dai é mais ou menos clpia de propaganda que
saiu nos Estados Unidos, que tinha 14 0 Tio Sam no tempo da guerra,apontan-
do la pro cidadéo, “Vocé,e ta ta ta...”, convocando pra guerra,mas € ...serve mui-
to bem, né?

Ela puxa pra idéia de compromisso, entdo, da pessoa com o pais, né, isso é do
regime militar. N&o, aqui a intencdo é mais capitalista. E vé que a origem dela ja
veio de um cartaz americano. Mas pena que ninguém Ié isso, eles s6 Iéem o tex-
to aqui de chamada, mais nada. Néo é assim? (1)

Podemos ler neste fragmento uma identificagdo do carater de apelo eco-
némico constitutivo da peca, na visao de |, embora ele hesite entre esta quali-
ficagdo e a de um apelo politico (do Pais, do regime), mostrando que a peca,
para este sujeito, foi bem sucedida neste objetivo de vincular estas duas esfe-
ras da cidadania: a participacédo politica com a participacdo econémica.
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Estamos diante de um dos grandes dilemas da cidadania nos Ultimos dois
séculos, que se amplia do critério econémico tipico dos primeiros pensado-
res liberais (ou seja, s6 0s que sdo proprietarios podem participar da vida po-
litica, pois seu sustento ndo depende de outros) ao critério social (ou seja,
participam 0s que pertencem a nacédo, independentemente de sua situagao
econdmica), e que se nos afigura hoje como um retorno a primeira situacao,
pois os direitos cada vez menos sdo atribuicdes do homem politico, mas do
trabalhador e do consumidor, antes de mais nada®. Essa pega é sintomatica
nao de uma passagem entre o apelo publicitario de caréater coletivo, politico
(ao desenvolvimento da nagdo, por exemplo) ao apelo ao consumo como fon-
te de satisfacdo individual®, mas de uma perspectiva que procura integrar o
sentimento nacional a satisfacdo pelo consumo, a ser possibilitado pelo ga-
nho com o produto financeiro anunciado.

No trecho a seguir apresenta-se um processo de desmontagem do troca-
dilho, a0 mesmo tempo em que a decodificagdo da figura é feita de forma dis-
tinta daquela pretendida pelos seus elaboradores:

Bom, primeiro eu acho que a gente vai no caso ler a manchetezinha ali, né, o ti-
tulo: “O Brasil espera que cada um compre ...€ .... compre suas obrigagdes? Com-
pre? [ri] Se fosse eu, ja tinha lido “cumpre”. E, esse dai d4 um ... um caminho.
Agora, como? Se for em termos econdmicos, posso levar para o lado da respon-
sabilidade, de assumir o proprio compromisso, que ¢ uma mao fechada... Deixa
eu ver se € bem uma mao fechada ... Porque, veja bem, aqui tem as letras meno-
res. A gente ndo liga muito com isso. A gente vai ligar com a manchete, com o
titulo, né, ja vi que veio da revista Veja, de 70. Esse aqui é uma publicidade, de
Bolsa de Valores,incitando as pessoas a aplicarem 0s seus recursos em alguma,
aqui, como fala, as ObrigacGes Reajustaveis, aplicagdo de juros,né,aqueles juros
que a partir de entdo ( ...). (D)

Ou seja, a médo apontando é entendida como uma mao fechada, mas o
“fracasso” da decodificacdo desta parte do enunciado ndo significa o fracasso
do enunciado em si. Se 0 objetivo é garantir a captacdo das economias para o
investimento nos papéis anunciados,a compreensdo da figura como uma méo
fechada também dé a sua parcela de contribuicéo, ja que a entrevistada asso-
cia a mesma a necessidade de poupanca, de forma analoga a sra. E, que vé na
figura um “pulso firme”, “quer dizer que vocé teria que segurar”.

A peca oportunizou a estruturacdo de algumas lembrancas, e a vivéncia
contemporanea de alguns entrevistados participou de forma mais decisiva
deste rememorar, significando mesmo algumas vezes uma elisdo do passado.
Este é aproximadamente o caso da sra.A, que manifesta uma postura cética,

Revista Brasileira de Histdria, vol. 22, n° 43



Ensino de Historia e Nagdo na Propaganda do “Milagre Econémico”

critica e indignada, que ndo existia no periodo em que a peca foi publicada,
mas que se desenvolveu a partir da morte do marido (situacdo em que a opres-
sdo imediata desaparece e as portas do mundo além do lar se abrem para ela)
e da vivéncia da situacdo de pensionista, testemunhando as sucessivas humi-
IhagBes impingidas pelo poder publico a maior parte das pessoas nesta situa-
¢céo, do que sdo exemplos as filas interminaveis para o pagamento dos benefi-
cios (“As vezes eu vou no banco receber meu ordenado, ndo tem vez que eu n&o
va que eu ndo venha triste ou chorando™). Estas vivéncias diluem o sentimento
de amor a patria, construido na infancia, na escolarizacdo, e mantido durante
a maior parte da vida: em outro ponto da entrevista,a sra.A afirma que a ban-
deira nacional ndo passa de um pano, frase expressiva do desencantamento
pessoal que experimentou para com a mistica dos simbolos nacionais (e, em
consequéncia, da nacdo que eles representam).

Defendemos que a posicdo ndo-critica em relagdo aos deveres colocados
pelo Estado, presente em 1970, entre outros motivos, deve-se a um relaciona-
mento compreendido ou sentido como favoravel com esta institui¢do. Pois o
amor a patria (um dos deveres do cidaddo, segundo muitos) esté alimentado
pela reciprocidade com o Estado nacional, que responde com bem-estar so-
cial. De certa forma, isenta os governos militares (“acho que cumpria” a sua
parte,afirma que “os militares foram 6timos” e que pareciam ser mais huma-
nos — visao que sO se sustenta perante o desconhecimento ou desconsidera-
¢do de algumas informagdes, como o desrespeito as liberdades civis e aos di-
reitos humanos praticados com a anuéncia do regime ou resultado direto de
suas politicas —,ndo mercantilizando todas as coisas, como percebe que ocor-
re hoje, mas ndo os governos posteriores. Se por um lado podemos relativizar
esta visdo dos governos militares, uma vez que a depoente, no periodo, tinha
suas percepgdes da vida nacional filtradas pela sua condic¢do de submissa ao
marido e ao lar, por outro lado podemos notar que ela estabelece um contra-
ponto entre as politicas orientadas para a prevaléncia do mercado, caracteris-
ticas da atualidade, e um periodo de maiores garantias sociais, cujo desapare-
cimento é lamentado. Sobretudo a fala evoca um cansaco e uma intolerancia
gue apontam para o esgotamento da postura dos sucessivos governos em exi-
girem sacrificios da populacdo em nome da comunidade nacional, que geral-
mente ndo foram acompanhados de uma compensacdo ou de um funciona-
mento correspondente por parte dos governos. No presente,este contrato de
reciprocidade com o Estado — nacéo é percebido como rompido pelasra.A,
perante as dificuldades financeiras que vivencia e presencia, e que entende
como culpa dos que detém o poder politico®. E nesta chave que devemos ler
a criticidade do depoimento de A: pela situacédo vivenciada no presente.

Esta propaganda também evocou lembrancgas desagradaveis paraasra.F:
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Ta demonstrando uma méao apontando. Eu acho que aqui ta apontando em par-
te o defeito do nosso governo. Porque t& muito dificil,né? Parece, que nem a gen-
te diz brincando, parece um castigo. Isso na minha interpretagéo, porque esse
vocé aqui, esse aqui vocé vai perder muita coisa, porque nds perdemos muito
naquela época, naquele governo. O povo da agricultura, o governo pegou,néo
sei como é que chama aquilo, nos bancos,né, as economias da gente ... é, recam-
biaram, né? Dai que nds tinhamos, o povo que tinha alguma coisa no banco eles
tomaram conta, né? Mais tarde o meu marido recuperou, que ele pecuarista, en-
tdo ele conseguiu retirar essa economia que nos tinhamos no banco, mas foi mui-
to dificultoso, porque o governo conseguiu pegar muita coisa ...Entdo nessa aqui,
eu acho que nessa aqui, ndo sei se estou certa ou errada, mas eu acho que é uma
acusacdo, essa figura aqui, ¢ uma acusacdo, apontando para cada um, que tam-
bém, ou vocé trabalha, vocé tem, ou entéo vocé ndo tem. (F)

Também neste caso a relacdo que se estabelece € a de decep¢do e de pru-
déncia em relagdo ao Estado, diante de um contrato rompido, de direitos des-
respeitados. Mas, analogamente a sra.A, o sujeito é apenas tangencialmente
identificado com o “Brasil” em abstrato, mas as criticas estdo centradas na
atuacdo (que julga desleal) do governo: Brasil e governo séo entidades distin-
tas, a primeira acusando ou cobrando a segunda. De resto, percebe-se uma
compreensdo pouco detalhada do que realmente ocorreu com as economias
da sua familia neste periodo, donde aparece-nos a possibilidade de interpre-
tar essas colocagdes como um lapso, em que as associa¢des do trabalho da
memoria possivelmente resultaram numa narrativa falha em relagéo aos even-
tos que ocorreram.

Ja comecamos a adiantar alguns comentarios em relacdo a categoria da
identidade politico-territorial, 0 que atesta a dificuldade (e a inutilidade) de
separar rigidamente a analise de cada um desses aspectos nas falas.O sr. I, por
exemplo, ao analisar estruturalmente a propaganda, adere ao seu postulado
basico, tanto no aspecto da sensibilidade quanto no cognitivo: “(...) o texto de
chamada é um texto simpatico: ‘o Brasil espera que cada um cumpra com as suas
obrigacdes”. Isso é verdade”. Nesta frase, podemos destacar o componente de
identificacdo que se expressa nas atitudes responsivas da simpatia e da atri-
buicdo de veracidade. Ha adiante um indicio das vivéncias posteriores do de-
poente na organiza¢do da sua opinido — memoria sobre a peca publicitaria;
“Mas pena que ninguém I& isso, eles s6 1éem o texto aqui de chamada, mais na-
da.N&o é assim?” Na nossa interpretacdo, essa idéia de que os enunciados com-
pletos das mensagens ndo sdo compreendidos e nem mesmo lidos pela maio-
ria da populacgdo (que se repete nas leituras de outras pecas publicitarias) pode
ser em parte explicada pela sensagdo de comunicagdo bastante deficiente com
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a massa, que julgamos existir num dirigente do Partido Comunista Brasilei-
ro, numa cidade politicamente conservadora, que ndo consegue conduzir o
partido a nenhum sucesso eleitoral significativo (apesar do sucesso organiza-
tivo), numa trajetdria que se encerra com o fechamento do partido na cida-
de. Para | — presumimos —, 0 “povo” que é eleitor na politica municipal e
leitor das pecas publicitarias ¢ um “outro” (“eles s6 Iéem o texto aqui de cha-
mada”), é um sujeito com o qual a comunicacao sofre consideraveis perdas
entre 0 emissor e o receptor. Essa percepc¢do é inerente a incompreensdo dos
propésitos do sr. I, enquanto militante e dirigente de um partido que ndo con-
seque ser bem-sucedido. Em outras palavras, este “povo” é um “outro” que
ndo “nos” entende, que ndo participa das esferas das quais “nds” participa-
mos; ha uma defasagem entre a mente deste sujeito coletivo e a “nossa” | afir-
ma que “Todo cara comunista é um sujeito de mente avancada (...)", ou seja,
tem uma mente que est em outro tempo e que geralmente n&o logra comu-
nicar-se de modo eficiente, ndo pela deficiéncia do processo comunicativo,
mas pela auséncia de um cddigo que seja comum com 0s receptores.

Na leitura da sra. D, também aparece uma consideracao inicial que é re-
ferente a identidade politico — territorial e a atitude dai decorrente: “ (...) fo-
ra da figura eu vejo um pais rico, promissor, que teria assim grandes possibilida-
des de desenvolvimento, etc.” Aparece aqui um componente do imaginario
nacional que foi comentado na primeira parte deste trabalho, no qual ocorre
0 amalgama da idéia de “pais do futuro” e de “gigante” em termos de exten-
sdo territorial e riquezas naturais, potencialidades adormecidas que se mani-
festardo um dia. Estas imagens sdo freqlientes nos depoimentos, como vere-
mos adiante, indicando um aspecto consolidado do imaginario (e da
consciéncia historica, porque se trata de visGes que envolvem o tempo do gru-
po), que é habitual e habilmente utilizado pela propaganda do periodo.

No trecho transcrito a seguir, podemos identificar alguns aspectos das
relagdes de cidadania tais como sdo compreendidas pela depoente:

N&o era comum essa frase, de cumprir as obrigagdes. Eles que tinham que cum-
prir. Acho que cumpria, mas ndo tinha essa frase.

O Brasil espera ... Pois é,mas 0 que nds esperamos do Brasil,me conte? O Bra-
sil espera! N6s que temos que esperar, e ndo é do Brasil,é do povo que esta man-
dando no Brasil. (A)

Fica clara ai a falta de reciprocidade dos deveres entre o individuo e a ins-
tituicdo, e pode-se afirmar que A desmonta o Brasil como sujeito oculto, ao
afirmar que quem deve satisfacdes ndo é o Brasil, mas “o0 povo que estd man-
dando” Este “povo” composto de mandatérios, traducdo do grupo formado

Julho de 2002

215



216

Luis Fernando Cerri

pelos governantes e seus apoiadores/influenciadores, ¢ denominado na se-
gunda frase como “eles”, mas nao se trata do mesmo sujeito que aparece no
final desse fragmento transcrito, pois o verbo para “eles” esta no passado, e
para o0 “povo que estd mandando” estd no presente. Interpretamos este arran-
jo como uma indulgéncia para com os governos militares, que aparece em
outra parte do depoimento.

Para o sr. H, entretanto, preso e profissionalmente prejudicado pelo re-
gime, ndo ha indulgéncia alguma:

Bom, 0 que que é: “O Brasil espera que cada um cumpre suas obrigacdes”. E um
slogan.N&o é um ame-o ou deixe-0, ¢ um slogan,mas é cheio de palavras vazias.
Quero saber o que cada um faz pelo Brasil. Eu provo que eu sou Util a comuni-
dade. Nesses 45, 55 anos de profissao, eu provo o que eu fiz pela comunidade.
Estou fazendo, continuo fazendo. Ta bom? Agora esses que falam pelos cotove-
los e que nunca fizeram nada pela comunidade? Sé tdo querendo amealhar cada
vez mais dinheiro, mais recurso, mais lucro. Veja bem,0 empresario, a tal da glo-
balizagdo. Hoje com a tal da tecnologia que esta avangando em todos 0s ramos
da atividade humana, com a automagéo, o que é que acontece? Os empresarios,
os grandes industriais tdo procurando atualizar a sua entidade por causa da con-
corréncia, pra produzir bens mais acessiveis e que sejam mais baratos, o custo
para ele ter maior lucro. Entéo, se ele tiver que dispensar 15, 20,50,100, ou 500,
ou ... ele dispensa! Ele ndo estd se importando com o que vai acontecer com es-
ses operarios demitidos, ele estd pensando na sua empresa. E as conseqiiéncias
sociais do desemprego? Ele ndo vai resolver. Entdo ndo é a iniciativa privada que
vai resolver, ndo é a economia de mercado que vai resolver, ta entendendo? Né&o
é a economia de mercado que vai resolver. (H)

A propaganda,para ele,carece de autenticidade (“palavras vazias™), pois
0s que a elaboraram e apoiaram (os apoiadores do regime, subentende-se,ao
ler as memorias de H sobre o periodo) néo seriam tdo Uteis a comunidade co-
mo ele. Assim, o sr. H traga um padréo de relacionamento desejavel entre o
individuo e o grupo, um critério de civismo conseqiiente: considerando a sua
atuacdo profissional como desvinculada da sede de lucro (prestou servigos gra-
tuitos aos que ndo tinham recursos desde o inicio da carreira até o presente),
ele vincula o comportamento do cidaddo ideal que imagina a uma prioriza-
¢do do ser humano e do bem-estar em detrimento do lucro e da exploracdo
do trabalho. Esta defini¢éo é feita pelo contraste com o seu contrario, que pa-
ra H é o comportamento dos empresarios e da economia de mercado.

Uma cobranca semelhante de uma atitude néo egoista aparece na fala do
entrevistado a seguir, que traga uma espécie de projeto normativo de cidadania:
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Nessa figura aqui eu fico achando que a pessoa ta pensando que o Brasil ta fi-
cando pequenininho, fazendo um desenho com os dois dedos,mostrando que o
Brasil ta pequeno, precisa expandir o Brasil.Que se todo mundo cumprir as obri-
gacdo, fazer as coisas como deve ser feito, procurar esses politico ricdo que ndo
tem mais onde por dinheiro, que consegue um empréstimo ai do governo, que é
uma enormidade, que podia servir pra muita gente, eles pegam. Claro! E a gente
que paga. Por isso esta esses processo ai, essa barulhada, todas essas coisas su-
perfaturadas que eles fazem, uma porcao de gente bem rico que chega ali e pa,
roubar uma fortuna que podia servir para melhorar o Brasil,né? E um, dois trés,
que sai, nem fica aqui, a gente sabe que ta acontecendo isso, entdo eu acho que
os brasileiros cumprir a obrigacdo deles, porque |a eles mandam, que fazer essas
malandragens, roubar o dinheiro do Brasil, pro Brasil continuar pagando juros,
que ndo tem, acho que nunca vai conseguir pagar esses juros se 0 povo ndo mu-
dar, né? (G)

O grupo que sofre a critica de G pode ser identificado, a partir deste tre-
cho transcrito, como o0s que combinam a condicao de politicos e de ricos (ou
pelo menos das atribui¢des pouco honrosas que G aponta para 0s politicos);
com esse grupo, o Sr. G ndo estabelece distancia ou alteridade: eles sdo “bra-
sileiros” que precisam cumprir a obrigagéo, sdo “o povo” que precisa mudar,
ou “o politico” que precisa mudar. Por outro lado, descolando uma identida-
de total, esse leitor afirma que é deles a missdo de “tratar bem dos brasileiros”.
Note-se ai a auséncia do sujeito falante na resolucdo dos problemas coletivos,
que € algo significativo a ser retomado adiante ...

A interpretacdo do sr. G sobre a figura também se distingue da que inter-
pretamos como esperada pelos elaboradores, na medida em que ele vé um ges-
to que ndo é de intimacdo / intimidac&o, mas de indicacdo de que o Pais preci-
sa ser expandido. Faz a ponte com outra imagem cara a propaganda politica do
periodo, que é a do “Brasil Grande”, do imperativo de desenvolvé-lo, engrande-
cé-lo. Mais uma vez, o “comprar” é “comprado” como “cumprir”, e o sr. G deli-
neia o significado compreendido da frase como a responsabilidade individuali-
zada para uma conduta ética na atividade econdmica. Isso expressa,apesar dos
caminhos interpretativos inesperados que G toma para chegar as suas afirma-
¢Oes, a internalizacdo do padrdo de comportamento politico estimulado como
ideal pela propaganda do regime,calcado na desmobilizagdo, na despolitizacdo
e na integragdo do individuo a cidadania / nacionalidade primordialmente pe-
lo trabalho honesto, responsével e politicamente silente.

Essa critica do sr. G pressupde uma horizontalidade na relagdo com os
homens puablicos, e essa horizontalidade passa por considera-los como “bra-
sileiros” e como “povo”. Essa perspectiva de compartilhar identidade com os
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detentores do poder ndo esta presente na fala a seguir. Pelo contrario, essa fa-
la constitui um exemplo de uma compreensdo de absoluta verticalidade na
relagdo com “eles™

Ah, a da méo. Isso mostra um autoritarismo, ndo sei. Impde assim uma segu-
ranga, uma firmeza, pelo menos a figura,né? Bom, ele impde as leis,né,e dai ca-
da um cumpra conforme pode, conforme deve, as obrigagdes,né, que tem que
cumprir.

ENTREVISTADOR: A senhora falou é ... eles. Eles quem?

O governo, o presidente |4, por intermédio de seus assessores, impde as leis e
cada um deve,cada um cumpre suas obrigac6es,né? Ele impde e espera que cum-
pram, que seja cumprido, de acordo conforme é mandado, né? Mas ndo é bem
assim que é cumprido. Que se fosse todo mundo cumprisse conforme manda
talvez ndo era tdo baguncado nesse pais, né? (B)

A fala da sra. B e associa 0 autoritarismo com a seguranga e a firmeza, o
que nos leva a imaginar que ndo ha para ela uma consideragao negativa desse
dito autoritarismo. As frases seguintes confirmam esta analise, quando a im-
posi¢do das leis e 0 seu cumprimento passivo sd0 como a expressdo de um
quadro natural e irreversivel da relagdo entre o governo e o povo. Este poder,
alias, é identificado ndo no governo, mas especificamente no presidente,para
o qual a atribuigdo de impor leis aparece de maneira tranquila, e associada ao
mando, absorvendo as func¢bes normais do Legislativo numa democracia.Es-
ta visdo do papel do presidente aparece-nos como uma “seqiiela” para o ima-
ginario nacional, ndo resultante s6 do periodo em estudo, mas da maior par-
te da vida politica nacional, em que o poder centralizou-se no Executivo, e
mais especificamente na figura pessoal de seus mandatarios maximos.O mes-
mo se pode dizer da oposicdo entre a obediéncia e desordem, uma existindo
apenas na auséncia da outra,dispostas como antbnimos. A depoente entende
0 pais como “baguncado”, provavelmente como resultado da subverséo da or-
dem que indicou: o presidente impondo leis, mandando, e as pessoas cum-
prindo. H4, portanto, uma percep¢do da democratizagdo do Pais como per-
versdo da logica autoritaria, que garantia seguranca, e a degeneracdo do
convivio nacional para a auséncia de ordem atual.

E interessante notar ainda como a analise do sr. C sobre a propaganda
em questao descreve em parte o posicionamento da sra. E:

(...) porque l4 se falava isso, cumprir seu dever, né? De brasileiro, bonzinho, quer
dizer, aquele brasileiro que fica quieto, trabalha direitinho, que ndo reclama, e
deixa a engrenagem andar. (C)
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O Brasil espera que cada um cumpra com suas obrigacGes”. As obrigacGes que
nds temos é ... eu acho, em primeiro lugar é com a nossa familia, com 0s nossos
familiares, nosso dever, nosso trabalho, a sociedade, nés temos muita obrigacdo
principalmente com os menores,né,as pessoas de idade, que temos que ter obri-
gagOes, tem que ter assim um certo respeito da sociedade. Porque cada um, cada
governo ... porque a gente pensa assim, o governo nao fez isso, ndo fez aquilo,
mas tem que pensar que ele também néo [inaudivel] e acima de tudo ele tam-
bém tem um senhor acima dele que é Jesus.Quer dizer que nada vocé faz sem a
vontade dele.Quer dizer que n6s temos que ter obrigagdes, enquanto nos esta-
mos morando aqui nesse mundo nds temos muitas obrigagdes. Eu acho que é
isso ai, cumprir com as obrigacGes sdo essas partes, né? (E)

A sra.E faz uma interpretacdo social / moral (e ndo econdmica) do com-
portamento que a peca publicitaria recomenda,indicando uma responsabili-
zacdo individual para com as pessoas em situacdo de tutela, dependéncia ou
fragilidade, sem colocar a obrigacdo do Estado de garantir direitos e assistén-
cia social.

Por fim, temos duas indicac6es sobre a consciéncia histdrica, das falas
das sras. A e E (citada logo acima):

NGs que temos que esperar, e ndo é do Brasil, é do povo que estd mandando no
Brasil. E ndo tem, ndo tem eles que ... achasse que queria acertar, ndo morreu,
nao mataram? Aquele que teve aquela periotonite no, no, no intestino ... aquilo
nao foi periotonite, foi tiro mesmo, eu sei como é que €. A gente escuta, que Vi-
ve,né, o outro fala, qual era 0 nome dele, o presidente ... Até foi esse que ficou
doente muito tempo, o Tancredo Neves.E,nem pdde governar. Aquele ia ser um
governo bom. (A)

Na fala de A ficou explicita uma visdo de histdria nesta depoente que pri-
vilegia o individuo extraordinario ocupando o poder como a chave para a
transformacao politica, econémica e social. Decorre desta visdo uma perspec-
tiva que vé o poder dissimulado agindo nos bastidores e bloqueando a acéo
destes homens publicos através de acdes de bastidores, compl6s, conspiracGes
que,através da violéncia secreta jamais revelada publicamente (mas que, de
alguma maneira,é conhecida),silencia os que poderiam trazer a reden¢do na-
cional.

Na fala desta depoente, mesclam-se dois dos mitos politicos analisados
por Giradet, o compl6 e o salvador®. Especialmente o primeiro, explica Gira-
det, tem uma permanéncia excepcional, repetindo-se freqlientemente por sua
capacidade de tudo explicar em proveito de qualquer grupo social que se ar-
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me deste mito para elucidar o real, num método que se aproxima do exorcis-
mo por possibilitar o desafio ao mal, no reveld-lo ao olhar de todos®, desen-
carnando e arrancando-o as trevas do segredo. Entretanto, estamos aqui dian-
te de uma elucidagdo do compld que ndo perde seu carater de passividade
politica, porque s6 ilumina a politica retrospectivamente, s esclarece um
ponto no passado, e ainda assim ndo é um exorcismo publico, mas uma espé-
cie de confissdo privada cuja forca sobre a histéria é nula: sua funcao é ape-
nas dar ao portador o consolo de que ele ndo integra a desolada massa dos
enganados e ingénuos.

Na fala de E fica patente uma compreensdo de histéria que a imagina
conduzida pela divindade e suas forcas sobrenaturais, perante a qual a acdo
dos homens — mesmo dos grandes homens — tem pouca importancia. Isso
nos coloca diante da presenca de uma consciéncia historica que € distinta da-
quela que Gadamer descreve, e que Agnes Heller considera como um estagio
da consciéncia em que o tempo do grupo é visto como parte do mito univer-
sal®. Este estagio, para Heller, precede uma forma laica da consciéncia que co-
loca a humanidade na posicdo de sujeito Gnico de sua prépria histéria.

EM sumA

Mesmo considerando que este procedimento foi mais amplo, incluindo
ai o levantamento do perfil biografico de cada depoente, a leitura e a anélise
de varias outras pecas publicitarias, ndo é possivel levantarmos afirmac&es
generalizantes. Em contrapartida, ndo é também possivel dizer que o fato do
grupo dos depoentes estar circunscrito a uma dada realidade no municipio
de Ponta Grossa, ndo pode ser posto como limitador geografico ou social das
opiniBes e das imagens que foram expostas. Supomos que o leitor que se dis-
ponha a entabular uma conversa breve com as pessoas que vivenciaram o pe-
riodo encontrard uma série de semelhangas com os depoimentos colocados
neste texto.

O estudo aponta para algumas necessidades no que se refere a pesquisa
desta categoria de objetos. Em primeiro lugar, coloca-se a necessidade dos es-
tudos que discutem a emissdo de mensagens ideoldgicas de considerarem tam-
bém os receptores como sujeitos, capazes de traduzir e reelaborar as mensa-
gens a partir de referenciais préprios, e que nunca sdo homogéneos dentro
do grupo atingido pelas mensagens. Dentro ainda desta ordem de considera-
¢Oes, é preciso tomar as leituras como estruturalmente aberrantes, ou seja,
diferentes ou ndo idénticas aquelas pretendidas pelos criadores das mensa-
gens, mesmo quando estes consideram a heterogeneidade do seu publico e
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criam pecas destinadas a ndo se chocarem com a forma de pensar da maioria
dos consumidores.

No que se refere a pesquisa sobre o ensino da Histéria, cremos que este
estudo reforga a necessidade do conhecimento das mensagens educativas ndo-
formais e seu papel na formagdo das idéias e imagens sobre a hist6ria na po-
pulacdo, até porque os diferentes projetos nacionais implementados pelas eli-
tes sdo constituidos também por um projeto pedagdgico sobre as demais
classes sociais, que envolve a idéia que a coletividade faz de si propria no tem-
po e no espaco. Portanto, ndo é possivel ver o ensino escolar da Historia co-
mo o foco central da formacéo do cidaddo, mas como um dos poucos focos
nos quais é possivel o embate entre diferentes projetos e leituras do Brasil no
tempo. Apenas considerando este quadro é que é possivel pensar num traba-
Iho em que a disciplina Histdria seja capaz de fazer frente as imagens estabe-
lecidas no senso comum e constituintes de uma memoria historica. E nesse
contexto que é possivel perceber que se ndo puder oferecer ao alunado as fer-
ramentas do historiador — como a concepcdo da historicidade ou a perspec-
tiva critica diante da memdria —, a disciplina incorrerd em crescente inutili-
dade, uma vez que aquele trabalho de constituicdo da mem©ria historica ja
ndo € mais prioritariamente dela. Ja ndo se trata de optar politicamente por
Historia ou memoria historica, trata-se de optar entre a manutencdo ou nédo
de algum significado da Historia nos bancos escolares.

NOTAS

* Este texto é uma sintese da tese de doutorado homonima defendida pelo autor no Pro-
grama de P6s-Graduagédo da Faculdade de Educagdo da Unicamp, sob a orientacéo da
professora doutora Ernesta Zamboni, em marco de 2000.

1Cf.DIAS, Maria de Fatima Sabino e CERRI, Luis Fernando. “Histéria do ensino de His-
toria e Histéria da América”. In CERRI, Luis Fernando e MARTINS, Maria do Carmo
(orgs.) Anais do 111 Encontro Nacional de Pesquisadores do Ensino de Historia. Campinas:
Gréfica da FE/Unicamp, 1999, pp. 113-115.

2 Este posicionamento de Bergman é expresso no artigo “A Histéria na Reflexdo Didatica”
In Revista Brasileira de Histdria. Sdo Paulo, v. 9, n. 19, pp. 29-42, set. 89/ fev. 90.

®Para HELLER, Agnes em Uma Teoria da Histdria. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira,
1993, estar no tempo e no espago € uma compreensdo dada pela nogdo de mortalidade e
pela nogdo de coletividade: s6 ha significado em estar aqui e agora porque sabemos que
um dia ndo mais estaremos (seremos ndo-tempo e ndo-espaco), e porque sabemos que ha
0 género humano, e que outros estiveram e estardo, antes e apos nos. Estas sdo as percep-
¢Oes que acompanham o homem desde o seu surgimento enquanto ser racional,e que fun-
damentam a necessidade de uma consciéncia historica.
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* GADAMER, Hans-Georg. O problema da consciéncia histdrica. Rio de Janeiro: Fundagéo
Getulio Vargas, 1998, p. 17.

*Idem, p. 18.

®*GRAMSCI, Anténio. Concepgéo dialética da histéria. 42 ed. Rio de Janeiro: Civilizagdo
Brasileira, 1981, passim.

"E a expressio de Antonio Tavares de JESUS ao comentar o senso comum, em sua obra
Educac&o e hegemonia no pensamento de Antonio Gramsci. S80 Paulo/Campinas: Cortez/Edi-
tora da UNICAMP, 1989, p. 47.

8Estamos compreendendo por revistas informativas aquelas cujo formato é caracterizado
pela paridade entre texto e ilustracBes (e que em alguns casos — como a Fatos e Fotos e
Manchete — as ilustracBes geralmente ocupam mais espago que o texto) e que ndo sdo
produzidas tendo em vista um publico segmentado. Nesse sentido, diferenciam-se de re-
vistas femininas ou masculinas, bem como de revistas que se organizam a partir de inte-
resses segmentados (como profissdes, hobbies, etc.)

° Roland BARTHES. Societé,imagination, publicité, In BARTHES, Roland. Oeuvres com-
pletes. Paris: Seuil, 1994, pp. 513-514.

YFIGUEIREDO, Anna Cristina Camargo Moraes. “Liberdade é uma calga velha, azul e des-
botada”. Publicidade, cultura de consumo e comportamento politico no Brasil (1954-
1964). Séo Paulo: Hucitec, 1998, p. 130 e passim.

No sentido amplo que compreende os processos de informagéo e de formacéo que inte-
ragem com os individuos e grupos, e que portanto inclui, mas ndo se restringe aos mo-
mentos institucional e socialmente reconhecidos e legitimados como educativos. Nesse
sentido, a vida é um continuo processo educativo, tal como ocorre nas sociedades sem es-
cola.

12 Estamos compreendendo os enunciados enquanto unidades da comunicagdo verbal,tal
como os define Mikhail BAKHTIN, no texto Os géneros do discurso. In BAKHTIN, Mi-
khail.. Estética da criacdo verbal. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1997, pp. 277-326.

BECO, Umberto. “Para uma investigagdo semiolégica sobre a mensagem televisional” p. 369.
In ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sdo Paulo: Perspectiva,1976, pp. 365-386.

“Ha ainda um outro contexto do qual os leitores foram alijados, o que constitui ainda
uma outra limitacdo a possibilidade de reproduzir a reagdo original das pessoas as pe¢as
publicitarias. Trata-se do gesto envolvido na recep¢do da mensagem publicitaria, no caso
das revistas, que é a continuidade do ato da leitura entre as informacGes trazidas pelo su-
porte (arevista) e as publicidades em si, ato no qual todas as mensagens sdo igualmente
tratadas,sejam ou ndo publicitarias, e ato enfim que implica “manter-se na superficie da
imagem sem distinguir fundamentalmente seus contetidos” (BARTHES, op. cit., p. 508). A
natureza deste gesto leva a estabelecer uma relacdo imediata entre a publicidade e o0 ima-
ginario. Como as pegas selecionadas foram copiadas e apresentadas isoladamente, fora da
revista em que se inseriam,este contexto e este gesto se perdem, e se transmutam para um
outro, que é o relativo ao contexto de uma entrevista.
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5 Cf. BOSI,Ecléa. Memoria e sociedade. Lembrangas de velhos. 62 ed. Sdo Paulo: Compa-
nhia das Letras, 1994., p. 59.

L UDKE, Menga & ANDRE, Marli. Pesquisa em educacdo: abordagens qualitativas. S&o
Paulo: EPU, 1986, p. 19.

THALBWACHS, Maurice. “A memoria coletiva”. In Revista dos Tribunais. Sdo Paulo:Vér-
tice, 1990, p. 51.

BBAKHTIN. Op. cit.., p. 297.

¥ —“Um enunciado concreto ¢ um elo na cadeia da comunicagdo verbal de uma dada es-
fera. As fronteiras deste enunciado determinam-se pela alternancia de sujeitos falantes.Os
enunciados néo séo indiferentes uns aos outros,nem sdo auto-suficientes; conhecem-se
uns aos outros, refletem-se mutuamente. Sao precisamente esses reflexos reciprocos que
Ihes determinam o carater. O enunciado esta repleto de ecos e lembrancas de outros enun-
ciados, aos quais esta vinculado no interior de uma esfera comum na comunicagdo verbal.
O enunciado deve ser considerado acima de tudo como uma resposta a enunciados ante-
riores dentro de uma dada esfera (a palavra ‘resposta’ é utilizada aqui no sentido lato); re-
futa-os, confirma-os, completa-os,baseia-se neles, supde-nos conhecidos e, de um modo
ou de outro, conta com eles.” (idem, p. 316)

“1dem, p. 320.

ZLCANIVEZ, Patrice. Educar o Cidaddo? Ensaios e textos. Campinas: Papirus,1991, p. 122.
DE DECCA, Edgar. “Memoria e Cidadania” In Sdo Paulo (cidade). Secretaria Municipal
de Cultura. Departamento do Patrimdnio Histdrico. O direito & memoria: patrimonio his-
torico e cidadania. Sdo Paulo: DPH, 1992. Nesse texto, o autor qualifica a ambigiiidade
ameagadora deste fendmeno: “nem memoria, porque alheia a experiéncia do vivido, nem
histdria, porque destituida de seu valor critico com relagdo ao passado”. (p. 133). Vale a pena,
ainda, citar GUYON et al. Des nations a la Nation Apprendre et conceptualiser. Paris, Insti-
tut National de Recherche Pédagogique, 1993 : “A meméria seleciona os grandes episddios
do passado, transforma os atores em heradis, oculta os eventos que prejudicaram a coesdo do
grupo (como guerras civis, grandes conflitos sociais, repressdo do poder central,ocupagéo es-
trangeira...). A memoria do grupo legitima o presente, constitui uma visdo ideal do grupo,
alimenta seu imaginario.” (p. 47). Ressalvamos que logo a seguir 0s autores esclarecem que
a memoria de que falam néo é passado, nem histéria, mas uma faculdade de reminiscén-
cia seletiva a servigo da unidade do grupo, portanto bastante semelhante ao que De Decca
chama de memdria historica.

2 Trata-se, a rigor, de uma campanha paraestatal, originada no aparato de represséo poli-
tica da Oban (Operacdo Bandeirantes, de Sdo Paulo), mas que ganhou espago rapidamen-
te entre os apoiadores do regime, conforme esclarece FICO, Reinventando o Otimismo —
Ditadura, propaganda e imaginario social no Brasil. Rio de Janeiro: Fundacédo Getulio Var-
gas, 1997, p. 101,indo inclusive contra a linha geral da propaganda da Aerp (Assessoria
Especial de RelacBes Publicas da Presidéncia da Republica), que era de conciliacéo e har-
monizagao.

2BARTHES. Op. cit., p. 510.
% Essa discussdo é conduzida, por exemplo, por CANIVEZ. Op. cit., p. 17 e ss.
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#Cf. Anna FIGUEIREDO. Op. cit.

%Sobre este ponto, € interessante acompanhar a reflexdo de Silvia Hunold LARA (no texto
Tiradentes e a nagdo esquartejada. In SAO PAULO (municipio). Patria amada, esquarteja-
da. S&o Paulo: Secretaria Municipal de Cultura/Departamento do Patrimdnio Historico,
1992, pp. 19-28),para a qual o esquartejamento de Tiradentes tem um significado muito
forte, ao ser capaz de definir um aspecto que nao é acessorio, mas central a constituicdo
da identidade nacional brasileira, embora isso seja sempre negado pelos que procuram
edificar dentro de uma perspectiva tradicional e de cima para baixo: os brasileiros resul-
tam de um processo em que os direitos sdo desrespeitados, como pedacos constitutivos do
cidadao que dele sdo arrancados.

“GIRADET, Mitos e Mitologias politicas. Sdo Paulo: Companhia das Letras,1987. Ressalta-
mos que No questionario escrito, A utilizou um filme de propaganda do Partido da Social
Democracia Brasileira, exibido na época da entrevista,para exemplificar suas idéias: “eles”
(que ela ndo soube identificar como o PSDB) estariam certos em sua comparacao de que
fazer as mudangas no Brasil é como cutucar uma colmeéia, pois existem interesses (nao ex-
plicitados) que sdo muito poderosos, mas é preciso enfrenté-los. E interessante notar co-
mo esta propaganda utiliza de certa forma a mitologia do compld,sendo assumida por is-
so pela Sra. A, partidaria desta explicacdo do mundo politico.

% ]dem, p. 55.
®HELLER. Op. cit., p. 16 e ss.
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