Editorial

Esta é asegunda edi¢do especial neste ano
de 2005 da Revista de Administracéo
Contemporanea (RAC), composta por sete
artigos ja publicados na Brazlian
Administration Review (BAR): dois artigos
provenientesdo nimero 1 do volume 2 etodos
os cinco artigos do nimero 2 do volume 2.

Conforme afirmamos no editorial da
primeiraedicao especial daRAC em 2005, a
BAR é um periédico eletronico de
periodicidade semestral e de circulacdo
internacional. Tal circunstancia implica a
utilizacdo dalinguainglesanostextosaserem
nela divulgados. Por decisdo da ANPAD,
Associacdo Nacional de Pés-Graduacdo e
Pesquisaem Administracdo, aRAC publicara
edicOes especiais contendo os artigos
divulgados naBAR, de modo a garantir aos
autores a pontuacgdo equivalente a “artigo
publicado em periddico nacional A”, conceito
da RAC no Sistema QUALIS da CAPES.
Assim queaBAR passar aintegrar o sistema
deavaliacdo de periddicos daCAPES, o que
deveraocorrer no segundo semestre de 2006,
€la passara a ser tratada como periodico
independente da RAC.

Nesta edicdo especial da RAC, temos a
satisfacdo de apresentar sete artigos. No
primeirodeles, CarlosOsmar Berteroe Tatiana
Iwai fazem uma revisdo da trajetoria
empresarial do Bardo de Maua, procurando
demonstrar que setratou de um empreendedor
classico cujas agdes podem ser consideradas
equivocadas quando analisadas a luz dos
atuais conceitos desenvolvidos no campo da
estratégia, além de serelacionarem apolitica

governamental daépoca. No segundo artigo,
Danny Pimentel Claro, Priscila de Oliveira
Claro e Décio Zylbersztajn testam um modelo
tedrico de marketing de relacionamento com
67 distribuidorese 174 fornecedores deflores
e plantas em vaso da Holanda, encontrando
diferencasrelevantesno que concerneaofoco
das estratégias de sucesso adotadas por um
e outro. Em artigo que se segue, Otavio
Ribeiro de Medeiros e Alberto Shigueru
Matsumoto relatam um estudo de evento para
investigar areacdo do mercado antes, durante
€ ap0s os anuncios de emissbes de empresas
brasileiras, no periodo compreendido entre
1992 e 2003, corroborando a literatura
internacional que evidencia retornos
anormai s negativos anteriores aos andncios
e também apbs as emissdes de agles. No
quarto artigo, Celso Augusto de Matos e
Ricardo TeixeiraVeigainvestigam como os
consumidores processam as informacgdes
negativas sobre empresas, sugerindo como
asempresasdeveriam reagir aelas; mediante
arealizacdo de um experimento delaboratdrio
ede uma pesquisade campo, concluem sobre
o efeito nocivo da publicidade negativa nas
atitudes dos consumidores, com a variavel
envolvimento atuando como moderadoraem
ambos os delineamentos do estudo. Em
artigo seguinte, Sieglinde Kindl da Cunhae
Jodo Carlos da Cunha apresentam uma
proposta de medida de impactos de um
cluster turistico no desenvolvimento local,
com o objetivo de avaliar, de maneira
sistémica, o seu nivel de interacao,
competitividade e sustentabilidade e seus




efeitos em termos econdmicos, sociais e
ambientais, visando orientar os diferentes
agentes que atuam no setor em estudo. No
sexto artigo, Edgard B. Cornachione Jr.
procura investigar o desempenho geral de
alunos e o poder discriminante de itens
especificos de provas na area de negécios,
demonstrando com base em poucas questées
apossibilidade de discriminar corretamente
o0 desempenho académico, 0 que pode
implicar em agdes concretas no sentido de
aprimoramento dos métodosde avaliacdo. No
ultimo artigo, Fabio Frezatti analisaaquestéo
daaderénciaconceitua, isto é, arelacdo entre
ateoria e o que se encontra no mercado, no
gue concerne as préticas gerenciais das
empresasbrasileiras de médio egrande porte,
concluindo que a aderéncia conceitual aos
componentes taticos € maior do que aos
estratégicos; além disso, constatou que 0s
componentes de contribui¢cdes maisrecentes
s80 aqueles menos utilizados.

Na expectativa de que os sete artigos que
compdem esta segunda edicdo especia de
2005 atendam aos interesses dos publicos
leitores da RAC e da BAR, desgjamos boa
leitura atodos.
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