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Cultura e economia sdo categorias habitualmente identificadas
com esferas distintas da atividade humana no ambito das ciéncias
sociais. O debate sobre tal diferenciagdo e aproximagdo se inicia,
recentemente, em um contexto de globalidade, em que formas
tecnoldgicas de vida se desenvolvem, propiciando, entre outros,
um gigantesco fluxo de informagdes e produtos, transformagdes
que tendem a confundir, cada vez mais, os limites entre as esferas,
vislumbradas, especialmente, por praticas de consumo e discussoes
sobre uma teoria do consumo.

Olivro O mundo dos bens, de Mary Douglas e Baron Isherwood
(2004, 2007), da um passo fundamental nessa aproximagao entre
cultura e economia. Propde uma alianga entre a antropologia ¢ a
ciéncia econOmica, acoplando estudos de economias de mercado,
dos economistas e economias de dadiva, dos antropdlogos,
sugerindo uma defini¢do de rede social de pobreza, na qual os bens
nao sdo necessarios por eles mesmos, mas pelas relagdes sociais que
sustentam.
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Os bens, para os autores, seriam marcadores (classificadores)
sociais, constitutivos de um sistema vivo de informagdes, que se
contemplam na interagd@o com os individuos e com os outros bens;
logo, na sociedade moderna, o consumo aparece como construtor
de identidades e de processos de significacdo, pela interacdo. Os
bens s6 possuem nexo dentro da interagdo humana, sdo construtores
ou solventes de fronteiras, sdo necessarios para dar visibilidade e
estabilidade as categorias da cultura, ja que se consome para o outro.
“O consumo € um processo ativo em que todas as categorias sociais
estdo sendo continuamente redefinidas” (p. 112), corroborando
a perspectiva de que cultura é um processo dindmico feito por
individuos em interacdo e de que o foco deve ser justamente a fungao
comunicativa dos bens, como nos pressupostos interacionistas.

Os autores ressaltam que o individuo a ser considerado como
consumidor ndo deve ser o que busca consumir apenas para sua
satisfagdo fisica, para seu uso privado ou familiar; ele ndo escolhe
meramente objetos e coisas, como na teoria da dadiva. Segundo
Douglas (2007)',

[...] o consumidor ¢ inerentemente um animal social, o consumidor
ndo quer objetos para ele mesmo, mas para dividir, dar, e ndo sé
dentro da familia. O maquinario da teorizagdo e medig¢do economica
foi criado para a idéia de que o consumo ¢ uma atividade de
individuos. A teoria estd presa nessa nogdo. [...] A teoria deveria
comegar com seres inteligentes que tém o suficiente para viver e
mesmo assim conseguem matar a fome de alguns de seus iguais.
Pobreza ¢ uma questdo de como as pessoas tratam umas as outras, €

isso precisa de um enquadramento sociologico.

Dessa forma, o individuo deve ser encarado como ser
comunicativo, dependente de outros, que calculam, negociam,
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escolhem, maximizam diante de uma rede de interagdes e significados
e que, portanto, possuem algum poder comunicativo inerente, como
os bens. As pessoas que consomem compartilham um universo de
nomes e classificagdes, um conhecimento, um saber sobre produtos
e servigos, em que o saber ¢ apreendido e classificado culturalmente,
pelo consumo. A antropologia tem como foco principal do consumo
esse compartilhamento de saberes, de nomes.

Essa visdo foi antes negligenciada pelos economistas, que
iniciam a analise pelo aspecto meramente fisico do consumo,
enfatizando necessidade fisica e basica em detrimento de
necessidades sociais: os bens seriam, primordialmente, necessarios
a subsisténcia e a exibigdo competitiva. A esfera do econdmico,
geralmente, ¢ identificada com a idéia de necessidade, com a qual
participa no quadro de diversas outras associa¢des simbolicas que
sdo importantes para a compreensdo de sua evolucdo. Entre elas,
encontram-se as que aproximam o economico de idéias ou categorias,
também historicamente mutaveis, como as de subsisténcia e escassez,
de natureza e animalidade, de producdo, trabalho € consumo, de
material e vulgar, de riqueza e dinheiro, de racionalidade e egoismo,
enquanto que a esfera da cultura ¢ claramente identificada com a
logica da liberdade, em que a principal necessidade suprida pelo
consumo ¢ a simbolica.

A intencdo dos autores, ao fazer essas ponderagdes, nao €
adotar um discurso normativo, mas apontar a urgéncia de um projeto
que estabeleca uma base teorica para estudar o consumo, que leve
em consideragdo a importancia da dtica antropologica e cultural,
em contraste com o0s argumentos economicistas predominantes.
Para tanto, criticam a economia neoclassica, que langa mao de
abordagens utilitaristas, naturalistas, hedonistas do consumo, bem
como as teorias de emulagio estabelecidas a partir de Veblen.

Os autores atentam para a arduidade de tal projeto, que nao
pretende se esgotar nessa obra, mas, sim, servir de estimulo ao propor
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uma nova abordagem epistemologica sobre o consumo e fomentar o
debate em torno desse objeto, sugerindo uma perspectiva diferente
para a politica social.

Como sistema de informacdo, os bens dizem respeito,
também, as relagdes de poder. Os autores rejeitam a idéia de que
o consumidor, como individuo, deva ser considerado manipuléavel,
seja pela publicidade, seja pela midia. Essa perspectiva se ampara
na crenga dos economistas em uma teoria que seja moralmente
neutra e vazia de julgamento e na busca da mesma, o que os alija
da responsabilidade da critica social (p. 141-142). Na perspectiva
dos autores, o poder ¢ mantido e exercido de maneiras multiplas
e diferenciadas. A abordagem antropologica, nesse sentido, ¢
fundamental, j& que captura todo o espaco de significacdo em que
os objetos sdo usados depois de comprados, pois toma a realidade
social como dada e socialmente construida, sem desvincular cultura
de organizagdo, embora marginalize a estrutura social.

Como parte de nexos de poder (informagdo), as esferas do
consumo sdo distintas, hierarquizadas e fornecem uma base para
se discernir entre bens. Assim, fala-se em bens de luxo, bens
necessarios ou basicos, entre outros. Os bens de luxo, em uma
sociedade diversificada, também possuem demandas diversificadas
e, paradoxalmente, existe uma tendéncia a padronizacdo, a0 mesmo
tempo em que distinguem, padronizam, mediante competicdo e
controle social acirrado ou forte. Nessa perspectiva, pequenas
diferencas fariam grande diferenca. Assim, producdo e consumo
fazem parte de um sistema circular, no qual a divisao dos bens ¢é
a expressdo da divisdo social e resulta em diferengas nas escalas
de consumo. Os bens reais seriam “a ponta visivel do iceberg” e o
que estd submerso ¢ um universo informacional, de classificagdes de
nomes, lugares, pessoas, objetos, datas, etc.

Os autores seguem afirmando existir uma competicdo
para adquirir bens na classe de informagdo, o que gera barreiras
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para admissdo e técnicas de exclusdo no grupo, visto que,
independentemente da (in)justica da distribui¢do de produgdo
e oportunidades educacionais, os consumidores tendem a criar
circulos internos exclusivos e a controlar o acesso a certos tipos de
informacao. Os grandes consumidores de informacdo sdo também
os grandes produtores de bens de informacao e todo o publico usa o
setor de informacao.

A pobreza seria definida, entdo, pelo tipo de relacionamento
do individuo com a informagdo. E nessa perspectiva que os bens
marcam a pobreza, ndo pela quantidade em que sdo consumidos
ou ndo consumidos, mas pela reciprocidade, pelo consumo de bens
semelhantes trocados dentro de cada esfera, gerando um arcabougo
de conhecimento e ndo se relacionando com outros de outra esfera,
pela exclusdo da rede de saberes constituida pela troca desses bens.
Entretanto, dispor do bem em si ndo constitui a tinica possibilidade
de consumo: esta pode ser realizada pelo consumo da informagao
sobre o produto, informagdo esta potencialmente admitida nos
rituais das esferas mais ricas. Mesmo alijado do bem materialmente
constituido, o individuo pode ser socialmente aceito, pois ha um
saber em comum a ser compartilhado, ainda que subjetivamente.

Essa admissdo na classe mais elevada seria fundamental, ja
que possibilitaria o acesso a informagao ¢ o dominio da mesma e
da competéncia de julgamento dos bens e servigcos de informagao,
que podem vir a ser uma qualificagdo para o emprego nesse setor
mais bem pago. Assim, ingressar no setor de servicos do sistema
produtivo ¢ mais facil pela entrada prévia na classe social que
consome o conjunto dos bens de informagdo. O consumo, agora,
aparece associado com ganhos da economia como um todo.

Os autores finalizam o livro chamando a atengdo para a
importancia da periodicidade no consumo e a sincronizacao das
responsabilidades. Ressaltam a multidisciplinaridade de tal objeto,
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evocando para o debate os socidlogos que poderiam contribuir na
construgdo da ponte que une as esferas da cultura e da economia,
ultrapassando a visdo materialista que os economistas tém do
consumo e fortalecendo a posi¢ao dos antropologos de que a teoria
do consumo ¢ parte do problema da pobreza, complementando a
explicacdo que ¢ limitada ao resultado do sistema de produgio,
usualmente posto.
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