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Da expectativa de vitéria a derrota:
estratégias discursivas do PT em Curitiba e Porto Alegre em 2004

Havia uma grande expectativa em relagdo as eleicoes municipais de 2004".
Afinal, tratava-se do primeiro pleito depois que o PT chegou ao Governo Fede-
ral em 2002. O que mais instigava era a duvida sobre a estratégia discursiva do
partido nos municipios: O PT manteria o tom moderado que vinha adotando
ou investiria num discurso oposicionista, adaptando-se a condi¢ao de desa-
fiante no contexto municipal curitibano? O peso de ter assumido o Governo
Federal influenciaria o discurso nos palanques municipais? E quanto? Seria
pertinente imaginar um unico discurso petista em municipios diferentes,
como Porto Alegre e Curitiba? Como os adversarios do PT se comportariam?

Passadas as elei¢oes, o partido demonstrou avangos em alguns estados
e consolidou a sua forga em outros, vencendo em capitais como Fortaleza,
Vitoéria, Porto Velho, Rio Branco, Macapa, Palmas, Recife, Aracaju e Belo
Horizonte. Mas o PT também experimentou algumas derrotas. Algumas
delas chamaram muita atencéo.

A disputa em Sdo Paulo sempre desperta interesse por ser a maior e mais
importante prefeitura do pais®. Naquele ano em especifico, o pleito municipal

' Versédo preliminar deste artigo foi apresentada no XXIX Encontro anual da ANPOCS. A participagcao no
evento contou com o apoio da PRPPG-UFPR. Agradecemos as criticas e comentdrios apresentados
no encontro, 0 que ndo isenta nossa responsabilidade quanto aos conteddos aqui apresentados.
Agradecemos a colaboracdo do Doxa-IUPERJ pelo fornecimento de cépias dos programas eleitorais
de Porto Alegre-2004.

2 Sobre as estratégias discursivas usadas pelo PT e pelo PSDB nas eleicdes municipais de Sdo Paulo em
2004, consultar Veiga, Souza e Cervi (2007).

m Revista Brasileira de Ciéncia Politica, n° 6. Braslia, julho - dezembro de 2011, pp. 99-135.
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vinha se configurando como um terceiro turno da elei¢ao nacional de 2002,
quando PSDB e PT novamente se encontrariam para um embate; entretanto,
anovidade era o PT na ‘situacdo’ — municipal e federal — e o PSDB na ‘oposi-
¢30. Mas para este estudo comparativo tomamos como objeto as estratégias
do PT nas elei¢des de Porto Alegre e Curitiba, disputas que despertaram a
nossa atengao por considerarmos que os contextos e o desenvolvimento da
campanha fornecem interessantes elementos de comparagdo, como ficara
evidenciado adiante.

Mais especificamente vamos analisar os recursos discursivos utilizados
pelas campanhas do PT nas duas cidades. Desde ja vamos ressaltar que nao é
nossa intengdo esgotar a explicagdo sobre a derrota do partido nestas capitais.
Interessa-nos, antes, contribuir para o debate apresentando as retéricas de
persuasao eleitoral utilizadas pelo partido e - como nédo poderia deixar de
ser — pelos seus principais adversarios na ocasido das disputas. Nao preten-
demos nos aprofundar em qualquer relacionamento entre esses “achados”
e a descri¢do de comportamento do PT nacional e as mudancas ocorridas
no discurso do partido ao longo das ultimas décadas.

Tampouco € nossa intengao responsabilizar as estratégias discursivas
pelas derrotas, pois sabemos que o sucesso de uma campanha depende nédo
apenas do seu discurso, embora este seja uma pega-chave do processo. De
modo algum gostariamos de dar a entender que o partido ndo venceu por-
que adotou discursos equivocados. O objetivo com este trabalho ¢ analisar
e nao julgar os discursos.

A escolha das capitais esta fundamentada no antagonismo dos cenarios
politicos e da inser¢do do PT nas disputas. Curitiba estava sendo adminis-
trada ha 16 anos a partir de um projeto de centro-direita conduzido por
um grupo de urbanistas composto principalmente por Jaime Lerner, Rafael
Grega e Cassio Taniguchi. No momento que antecede a campanha, em ju-
lho de 2004, a pesquisa Ibope mostrava que 27% da populagdo avaliavam
negativamente a gestao de Cassio, apontando para um possivel desgaste do
projeto. Diante deste cendrio, o candidato Angelo Vanhoni do PT se apre-
sentava como a oportunidade de mudanca, apoiado pelo capital eleitoral
obtido na disputa de 2000, quando foi ao segundo turno e chegou a ameagar
o favoritismo de Cassio. Vale lembrar que Vanhoni ficou em segundo lugar
com uma diferenca de menos de 60 mil votos. Assim, a expectativa era de
que em 2004 terfamos o “tira-teima” do partido na capital paranaense.
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Ja Porto Alegre estava sendo administrada ha 16 anos a partir de um
projeto da Frente Popular. De acordo com a pesquisa Ibope realizada no
periodo pré-eleitoral, em julho de 2004, a populagao estava satisfeita com
a gestdo, apenas 14% dos eleitores a avaliavam negativamente. Diante desta
realidade, Raul Pont (PT) se apresentava como a op¢ao pela continuidade.

No periodo que antecede a propaganda eleitoral, os candidatos do PT
lideravam a disputa. Vanhoni tinha 26% das inteng¢des de voto, e o segundo
colocado Beto Richa (PSDB), 22%?. Ja Raul Pont contava com 32 pontos, e
o segundo colocado, José Fogaca, com 17% de intengao de voto*. Ou seja,
embora os cendrios e o posicionamento do PT fossem distintos nas duas
eleicdes, havia uma expectativa de vitoria. No entanto, tal expectativa ndo
se confirmou.

A aparente incongruéncia motivou este trabalho. Interessa-nos res-
ponder: qual foi a estratégia discursiva adotada pelo PT nestas capitais?
Qual a estratégia adotada pelos principais adversarios do PT? Como se
apresentava o cenario politico e administrativo naquele momento? O que
se propunha para o futuro? Que garantias o partido oferecia? De que modo
o partido leu as demandas da populagdo e em que medida incorporou-as
ao seu discurso eleitoral?

A fim de responder tais questdes serdo analisados de maneira sistema-
tica os discursos dos candidatos do PT e de seus principais adversarios. A
opgao foi por adotar a metodologia inspirada na proposta elaborada por
alguns pesquisadores sob coordenagdo de Marcus Figueiredo (Figueiredo,
2000) para o estudo da propaganda eleitoral. Na verdade, trata-se de uma
adaptagdo de tal metodologia, na medida em que originalmente a mesma foi
elaborada para a analise de spots eleitorais e neste trabalho foram analisados
os programas eleitorais.

Todos os programas eleitorais veiculados em Curitiba no primeiro e no
segundo turno foram analisados nesta pesquisa’. No caso de Porto Alegre,
foi selecionada uma amostra para o estudo. Foram analisados sete progra-
mas do primeiro turno (dias 20 e 27/8 e 4, 10, 20 e 27/9) e seis programas
do segundo turno (dias 13, 15, 17, 18, 20, 21/10). Embora os dados sobre

> Pesquisa Ibope, registrada em 28 de julho de 2004. Disponivel no site do instituto.

* Pesquisa Ibope, registrada em 25 de julho de 2004. Disponivel no site do instituto.

> A colecédo dos programas eleitorais de Curitiba que utilizamos neste estudo pertence ao Nucleo de
Pesquisa em Comunicacéo Politica e Opinido Publica da UFPR.

° A colec¢do dos programas eleitorais de Porto Alegre utiliza neste estudo pertence ao Doxa/IUPERJ.
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Porto Alegre ndo sejam completos, consideramos que eles sao representa-
tivos do universo, pois, a partir do dia 21 de outubro, aconteceram poucas
mudangas na curva da inten¢do de voto. Ou seja, no dia 21 de outubro, o
quadro eleitoral ja estava relativamente definido.

Antes de focarmos a aten¢do na analise da propaganda é importante
apresentarmos uma breve revisdo sobre as alteracdes do dicurso do PT e
apresentar o contexto das eleicdes em Curitiba e Porto Alegre.

As alteracoes do discurso do PT em foco

O discurso do Partido dos Trabalhadores em elei¢ces presidenciais ja foi
abordado em varios estudos (Albuquerque, 1999; Oliveira, 2005; Veiga et
alii, 2001; Soares, 2002; Mendes, 2004; Miguel, 2006; Hunter, 2007). Desta
forma, ndo consiste em si uma novidade. A grande parte de tais pesquisas
se debrugou em estudos de casos de pleitos em que PT e PSDB travaram a
disputa, poucos sao aqueles que acompanham a trajetoria do partido. Soares
(2002) fez isto, acompanhou a retdrica eleitoral do PT de 1989 a 1998, pas-
sando também por 1994. Mendes (2004) cobriu o periodo de 1989 a 2002,
e buscou entender como o partido, que inicialmente adotou um discurso
socialista, ao final do periodo, compds chapa com um empresario, no caso,
José Alencar como vice-presidente. Miguel (2006) e Hunter (2007) também
mencionam o tom do discurso socialista na origem do partido ao descrever
a realidade atual mais moderada.

De modo geral, estes estudos apontam como a retérica de campanha do PT
foi sendo alterada no decorrer dos anos. Basicamente a mudanca se refere ao
abandono do tom mais socialista (termo utilizado com frequéncia por Men-
des, Miguel e Hunter) marcado por uma retdrica combativa, cujo eixo estava
na suposi¢cdo de um conflito essencial entre elite e povo. A transformagio
na postura favoreceu a emergéncia de um discurso de conciliagio e didlogo.

Tal como aponta Miguel (2006), a mudanga no discurso do PT de 1989 e
de 2002 nao aconteceu de maneira abrupta, mas a cada pleito ocorriam alte-
ragdes na retorica e prética eleitoral. Sobre o discurso do PT em 1989, Mendes
ressalta a forte presenca da leitura mencionada como marxista, ou seja, da
ideia da sociedade divida em classes antagonicas. De acordo com o autor:

paraa Frente Popular as classes tém interesses, necessariamente, distintos e opostos, o

que gera, assim, uma l6gica muito clara dentro da dindmica social: ou se estd do lado
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de uma delas ou do lado da outra. Nessa dindmica, ndo hd conciliagdo. Estar do lado

de uma dessas classes é, necessariamente, estar contra a outra. (Mendes, 2004, p. 10)

O autor demonstra que a referida linha mestra do discurso perpassava to-
das as areas em questao. Quando o assunto era reforma agraria, por exemplo,
aparecia a dicotomia entre os grandes proprietarios fundiarios e a miséria
dos pequenos agricultores. Na mesma linha, a divida externa era tratada
como questdo politica e caracterizada como um “golpe dos banqueiros in-
ternacionais”. Assim sendo, era pertinente suspender o pagamento da divida
externa, como forma de libertar o pais da submissdo ao FMI. Para resumir,
diante de muitos posicionamentos semelhantes, Mendes (2004) sublinha a
atitude da Frente Popular em relacéo as privatizagdes, tidas como nada mais
do que a pratica de entregar o patrimdnio do povo para a iniciativa privada,
motivada exclusivamente pelo lucro.

De 1989 para 1994, Mendes (2004) pontua que a contestagdo ao sistema
capitalista foi reduzida, e a no¢ao de cidadania ganhou importancia. A fonte
de todos os problemas do pais nao era mais enderecada sistematicamente
para a exploragdo da classe trabalhadora pela classe empresarial.

O avanc¢o na moderacio do discurso ficou mais nitido em 1998. A cada
dia ele se distancia mais dos ideais de esquerda e se articula com atitudes
moderadas de centro — neste momento, a proposta é a unido em torno de
um pais de todos (Mendes, 2004). Por outro lado, mantem-se o argumento
fortemente oposicionista. Para exemplificar, a respeito da politica econdmica
e da situacdo do pais naquele delicado momento do final de 1998, para Lula,
a maneira de Fernando Henrique Cardoso conduzir a economia do pais ex-
punha o Brasil aos especuladores internacionais e o deixava muito vulneravel
a fuga de capitais. Sustentando o discurso fortemente oposicionista, o PT
apontava para o esgotamento do modelo econémico em vigor e propunha a
unido de empresarios e trabalhadores pelo crescimento do pais. O discurso
do partido torna-se paulatinamente menos ideoldgico e mais pragmatico.

Miguel, ao estudar a disputa em 2002, enfatiza o carater negociador do
candidato no discurso da campanha, seria ele um agregador. Assim, diferen-
temente das campanhas anteriores do PT, ndo ha o enfoque de promover os
interesses dos trabalhadores, mas de buscar um valor mais nobre que, como
caracteriza o autor, promoveria a uniao de todos e dissolveria as diferencas
(Miguel, 2006).



104 Luciana Fernandes Veiga, Nelson Rosario de Souza e Emerson Urizzi Cervi

As questoes do crescimento economico e da geragao de emprego, que ja
eram importantes em 98, tornam-se, em 2002, o cerne do discurso. Estrutru-
ram-se em torno destes assuntos as criticas marcadamente oposicionistas do
PT. Em mais uma elei¢ao registra-se que, enquanto a postura oposicionista
pragmatica de critica a qualidade da gestdo perdura, o discurso de valores
ideolégicos de esquerda continua sendo enfraquecido.

Também para Hunter, a faccdo dominante do PT, a ‘Articula¢ao;, foi se
tornando cada vez mais pragmatica. Desta forma, ela acabou distanciando
o partido da retorica socialista adotada em sua primeira década e contri-
buindo para uma postura de entendimento da légica do mercado, com
comprometimento com a responsabilidade fiscal, o respeito aos contratos,
o pagamento da divida externa, o controle da inflagdo e ainda com o Fundo
Monetario Internacional. A moderagao ideoldgica, combinada com a pos-
tura oposicionista aos mandatos de FHC, seria uma forte explicagdo para a
eleicao de Lula em 2002.

Lula prometeu buscar novas politicas para estimular o emprego, os saldrios, e as ex-
portagdes, enquanto luta contra a pobreza e a desigualdade. Ele condenou as téticas
violentas do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), reconhecendo
que o problema da reforma agréria precisava ser abordado. Ele rompeu com restri¢des
de coalizdes presentes em seu partido até entédo e se aliou o partido de direita Partido
Liberal (PL), cujo lider ¢ um empresario e que conta com eleitores conservadores ad-
vindos também das igrejas evangélicas. As palavras “socialista” e “socialismo” estavam
ausentes da plataforma oficial do PT em 2002. Em suma, o Lula, que correu em 2002 néo
foi o Lula que tinha disputado em 1989, 1994 ou 1998. Foi esta modera¢do combinada
com o desgaste do eleitorado com as politicas econémicas de FHC, que permitiu Lula
superar o seu patamar habitual de 30% e obter 46,4% no primeiro turno, estabelecendo
assim a sua vitéria sobre Serra no segundo turno. (Hunter, 2003, p. 153)

A respeito dos padrdes nacionais de relacionamento do PT com seus
eleitores, Samuels (2004) lembra que existiam pelo menos trés correntes
explicativas sobre o comportamento das bases eleitorais do PT até a elei-
¢do para presidéncia da republica em 2002. Segundo ele, a literatura sobre
a relagdo entre discursos petistas e os eleitores se dariam: i) dividido por
bases sociais, onde a relagdo se dava principalmente com integrantes de
determinada classe social; ii) em fungao da avaliagdo retrospectiva do go-
verno FHC, que é uma explicagdo economicista por natureza; e iii) como
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consequéncia do carisma pessoal de Lula, ou seja, considerando-o maior
que o proprio discurso petista. Evidente que a literatura analisada por ele
leva em conta apenas a relagdo entre o discurso nacional do PT e os elei-
tores para as disputas presidenciais. Eles ndo sdo suficientes para entender
duas vertentes da relacdo entre o discurso petista no Brasil. A primeira é a
mudanca da relacdo entre o partido e seus eleitores como consequéncia do
partido ter chegado ao governo, em 2002. As bases sociais tenderiam a se
dissipar e a avaliagdo retrospectiva da administracdo Lula ganharia peso
nas explicagdes. A segunda é a impossibilidade de usar as explicagdes sobre
o comportamento do PT nacional para a discussdo de comportamentos
discursivos no &mbito municipal. Consideramos que a dinamica politica
nos municipios apresenta particularidades que ndo podem ser diretamente
transpostas para as explicagdes nacionais.

Miguel sintetiza as alteragdes do discurso do PT no periodo de 1989 a
2002, argumentando que ele foi orientado pelos consultores de marketing
politico. Lula adaptou-se a norma no que se refere ao ‘discurso politico.
Passou a ser evasivo diante de controvérsias e ndo usou as eleicoes como
instrumento para pedagogia politica. Ele nao enfatizou o conflito politico,
mas, ao contrario, valorizou a conciliagdo. As mudangas na vestimenta e no
gestual, segundo o autor, também indicam uma adesao aos padrdes da elite
politica (Miguel, 2006).

Apresentamos acima de forma breve o debate em torno das alteragoes da
retdrica do Partido dos Trabalhadores em campanhas presidenciais até 2002.
Destaca-se a énfase na disputa nacional, em que fica evidente o processo de
moderagdo ideoldgica do discurso partidario. Por outro lado, permanece a
postura oposicionista, de carater mais pragmatico. A seguir, o nosso obje-
tivo sera verificar quanto do componente pragmatico oposicionista ainda
resiste e insiste nas disputas municipais de Porto Alegre e Curitiba. Mas,
antes, cabe discutir os resultados encontrados na analise da elei¢do de Sdo
Paulo no mesmo ano.

Em pesquisa anterior (Veiga, Souza e Cervi, 2007), buscamos identificar
continuidades e rupturas no discurso do PT na campanha para a prefeitura
de Sao Paulo em 2004. Este era o primeiro pleito em que o partido deixara
de ocupar o lugar da oposi¢ao nos cendrios municipal e nacional. A analise
das retdricas foi desenvolvida a partir dos eixos: ideoldgico e pragmatico.
Em relagio aos eixos esquerda e direita, observou-se que o PT, a exemplo do



106 Luciana Fernandes Veiga, Nelson Rosario de Souza e Emerson Urizzi Cervi

que aconteceu na esfera nacional em 2002, também no dmbito municipal,
ndo utilizou o discurso contra o neoliberalismo. Evitou tocar no assunto
politica economica, tema considerado carro-chefe enquanto o partido estava
na oposi¢ao nacional, como foi visto acima. Os partidos em disputa mais
a esquerda se encarregaram das criticas ao modelo neoliberal; entretanto,
identificando-o néo apenas com o PSDB, mas também com o PT.

No que tange ao valor igualdade, Marta Suplicy tentou apresentar-se mais
igualitaria do que José Serra, que, por sua vez, também buscou mostrar-se
desta maneira. Ja o discurso da participa¢do e mobilizacdo popular nio esteve
presente nas campanhas de Marta Suplicy e de José Serra, mas sim fragmentos
de mensagens com tom autoritario e centralizador. Assim, concluiu-se que,
na eleigdo para prefeitura de Sao Paulo em 2004, nao houve um discurso
tipico de esquerda e outro de direita. Neste aspecto, as campanhas do PT e
do PSDB foram muito semelhantes (Veiga, Souza e Cervi, 2007).

Ao analisarmos o eixo situagdo e oposicdo, entretanto, percebemos que
cada candidato adotou o comportamento tipico de sua posi¢do na disputa.
Marta Suplicy descreveu a situagdo da cidade como sendo boa, mas que
poderia melhorar ainda mais e propos a sua continuidade. José Serra, por
sua vez, apresentou os problemas da cidade e, especificamente, da gestdo de
Marta Suplicy, responsabilizando a prefeita pelas falhas e nao realizagdes.
Ambas as campanhas adotaram um tom muito personalistas. A garantia
estava na imagem.

O discurso do PT na condi¢do de mandatdrio foi mais pragmadtico e menos ideo-
légico; deixou de priorizar o discurso oposicionista ao modelo neoliberal; perdeu a
supremacia do discurso sobre a igualdade social e se afastou do apelo pela mudanga
social a partir da mobilizagdo da sociedade. A adogdo do discurso de tom pragmético
correspondeu ao que se esperava de um partido de situagdo: saiu em defesa das suas
realizagdes, fez uso do cargo e associagdes com a administragdo. Porém, a campanha
ndo manteve a postura “acima da briga”. Por sua vez, o discurso do PSDB, na condi¢do
de desafiante, permaneceu como de costume, mais pragmético e menos ideoldgico.
Assim como antes, o partido ndo deu énfase a clivagem liberalismo-intervencionismo.
Em relagdo ao aspecto igualdade social se mostrou tao igualitario quanto o PT. E sur-
preendentemente, assim como aconteceu com Marta Suplicy, José Serra mostrou-se
um lider por vezes centralizador e provedor para uma massa necessitada e passiva. O
que ndo era de se esperar dos candidatos dos dois partidos mais modernos de nossa

democracia. (Veiga, Souza e Cervi, 2007, p. 72)
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Outra analise sobre PT municipal (Makyama e Paulilo, 2009) estuda a
historia e as mudangas do partido em Maringd, municipio de porte médio do
interior do Parand. Apds apresentar o comportamento da cipula do partido
antes e depois de ter chegado a prefeitura municipal, as autoras concluem que
naquele municipio o partido abandonou os nucleos de base, perdeu a atuagdo
coletiva e priorizou as disputas eleitorais. Além disso, elas constatam a perda
da democracia interna no partido ap6s a elei¢ao e a inoperancia do orgamen-
to participativo. Para Makyama e Paulilo, depois de ter ganhado a disputa
local pela prefeitura, o discurso do PT igualou-se ao discurso de qualquer
outro partido. Evidente que nao pretendemos transportar as explicagoes de
um municipio de porte médio do Parana para o comportamento discursivo
petista em campanhas eleitorais de duas capitais de Estado. A referéncia serve
apenas para demonstrar como é heterogéneo o comportamento dos partidos
politicos brasileiros em ambito municipal, inclusive o do PT.

Contextualizando as disputas de Curitiba e de Porto Alegre

Se existe uma particularidade no cenario politico eleitoral de Curitiba,
ela esta no longo periodo de permanéncia no poder do grupo responsavel
pelas reformas urbanas iniciadas na década de 70 do século passado (Cervi
e Souza, 2004). O grupo chegou ao poder municipal em 1971 quando o ur-
banista Jaime Lerner foi nomeado prefeito pelo entdo governador Haroldo
Leon Peres (Arena) e cumpriu o mandato até 1975. Lerner (entdo, Arena)
retornou, indicado pelo governador Ney Braga (Arena), e permaneceu a
frente do executivo municipal entre 1979 e 1983. Lerner executou as refor-
mas urbanas idealizadas no Plano Diretor de 1966. O grupo permaneceu no
poder até o ano de 1983, quando a onda da redemocratizagdo interrompeu
brevemente o ciclo dos urbanistas. Na ocasido, José Richa, governador
eleito pelo PMDB, nomeou para prefeito da capital paranaense Mauricio
Fruet. Na primeira eleicao direta apds a ditadura, o PMDB elegeu Roberto
Requido para suceder Fruet. O PMDB terminou seu mandato a frente do
executivo municipal em 1988. A partir de entdo, o grupo de Lerner (entdo,
PDT) retomou sua posi¢do na prefeitura e nela permaneceu até 2004’

7 Em geral, o discurso do grupo de urbanistas curitibanos, uma espécie de agentes técnico-politicos, foi
do tipo “competéncia técnica acima da politica” (Souza, 2001). Tal discurso facilitou ao grupo transitar
por partidos diferentes como a Arena, o PDS, o PDT e o PFL. E cedo para avaliar o mandato de prefeito
de Beto Richa (2005-2010), mas, ainda que ele tenha tido vinculos politicos com o grupo de Jaime
Lerner, ele ndo apresenta uma identificacdo organica com o grupo de reformadores urbanos.
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A corrida eleitoral de 2004 comeca sob a lembranca do crescimento ex-
perimentado pelo PT na elei¢io de 2000 quando Angelo Vanhoni ameagou
a posicao dos urbanistas, disputando voto a voto o segundo turno contra
Cassio Taniguchi (PFL), candidato a reelei¢do, e o seu vice Beto Richa (en-
tdo PTB)®. Em linhas gerais, a eleicdo de 2000 caracterizou-se por um PT
menos agressivo que o tradicional, utilizando um discurso que reconhecia
os avancos alcan¢ados nos anos de gestao do grupo dos urbanistas e que
propunha mudangas que melhorariam ainda mais a cidade. Diante de um
passado bom, o futuro seria ainda melhor, segundo o candidato petista,
com investimentos na area social, setor esquecido pelos lernistas. Frente ao
susto, o prefeito reeleito parecia ter assimilado o golpe e construiu ao longo
da sua segunda gestao a imagem de Curitiba como capital social. O esfor¢o,
entretanto, nao evitou o crescimento dos indices de rejei¢ao a administragdo
de Cassio Taniguchi no seu segundo mandato. Fator que certamente pesou
na decisdo de Beto Richa em romper com o prefeito poucos meses antes do
inicio da corrida eleitoral.

O cenadrio de 2004 levou as candidaturas de oposigdo a crescerem ja no
periodo pré-eleitoral. O principal concorrente neste grupo continuou sendo
o candidato do PT, Angelo Vanhoni. Nesta oportunidade, o PT e o PMDB,
principais forcas oposicionistas da capital, decidiram se coligar para evitar
a divisdo dos votos. Tal atitude provocou conflitos no PMDB, cujo desfecho
foi a saida do grupo ligado ao deputado federal Gustavo Fruet. Fruet nao
aceitou a submissao a ala majoritaria ligada ao governador Roberto Requido
e terminou por filiar-se ao PSDB.

No grupo do governo registra-se a divisio publica entre o entao prefeito
Taniguchi e seu vice-prefeito Beto Richa (PSDB), que teve como motivo
aparente a recusa do prefeito em endossar a candidatura do PSDB e a de-
cisao de apoiar um candidato do PFL, seu partido. O contexto conflituoso
resolveu-se com a saida de Richa da administragdo municipal no primeiro
semestre de 2004. As forgas da situagdo se langaram divididas na campa-
nha, pois, além do candidato do PSDB, houve também uma candidatura do
PFL, apoiada oficialmente pelo prefeito Taniguchi. Entretanto, ¢ importante
realcar que, diante dos acontecimentos, a fronteira entre situa¢ao e opo-

8 Vanhoni (PT) disputa as eleicoes para a prefeitura de Curitiba desde 1996. O candidato obteve os se-
guintes resultados (1° turno): em 1996, auferiu 10,94%; em 2000, chegou a 35,37%; e em 2004 recuou
para 31,18%.
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si¢do perdeu nitidez, e o candidato Beto Richa transitou bem sob a névoa
instalada neste espago.

A disputa para a prefeitura em 2004 desenhou um novo perfil de lideran-
¢as politicas na capital ou, a0 menos, abalou o perfil hegemonico. E possivel
afirmar que o esbogo deste desenho comegou a ganhar contornos mais claros
jana elei¢ao de 2000, quando o crescimento do candidato do PT surpreendeu
o grupo da situagdo. Se durante um longo periodo os planejadores urbanos
conquistaram uma fatia cativa do eleitorado curitibano sem grande esforgo,
a eleicao de 2000 apresentou elementos que indicavam uma tendéncia de
alteragao do jogo, o que veio a se confirmar em 2004. Ficou evidente na
manifestagao do eleitorado a vontade de substituir o perfil de elite politica
tecnocratica que exerceu a hegemonia na cidade desde os anos 70. Abertas
as urnas do primeiro turno da eleicdo de 2004, o candidato do PFL, partido
do entéo prefeito Taniguchi, obteve apenas 6,23% dos votos. As votagdes de
outubro de 2004 apresentaram dois perfis politicos alternativos a elite tecno-
craticalocal. Um, representando a manutencao de algumas caracteristicas dos
grupos com tradi¢do no governo do Municipio e do Estado. Ou seja, um perfil
ja institucionalizado, que pode ser associado ao candidato Beto Richa. Outro,
com caracteristicas mais distantes da tradi¢do politica institucionalizada,
cujo principal representante foi o deputado estadual Angelo Vanhoni (PT).
Enfim, o que vale a pena sublinhar é que nenhum dos dois perfis apresenta
as caracteristicas basicas dos tecnocraticos que marcaram a gestdo municipal
em Curitiba nas ultimas décadas e nem tém origem no grupo de urbanistas
ja referido; embora, é preciso afirmar, Richa represente, claramente, uma
mudanc¢a menos radical desse perfil, quando comparado a Vanhoni.

Quanto a manutencéo das preferéncias, ndo deve passar despercebido que
a campanha em 2004 apresentou um nivel bem maior que a disputa de 2000.
Os dois principais candidatos iniciaram a disputa, em julho, variando entre
25% e 30% das intenc¢des de voto. Suas posigdes ndo apresentaram grandes
variagoes durante toda a campanha, pois as pesquisas de opinido realizadas
pelo Ibope em Curitiba, entre agosto e outubro, mostraram indices sempre
dentro das margens de erro, indicando um empate técnico entre Richa e
Vanhoni durante todo o periodo.

Voltando aos resultados gerais da ultima disputa, quando comparado
o desempenho eleitoral de Vanhoni em 2000 e 2004, percebe-se que ele
apresentou um resultado melhor naquela eleigdo do que nesta. No primeiro
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turno, Beto Richa ficou com 35,06% dos votos validos, contra 31,18% de
Vanhoni. No segundo turno, Beto Richa fez 54,78% dos votos vélidos, contra
45,22% de Vanhoni. Com isso, fica claro que o eleitor de Curitiba queria a
mudanga, mas preferiu uma transformagao em grau menor, considerando,
provavelmente, ser esta op¢do a mais segura.

Ja em Porto Alegre, o PT administrava a cidade ha 16 anos. A dominancia
do partido na capital gaicha chegou a motivar a famosa frase de efeito do
jornal Le Monde: Meca da esquerda Latino-americana. O PT conquistou
a prefeitura pela primeira vez em 1988 com a vitdria de Olivio Dutra. Em
1992, Tarso Genro foi eleito e, ao concluir o seu mandato, sua administra-
¢do obteve 70% de aprovacao. A curva do desempenho do PT nas elei¢des
majoritarias para prefeito e governador na capital demonstra que seu apice
ocorreu justamente na disputa de 1996. Neste ano Genro elegeu o seu su-
cessor, Raul Pont, em apenas um turno. Depois de 2000, a curva comega a
decrescer, conforme pode ser observado na tabela 1.

Tabela 1—Desempenho do PT no 1° turno das elei¢des para Prefeito e Governador em Porto Alegre

Resultado - 1° 1992 1996 1998 2000 2002 2004
turno Prefeito | Prefeito | Governador | Prefeito | Governador | Prefeito
PT 40,76% 53,7% 53,62% 48,72% 39,98% 37,62%
principal 1594% | 219% |  3346% 20,7% 37,59% 28,34%
adversario do PT

Fonte: TRE-RS

Para Silveira (2002), a vitoria de Olivio Dutra nas elei¢oes de 1998 para o
governo do Estado do Rio Grande do Sul acirrou a luta politica. Isto porque
a oposi¢do conseguiu eleger a maioria dos deputados na Assembleia Legis-
lativa e adotou uma atitude aguerrida desde os primeiros dias do mandato
do Governador. A oposi¢do produziu uma série de fatos que tiveram grande
repercussao na midia, como a dentincia do desrespeito do governo as nego-
ciagdes anteriormente estabelecidas com a Ford, provocando a desisténcia da
montadora em instalar sua fabrica no estado e a consequente manifestagdo
com populares pela manuteng¢do da Ford no Rio Grande do Sul.

Percebe-se a partir de entdo um recorrente desgaste do partido com
sua permanéncia nos poderes municipal e estadual. Além disso, alguns
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embates na hora da escolha de candidatos causaram fissuras dentro do
partido. Vale citar as prévias para a escolha do candidato a prefeito em
2000. Tarso Genro disputou dentro do PT a candidatura com Raul Pont,
entdo prefeito da cidade, e com Fortunati, entdo vice-prefeito. Tarso foi
escolhido baseado no argumento de ser a melhor op¢do do ponto de vista
eleitoral. A maioria acreditava que Tarso gozava de uma imagem muito
positiva na cidade, sendo visto como um administrador competente,
dinamico, inteligente e moralmente inatacavel (Silveira, 2002). A escolha
trouxe, no entanto, alguns ressentimentos internos. Tarso foi acusado de
personalismo e individualismo.

Tarso enfrentou o mesmo embate dentro do partido na disputa pela
candidatura ao governo do estado em 2002. Desta vez, o seu adversario nas
previas era Olivio Dutra, entao governador. Depois de uma votagao acirrada,
Tarso Genro venceu.

A escolha de Pont para o pleito de 2004 nao foi resultado de prévias,
mas de um acordo envolvendo basicamente os grupos de Olivio Dutra e
Tarso Genro.

Raul Pont, enquanto candidato da situagdo, organizou sua estratégia de
campanha defendendo as realizagdes do ciclo do PT diante da prefeitura
e acenando com avanc¢os. Como ja foi mencionado, Pont havia sido vice-
-prefeito da cidade (1992-1996) e prefeito no mandato de 1996 a 2000. Ou
seja, era um candidato fortemente identificado com a gestao da Frente Po-
pular. O seu discurso era tipico de quem ocupava a situa¢do, mostrava tudo
o que a Prefeitura ja havia realizado e o que vinha fazendo para solucionar
os problemas de seus moradores. Paralelamente, reconhecia que o municipio
ainda tinha problemas e que eles seriam prioridade em sua gestao.

O pleito de 2004 nao apresentou grandes novidades em termos de estra-
tégia politica para os eleitores de Porto Alegre. Mais uma vez a elei¢ao estava
polarizada entre o PT e os partidos oposicionistas no 4ambito municipal. Os
partidos de oposi¢do agiram de maneira muito semelhante e afinada adotan-
do discursos com o objetivo claro de desconstituir a administragdo em curso.

Os ataques mais ferrenhos vinham dos candidatos Vieira da Cunha
(PDT), Onyx Lorenzoni (PFL/PSDB) e Jair Soares (PP). A excegdo era José
Fogaca (PPS), que fez um discurso reservado no primeiro turno, na verdade,
se resguardando para o embate que aconteceria no segundo turno. Alias,
como veremos adiante, o tom nao agressivo num primeiro momento era
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fruto de sua estratégia maior, qual seja: apresentar-se como o jeito certo da
mudanga, sem raiva e sem agressao.

Resultados de pesquisas apontavam, no entanto, que a comunicag¢do do
PT conseguiu resguardar a percep¢ao da administragdo em curso ao longo do
primeiro turno. Os ataques a administragdo petista tiveram efeito na opinido
publica apenas em um primeiro momento. Em seguida, a aceitagdo em rela-
¢d0 a administragao voltou a crescer, como pode ser observado na tabela 2.

Tabela 2 — Avaliacdo da administracdo de Jodo Verle

Ibope Ibope Ibope Ibope
Publicadaem7/7 | Publicada em 26/7 | Publicada em 24/8 | Publicada em 28/9

6tima 5% 3% 2% 4%
boa 32% 29% 27% 31%
reqular 44% 49% 48% 49%
ruim 7% 7% 9% 6%
péssima 7% 10% 9% 8%
ns/nr 5% 2% 4% 5%

Fonte: Ibope

O razoavel grau de satisfagdo com o andamento da administracao para-
doxalmente acompanhado do anseio de mudanca do grupo foi uma postura
identificada em parte do eleitorado em Porto Alegre e também em Curitiba,
ou seja, apesar das boas avaliagdes, havia uma tendéncia pela substituigao
dos governantes.

Naquele ano, houve ainda uma grande discussao a respeito de qual
teria sido o peso da avaliagao do desempenho do governo federal na
decisao do voto em todo o pais, mas particularmente em Porto Alegre e
Sao Paulo. De acordo com pesquisa Ibope divulgada em 24 de agosto de
2004, 31% dos eleitores de Fogaga disseram que a avaliagdo do governo
federal estava pesando na escolha do candidato a prefeito, neste caso, de
maneira negativa.

Pont chegou a atribuir a Lula parte da dificuldade em Porto Alegre.
De acordo com o candidato, havia uma expectativa de mudanca rapida
no que se refere as agdes do Governo Federal que ndo havia acontecido
até aquele momento da disputa municipal. Esta frustracéo teria criado um



Da expectativa de vitoria a derrota 113

desencanto e um desalento. Para Pont, o maior prejuizo foi o abandono de
lideres sindicais, companheiros histdricos nas vitorias do PT na capital,
que adotaram a neutralidade por conta da dificuldade de compreender o
ritmo possivel das mudangas.

A andlise das curvas de intengdo de voto aponta que Pont liderou a
disputa ao longo do primeiro turno, sendo aquele que mais cresceu. O
candidato do PT passou de 28 pontos para 37. Fogaca cresceu cinco pon-
tos percentuais na inten¢ao de voto, e Onyx Lorenzoni subiu sete pontos
percentuais. Verifica-se, ainda, que Fogac¢a na passagem do primeiro para
o segundo turno, reverteu a seu favor a situagdo. Foi quando aconteceu de
fato a bipolariza¢ao entre o PT e a sua alternativa, representada, naquele
momento, pelo candidato do PPS. Fogaca que saira das urnas no primeiro
turno com 28% dos votos validos iniciou o segundo turno com 49 % de
acordo com as pesquisas de opinido. Dados da pesquisa Ibope divulgada
em 30 de outubro apontam que apenas 51% da intengao de voto em Fogaca
no segundo turno advinham do seu eleitorado do primeiro turno. Ou seja,
49% da intencao de voto em Fogac¢a no segundo turno vinham dos demais
candidatos. Onyx Lorenzoni contribuiu com aproximadamente 14% dos
votos para Fogaga, apontou a pesquisa.

Analise das estratégias de persuasao eleitoral

Como foi dito anteriormente, com o objetivo de analisar as estratégias de
comunicagao do PT em Curitiba e em Porto Alegre nas elei¢des municipais
de 2004, decidimos fazer uma adaptagido da metodologia proposta pelo grupo
coordenado por Figueiredo (2000). Essa perspectiva metodoldgica considera
que os candidatos empregam uma retdrica cuja argumentagio é de natureza
ficcional. A estrutura retorica da persuasao eleitoral consiste na descrigdo de
trés mundos: o mundo passado, o mundo atual e o mundo futuro. Para decifrar
o argumento de uma campanha, ¢ preciso entender como ela apresenta aos
eleitores os trés momentos distintos. De acordo com a regra, caso o candidato
seja da situagdo, a sua estratégia de argumentagao tendera para uma proposta
de continuidade. Isto é, ele ird apresentar um mundo atual bom e propor que o
mundo futuro ficard ainda melhor, caso venga a disputa. No caso do candidato
ser de oposicdo, se sentird constrangido a adotar uma estratégia comunica-
cional voltada para a mudanca. Isto é, o mundo atual serd descrito como ruim
e para o futuro a expectativa a ser criada é de que o mundo ficard bom com a
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sua vitoria. Na construgao da argumentagao nao ha espago para manipulagoes
grosseiras. Os discursos das campanhas devem ser leituras plausiveis do real.
Aquele candidato que ao criar o seu mundo ficcional se distanciar muito da
realidade experimentada pelo eleitor ndo merecera a sua atengao.

A fim de entender as retoricas da competi¢ao do voto em Curitiba e em
Porto Alegre vamos organizar a analise das campanhas eleitorais segundo
um jogo. Para isso, seguindo a mesma metodologia, vamos adotar algumas
proposigoes e seus coroldrios para testar algumas hipoteses. As proposi¢oes
serdo apresentadas e aplicadas ao longo da andlise. O quadro 1, a seguir,
apresenta um esbogo das estratégias discursivas basicas dos candidatos do

PT e de seus adversdrios no segundo turno.

Quadro 1 - Estrutura dos discursos do PT e de seus principais adversarios

. Curitiba Porto Alegre
Interpretacdo - - - -
Angelo Vanhoni PT Beto Richa PSDB Raul Pont PT José Fogaca PPS
Regular. A cidade é boa . Bom, mas por
9 ) Regular. A cidade P . .
para se viver. Mas as comu- ¢ boa bara s viver melhor que seja Bom, mas precisa
mundo atual | nidades foram abandonas ) P " | umaadministragdo | melhorar alguns
L Mas é preciso cuidar .
nestes 16 anos de adminis- . sempre hd coisas a pontos.
< . mais das pessoas. .
tracao dos urbanistas. serem feitas.
Cuidar de todaa Dar continuidade ao
Prioridade para os bairros. | cidade, dos bairros . que foi feito de bom
- . Continuidade,
Realizacdo de grandes pro- | e do centro. Mais oisamudanca | %° longo dos 16 anos
mundo futuro jetos na drea de sequranca. | atencdo para a drea P ara melhor z da administracdo
Mais atencdo para a drea social: particular- P ) da Frente Popular e
. . ) aconteceu hd 16 <
social, particularmente mente para a satide. an0s atrés fazer o que o PT ndo
para a sadde. Prefeitura e prefeito ) fez: satide, emprego,
préximos do cidaddo. seguranca.
) - Continuar com
Melhoria com a realizacao .
. o partido e 0s
de grandes projetos com . ] .
) Melhoria compéno | seus projetosque | Mudar o grupo que
a ajuda dos governos < .
0 que fazer chdo, comumnovo | fizeramde Porto | estd no poder e o seu
estadual e federal. ) ) L
. olharparaacidade. | Alegre uma cidade | jeito de governar.
Uma grande alianca
or Curitiba melhor ao longo
p ’ dos 16 anos.
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- . . Sua trajetdria
Transito politico: Personalismo: oll'ticaJ como
A proximidade com os Ligacdo com - p
. . Aatuacdo doPTna | deputado e senador.
governos federal e estadual. o falecido pai, refeitura de Porto personalismo:
garantia Personalismo: ex-governador P .
o < o Alegre por quatro Identificacdo
Sua trajetéria de superacdo | José Richa, valores mandatos cultural om
como deficiente fisico. Sua | morais, experiéncia ’ Porto Aleare
atuacdo/trajetdria politica. administrativa. 9 -
Valores morais.

Fonte: Nicleo de Pesquisa em Comunicacao Politica e Opiniao Publica - UFPR.

A seguir, 0 nosso objetivo é identificar como as estratégias de comunica-
¢do foram expostas nos programas dos candidatos. No estudo coordenado
por Figueiredo (2000), foi empregada uma série grande de variaveis. Nossa
analise focara: a estrutura dos discursos (descrigio dos mundos passado,
atual e futuro, apresentagdo da garantia), as estratégias usadas para a disputa
do cargo (postura de mandatario ou de desafiante), a dimensao temporal
dos discursos (passado, presente ou futuro) e a maneira como os candidatos
construiram a sua imagem.

O jogo da retdrica em Curitiba:
Vanhoni (PT) versus Beto Richa (PSDB)

Os dois principais candidatos na disputa pela prefeitura de Curitiba
nao focaram os seus discursos no mundo atual. Investiram muito mais na
constru¢do de um mundo futuro. Tal atitude pode ser explicada porque o
entdo prefeito Cassio Taniguchi estava apoiando oficialmente o candidato do
seu partido Osmar Bertoldi (PFL), quarto lugar na inteng¢do de voto. Como
Bertoldi ndo representava uma ameaga para Vanhoni e nem para Beto Richa,
a principio ndo havia motivo para a desqualifica¢do do trabalho de Cassio.
Assim, em Curitiba tinhamos uma disputa sem uma ocupagéo nitida e forte
do espago da situagdo, os dois principais candidatos se posicionavam no
campo da oposigao.

O principal candidato da oposi¢do ao governo, Angelo Vanhoni, nio
fez qualquer associagdo a administragao em curso durante o seu horério
eleitoral. Praticamente o mesmo aconteceu com o candidato considerado
aqui neutro, Beto Richa (PSDB), que fez associagdes com a administragdo
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em apenas um segmento no més de setembro e em dois momentos em ou-
tubro, de um total de 669 segmentos. Em relagdo a Vanhoni, era esperada
essa postura. No que diz respeito a Beto Richa, entretanto, é surpreendente
que o candidato que era vice-prefeito da cidade tenha conseguido se des-
colar da administracao a ponto de ser capaz de construir um mundo atual
totalmente livre de sua participagdo no governo de Taniguchi. Os dados
estdo sistematizados na tabela 4.

Tabela 4 — Estratégias usadas para a disputa do cargo

candidato mandatario mes total
agosto | setembro | outubro
associacao a 3 N 17 243 284 644
L nao
" ) administragao % 18,2 37,7 441 100,0
Angelo Vanhoni
N 17 243 284 644
total
% 18,2 37,7 44,1 100,0
) N 123 222 321 666
nao
associacao a % 18,5 333 48,2 100,0
administracao N 0 1 2 3
Beto Richa sim
% 0 333 66,7 100,0
N 123 223 33 669
total
% 18,4 333 483 100,0

Fonte: Ntcleo de Pesquisa em Comunicacdo Politica e Opiniao Publica - UFPR.

Em relagio aos ataques a administragdo em curso, o candidato do PT
comegou a campanha explorando com timidez essa estratégia. Os ataques
cresceram ao final do primeiro turno, para voltar a cair no segundo turno,
como demonstra a tabela 5. Porém, vale ressaltar que o total dos segmen-
tos com ataques @ administragdo representa menos de 5% do conjunto do
programa, demonstrando uma opgao por ndo atacar a administracao de
Taniguchi. Richa, por sua vez, ao adotar a postura de candidato neutro,
apresentou um volume ainda menor de ataques a administracdo, menos de
1%, com pequena concentra¢do dos ataques no segundo turno.
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Tabela 5 — Estratégias usadas para a disputa do cargo

candidato desafiante mes total
agosto | setembro | outubro
5 N 114 225 276 615
ndo
ataque a % 18,5 36,6 449 100,0
) administracao N 3 18 8 29
Angelo Vanhoni sim
% 10,3 62,1 27,6 100,0
N 17 243 284 644
total
% 18,2 37,7 441 100,0
) N 122 221 321 664
nao
ataque a % 18,4 333 483 100,0
administracao N 1 2 2 5
Beto Richa sim
% 20,0 40,0 40,0 100,0
N 123 23 33 669
total
% 18,4 333 483 100,0

Fonte: Nicleo de Pesquisa em Comunicacao Politica e Opiniao Publica - UFPR.

Considerando o fato de Beto Richa ter sido vice-prefeito de Céssio Tani-
guchi, ndo era de se esperar que o candidato tucano partisse para a ofensiva
em relacdo a administragdo do PFL, sob risco da estratégia repercutir contra
a propria campanha. Mas, diante desta configuracao, uma estratégia esperada
da campanha de Vanhoni seria que o petista associasse a imagem do tucano a
administragao em curso e paralelamente elaborasse o seu discurso mostrando
que o mundo atual estava ruim. Caso agisse desse modo, o candidato teria,
em tese, a oportunidade de instigar a demanda por mudanga no eleitorado,
pois, enfatizaria o lado negativo da administracdo de Cassio e, a0 mesmo
tempo, invalidaria qualquer garantia de Beto Richa langando o questiona-
mento: por que o candidato ndo fez enquanto vice-prefeito. Para isso, ele teria
que, obrigatoriamente, ter criticado a administragdo em curso, o que nao
aconteceu. Sendo assim, a candidatura Vanhoni abriu mao da possibilidade
de oferecer ao eleitor uma leitura mais critica apontando com mais énfase
que no mundo atual havia aspectos ruins, de responsar a administragdo por
tais debilidades e consequentemente também o vice-prefeito.
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Caso agisse conforme a estratégia tracada acima, o PT teria adotado a
postura tipica do candidato oposicionista. No entanto, Vanhoni fez a opgdo
por iniciar a campanha sem atacar a administragdo Cassio e a imagem de
Beto Richa. Enquanto estava liderando na intengédo de votos, sua campanha
ficou centrada no mundo futuro.

O mundo futuro de Vanhoni foi desenhado com a proposta de realizagdo
de grandes projetos. O programa com proposi¢des na area de seguranga
foi repetido quatro vezes no primeiro turno. Tratava-se de um projeto de
integracao das policias militar, civil e municipal e que contava com o apoio
dos governos federal e estadual.

Em 2004, contudo, o curitibano parecia cansado de grandes projetos para a
cidade. E possivel especular que a grandiosidade de tais projetos remetia a he-
ranga gasta dos urbanistas. Os grandes projetos dos ultimos anos repercutiram
na grande imprensa nacional, e o resultado, na perspectiva da ala conservadora
do eleitorado curitibano, teria sido o aumento da migragao e a consequente
perda da qualidade de vida na cidade. Naquele pleito, parecia que o curitibano
ndo queria nada que fosse mega, queria a vida simples e com qualidade.

O mundo futuro de Beto Richa simbolizou bem a demanda por qualidade
de vida. O candidato se apresentou como capaz de resolver os problemas
corriqueiros do cotidiano das pessoas.

Enquanto Vanhoni aparecia ao lado do governador do estado Roberto
Requido (PMDB) e de seus secretérios, somando a estes o apoio dos compa-
nheiros do PT que ocupavam cargos no governo federal, Beto Richa aparecia
andando nos bairros, ouvindo os problemas cotidianos dos moradores e se
comprometendo a resolvé-los. Vanhoni iniciou a propaganda perto da ‘elite’
enquanto Beto Richa visitava o ‘povo.

Mapeada esta diferenca entre os grandes projetos de Vanhoni e a mu-
dangca pé no chdo de Beto Richa, ¢ pertinente indicar que os dois candidatos
apresentavam como metas para o mundo futuro a melhoria da qualidade de
vida na periferia e mais atenc¢do para a area social.

Como garantia Vanhoni apresentou em um primeiro momento a alian-
¢a com o governador Roberto Requido e o bom relacionamento com o
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Presidente Lula. Posteriormente, Vanhoni lancou mao de sua historia de
vida. Pela primeira vez nas trés disputas que participou pela prefeitura, o
candidato abordou o tema da sua deficiéncia fisica, como consequéncia de
poliomielite infantil. Vanhoni enfatizava a sua histéria de superagao seja
no cotidiano com a familia, seja no trabalho na Assembleia Legislativa.
Aparecia como um batalhador, homem dedicado e politico competente.
O discurso de Beto Richa era um discurso baseado em principios morais
de respeito, compromisso e honra. Principios estes que teria aprendido na
educacgdo que recebeu em casa com seu pai, o ex-governador José Richa.
A sua histéria familiar era a garantia. Um dos slogans de sua campanha
era: ‘a garantia é Richa’

Com rela¢do a dimensdo temporal (ver tabela 6), no HGPE do candidato
Vanhoni houve predominio no primeiro turno das dimensoes passado e
presente. Ja no segundo turno, a participagdo desses segmentos em relagao
ao total aparece praticamente empatada com a dimensao futuro. Tal fato
indica outra opgdo incomum de um candidato da oposi¢do, como Vanho-
ni, qual seja: ocupar pouco espago de sua campanha na proposi¢cao de um
mundo futuro, prendendo-se a tratar do presente e passado. Particularmente
porque, como vimos anteriormente, Vanhoni nao usou esse espago para
criticar a administragao de Cassio. Ou seja, Vanhoni gastou um tempo
grande de sua campanha falando de sua trajetoria politica e pessoal a fim
de reforcar a garantia.

No caso do candidato com postura de neutralidade, as dimensoes
temporais ‘passado’ e ‘presente’ foram predominantes, embora haja um
significativo crescimento da dimensdo ‘futuro’ no final da campanha,
concentrando-se principalmente no segundo turno. Beto Richa investiu
muito tempo no inicio do programa eleitoral apontando o seu passado
e criando uma imagem de candidato independente, ligado apenas a seu
pai, e descolado do grupo de Lerner. No segundo turno, o tucano ja se
mostrava mais seguro para apresentar suas propostas. Percebe-se que os
dois candidatos investiram pesadamente na formagao de uma imagem que
posteriormente serviria de garantia.
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Tabela 6 — Dimensdo temporal

candidato Mes total
agosto |setembro | outubro
passado/presente N el 8 8 27
) ; % 22,5 38,8 38,8 100,0
- (':::Twepr:)srz(l) futuro N 37 6 & 189
Angelo % 19,6 344 46,0 100,0
Vanhoni indefinido N 23 30 22 75
% 30,7 40,0 293 100,0
ol N m 183 197 491
% 22,6 373 40,1 100,0
passado/presente N 79 82 113 274
% 28,8 29,9 41,2 100,0
dimensao N 16 52 96 164
futuro
Beto temporal % 9,8 31,7 58,5 100,0
Richa indefinido N M 43 52 106
% 10,4 40,6 49,1 100,0
ol N 106 177 261 544
% 19,5 32,5 48,0 100,0

Fonte: Ndcleo de Pesquisa em Comunicagdo Politica e Opinido Pdblica - UFPR.

Em relagio ao atributo do candidato, Vanhoni explorou principalmente o
atributo politico - seja a sua experiéncia no Legislativo Estadual, seja o vasto
apoio que recebeu dos governos estadual e federal, havendo uma concentragao
desse atributo nos programas do segundo turno. Em seguida vem o atributo
pessoal — a sua historia de superagao da deficiéncia fisica — e pouco significativa
é aaparicdo do atributo administrativo, como era de se esperar na medida em
que o candidato ndo passou por qualquer experiéncia no Executivo (tabela 7).

O candidato Richa comecou o HGPE explorando o atributo pessoal,
principalmente relacionado a trajetdria do pai, ex-governador José Richa, e
a histdria familiar estavel que ele experimentou. No segundo turno houve
um crescimento da participa¢do do atributo politico e em terceiro lugar o
administrativo, como indica a tabela a seguir, demonstrando uma intengéo
clara do vice-prefeito em se desvincular da administracdo em curso.

Cabe lembrar que quase sempre que Beto Richa abordava a sua expe-
riéncia enquanto vice-prefeito era para esclarecer o seu rompimento com
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Cassio Taniguchi, que teria tido como forte motivagdo a disputa travada
entre o vice e o prefeito sobre o aumento da tarifa de 6nibus. No inicio de
2004, Beto Richa assumiu a prefeitura enquanto Cassio Taniguchi viajava,
neste momento ele resistiu ao aumento da passagem de onibus, que sofreria
o reajuste logo que o prefeito reassumiu o seu posto.

Tabela 7 — Atributo do candidato

més
candidato total
agosto | setembro | outubro
n 6 14 20 40
pessoal
% 15,0% 35,0% 50,0% 100,0%
atributo do olitico n 15 16 30 61
Angelo candidato P % 24,6% 26,2% 49,2% 100,0%
Vanhoni n 2 9 4 15
administrativo
% 13,3% 60,0% 26,7% 100,0%
otal n 23 39 54 116
% 19,8% 33,6% 46,6% 100,0%
essoal n 34 45 41 120
P % 28,3% 37,5% 34,2% 100,0%
atributo do Y n 28 29 40 97
) politico
Beto candidato % 28,9% 29,9% 41,2% 100,0%
Richa administrativo | n 8 4 19 31
% 25,8% 12,9% 61,3% 100,0%
ofal n 70 78 100 248
% 28,2% 31,5% 40,3% 100,0%

Fonte: Nucleo de Pesquisa em Comunicacao Politica e Opiniao Publica - UFPR.

Sobre a relagdo entre dimensdo temporal e suas valéncias (tabela 8), o
candidato Vanhoni usava a valéncia positiva principalmente quando falava do
futuro, e a diferenca entre a participacao de ‘futuro’ diante de ‘passado/presente’
cresceu no segundo turno, indicando uma mudanga da estratégia. Ja a valéncia
negativa da dimensao temporal de seu HGPE foi destinada quase que exclu-
sivamente a dimensao passado e presente, como é esperado de um candidato
oposicionista. Porém, como vimos anteriormente, por auséncia de criticas a
administragdo em curso, Vanhoni dirigia a valéncia negativa principalmente
a outros fatores da politica local e nao diretamente a administragao Taniguchi.
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No caso de Beto Richa, a valéncia positiva também se aplicava a dimensao
temporal de futuro, com significativa concentragdo no segundo turno. Em
relagdo a dimenséo passado/presente a valéncia positiva também é predo-
minante quando comparada a negativa durante toda a campanha, o que
confirma a inten¢ao do candidato em ndo atacar a administragdo municipal
em curso. Como se pode verificar, nenhum dos candidatos utilizou a estra-
tégia da ameaca em suas campanhas. E importante lembrar que a estratégia
da ameaga é tipica de candidatos da situacao.

Tabela 8 — Dimensdo temporal com valéncia da dimensao temporal

valéncia més
candidato | dimensao total
temporal agosto | setembro | outubro
passado n 9 26 24 59
presente % | 153 441 40,7 100,0
dimensao n 31 44 54 129
futuro
ositiva temporal % | 24,0 34,1 419 | 100,0
' indefinido f 2 > 2 ?
%| 22,2 55,6 22,2 100,0
total n 4) 75 80 197
%| 213 38,1 40,6 100,0
passado n| 15 17 1 43
presente % | 349 39,5 25,6 100,0
dimensao futuro n 1 2 3
Angelo . temporal % 333 66,7 | 100,0
.| negativa
Vanhoni . . n 1 1
indefinido
% | 100,0 100,0
ol n 16 18 13 47
% | 340 38,3 27,7 100,0
passado n| 13 16 9 38
presente % | 34,2 421 23,7 100,0
dimenséo n 2 14 10 26
futuro
neutra temporal %| 77 53,8 38,5 100,0
indefinido n 17 ? 13 39
% | 43,6 23,1 33,3 100,0
ol n| 32 39 32 103
% | 31,1 37,9 31,1 100,0
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passado n| 12 14 11 37

presente | % | 32,4 37,8 29,7 | 100,0

dimenséo futuro n 13 36 72 121

positiva temporal % | 10,7 292,8 599,5 10(;,0

. . n 1 1

indefindo 43 67 | 750 | 1000

ol n| 26 52 92 170

% | 153 30,6 54,1 100,0

passado n 4 5 17 26

presente %| 154 19,2 65,4 100,0

dimensao futuro n 1 1

. . temporal % 100,0 | 100,0

BetoRicha| negativa . 3 )

indefinido % 1000 | 1000

ofal n 4 5 20 29

%| 13,8 17,2 69,0 | 100,0

passado n 4 8 5 17

presente % | 23,5 471 294 100,0

dimensao futuro n 10 8 18

neutra temporal % : 515é6 4;154 1(;(;,0
. ) n

indefindo o T 514 | 459 | 1000

ofal n 5 37 30 72

%| 69 514 41,7 | 100,0

Fonte: Nicleo de Pesquisa em Comunicacao Politica e Opiniao Publica - UFPR.

Ao final do primeiro turno, quando Beto Richa assumiu a lideranga nas

pesquisas de inten¢ao de voto’, Vanhoni passou a adotar a estratégia de
comunica¢do que se esperava dele, enquanto oposi¢do, desde o inicio da
campanha: dedicou mais espaco para desqualificagdo da administragdo em

curso e do grupo que estava no poder havia 16 anos (contudo este espago
continuou relativamente pequeno); associou a imagem de Beto Richa a de
Cassio Taniguchi e usou o tom de dentincia ao afirmar, por exemplo, que:

° E preciso que se diga que, apesar da tendéncia de crescimento de Richa, durante o primeiro turno os
resultados das pesquisas indicavam um empate técnico, ou seja, elas eram incapazes de indicar que
candidato estava realmente a frente na disputa.
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‘Beto prometeu e nao fez. No entanto, quando Vanhoni adotou tal postura,
Beto Richa ja havia criado a imagem de bom mogo, cultivador de valores
morais e pertencente a boa familia. Com isso, Beto conquistara a simpatia e
confianga da fatia conservadora do eleitorado curitibano e importantes se-
tores localizados no centro do espectro eleitoral. A estratégia passou entao a
ter um efeito bumerangue. Para os eleitores, Vanhoni estava se comportando
daquela maneira porque estava desesperado com a possibilidade de derrota.

O jogo da retorica em Porto Alegre:
Raul Pont (PT) versus José Fogaca (PPS)

Em Curitiba, o PT foi surpreendido porque esperava ser o partido hege-
monico da oposi¢ao local e acabou derrotado pelo discurso de Beto Richa
pautado por um distanciamento quase oposicionista a Cassio Taniguchi.
Em Porto Alegre, por sua vez, Raul Pont contava ser o candidato da situagdo
e que todos os demais se colocassem na oposicao. O petista imaginava que
enfrentaria um discurso unificado marcado pela desconstru¢ao do trabalho
do PT ao longo dos 16 anos de administragdo local. No entanto, José Fogaca,
seu principal adversario, ndo agiu como um oposicionista tipico. Optou por
nao desqualificar o mundo atual. Em sua argumentagao dizia que o mundo
era bom, mas podia melhorar. Para melhorar era preciso mudar o grupo que
estava no poder e a sua pratica de governo. Fogaca se apresentava como a
mudanga serena e segura. A garantia estava na sua trajetoria politica, foram 16
anos no Senado, e no seu jeito de ser muito identificado com o porto alegrense.

A estratégia de Fogaca de nao desqualificar a administragdo petista difi-
cultou a argumentagio do PT. Se o modelo tradicional de discurso eleitoral
fosse seguido, Fogaga argumentaria que o mundo atual era ruim, e o PT, por
seu turno, discorreria sobre um mundo atual bom. A partir dos dados das pes-
quisas Ibope sobre a avaliagao da administragdo de Jodo Verle, entdo prefeito,
o discurso petista se aproximaria mais do mundo experimentado pelo eleitor.

De acordo com uma das proposi¢oes utilizada pela metodologia em tela
(Figueiredo, 2000), se a interpretagdo que a situagao faz do mundo atual for
dominante, ela tera maiores chances eleitorais. Ou seja, se Fogaca dissesse
que o mundo atual estava ruim e o PT dissesse que o mundo atual estava
bom, conforme a percep¢do da maioria segundo a pesquisa Ibope, Pont
teria maiores chances de vitdria, pois a tendéncia era a sua representacio
do mundo atual tornar-se dominante.
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Percebe-se, no entanto, que o mundo atual descrito por Fogaca e aquele
apresentado por Pont eram muito semelhantes. Pont dizia que o mundo
atual era bom, mas reconhecia que era preciso avangar ainda mais em alguns
servicos e em algumas obras. Fogaca dizia que o mundo atual era bom, mas
era preciso mudar o que nio estava bom.

Cabe lembrar que os candidatos Onyx Lorenzoni (PFL/PSDB), Vieira da
Cunha (PDT) e Jair Soares (PP) adotaram o discurso oposicionista tradi-
cional, teceram fortes criticas a administragdo em curso, apontando graves
problemas na saude e poucos investimentos na area social. Esta atitude dos
adversarios favoreceu a campanha do PPS. Primeiramente porque fez com
que Raul Pont dedicasse um vasto tempo de seu horario eleitoral defendendo
os 16 anos de administragdo petista. Pressionado pelo discurso oposicio-
nista, o candidato langou mao de uma argumentagio centrada na descrigdo
do presente e do passado em prejuizo da apresentagdo de projetos para o
futuro. Era a sua maneira de defender o bom mundo atual que apresentava.

O embate de avaliagdes sobre o presente reforcava nos eleitores a sensacao
de que havia coisas boas — apontadas pela campanha do PT - mas que também
havia coisas ruins, tal como apontadas pelos adversarios. Ou seja, instigava a
percep¢ao adotada por Fogaga de que a situagao estava boa, mas podia melhorar.

A campanha de Pont no primeiro turno lembrava uma propaganda insti-
tucional da gestdo da Frente Popular. O candidato, preocupado em defender
o projeto de 16 anos do PT, optou por focar a apresentagdo das realizagdes e
conquistas passadas. O seu programa era pautado pelos ataques dos adversa-
rios. Eles atacavam, e Pont criava um argumento para a defesa do projeto da
Frente Popular. As pesquisas eleitorais atestam que a campanha cumpriu o
objetivo de defender a administragdo, impedindo o aumento da insatisfagao
do eleitor com a gestdo em curso, apesar de muitas criticas dos adversarios.

A campanha de Pont adotou, portanto, um discurso tipico de mandatario.
Por isso, cabe ressaltar, que a Tabela 9 ndo reproduz a real associacdo da
campanha de Pont ao projeto realizado em Porto Alegre. Isso porque a tabela
mensura apenas a associagdo com a administra¢do em curso, leia-se de Jodo
Verle, enquanto a campanha de Pont saia na defesa do projeto dos 16 anos.

Como era de se esperar Fogaca ndo fez associagdao com a administra-
¢do em curso. Mas, se nos dedicarmos a fazer uma minuciosa analise de
seu discurso, podemos notar que ‘nas entrelinhas’ Fogaca se apropriava
de algumas boas realizagdes do PT. Como Foga¢a conseguia fazer isso?
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O discurso do PT foi ao longo de toda a campanha carregado de valores
democraticos, com grande énfase na participagdo popular. Ao iniciar a
campanha, um dos slogans veiculados insistentemente nos programas era:
“Porto Alegre, foi a gente que fez” Ou seja, a propria campanha de Pont
‘afrouxava’ a ligagao entre o sucesso da cidade e o desempenho do partido
no governo. Propunha que tudo de bom que Porto Alegre tinha conquis-
tado ndo era fruto da eficiente administracao do PT, mas consequéncia da
participagdo popular. Diante deste discurso, Fogaca se sentia a vontade para
fazer a seguinte afirma¢ao em seu programa: “Vamos manter tudo de bom
que fizemos e mudar o que é preciso”. A frase ndo parecia estranha, afinal
a propria campanha de Pont pregava que nao foi o PT, mas a participagdo
popular ‘quem fez’ Ou seja, a campanha de Pont ndo trouxe para si os bonus
do projeto da Frente Popular.

Tabela 9 — Estratégias usadas para a disputa do cargo

principais més

. mandatario total
candidatos agosto |setembro| outubro
associacao a administracdo nio N 24 66 154 244
José Fogaca em curso % | 98% | 27,0% | 63,1% |100,0%
(PPS) total N 24 66 154 244

% | 98% | 27,0% | 63,1% [100,0%
< N 18 127 63 208

associagio d administragio | | | % | 87% | 61,1% | 303% [100,0%
Raul Pont em curso qim N | 15 5 46 66
(PT) % |227% | 76% | 697% |100,0%

N | 33 132 109 274
% [12,0% | 482% | 39,8% [100,0%

total

Fonte: Nicleo de Pesquisa em Comunicacdo Politica e Opiniao Publica - UFPR.

No caso dos ataques a administragao municipal (tabela 10), Fogaga aumen-
tou a participagdo dessa estratégia de campanha ao longo do periodo, tendo
comegado a campanha com pouco uso desse recurso. Cabe lembrar que no
primeiro turno havia uma série de candidatos que atacavam muito a adminis-
tragdo em curso; por isso, era absolutamente dispensavel que Fogaga o fizesse.
No segundo turno, o candidato passou a assumir este papel. Fogaca soube
colocar nas méos do PT todo o 6nus de quem fica 16 anos no poder. Como
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era de se esperar, o candidato do PT ndo fez qualquer ataque a administragao
durante seu horario eleitoral.

Tabela 10 — Estratégias usadas para a disputa do cargo

prinfipais desafiantes mes total
candidatos agosto | setembro | outubro
v N 24 63 117 204
ataque a % 11,8 30,9 57,4 100,0
José Fogaca administracao . N 0 3 37 40
sim
(PPS) % 0 7,5 92,5 100,0
N 24 66 154 244
total
% 9,8 27,0 63,1 100,0
ataque a nio N 33 132 109 274
Raul Pont administracao % 12,0 48,2 39,8 100,0
(PT) N 33 132 109 274
total
% 12,0 48,2 39,8 100,0

Fonte: Ncleo de Pesquisa em Comunicagdo Politica e Opinido Piblica - UFPR.

A campanha de Pont propunha aos eleitores a continuidade do projeto
do PT. O discurso do partido pregava que Porto Alegre ja havia passado
pela mudanga necessaria havia 16 anos, quando o PT chegou pela primeira
vez a prefeitura. Para Fogaga, por sua vez, o momento era de mudanca. Ele
apontava a necessidade de uma mudanga serena, pautada pelo respeito ao
que fora feito e conquistado. Era preciso manter o que estava dando certo. O
or¢amento participativo, por exemplo, era apresentado como uma conquista
do povo de Porto Alegre e, por isso, deveria continuar a ser adotado na ad-
ministracdo de Fogaga. No entanto, era preciso mudar o que estava errado.

Ao propor mudangas, Fogaga apontava para o jeito de governar do PT. Cri-
ticava, por exemplo, a centralidade negativa que o partido teria no dia-a-dia da
gestdo municipal. O candidato do PPS falava na partidarizagao da prefeitura.
Ele mencionava também o jeito petista autoritario’ de decidir e citava exemplos
de como em sua gestao as decisoes seriam tomadas de maneira diferente. Em
seu programa sobre educagao, criticou a decisdo da prefeitura de manter o sis-
tema de ensino por ciclos sem uma consulta prévia a comunidade escolar, aos
professores e pais. Para a sua administracdo propunha que o sistema de ensino
seria revisto e para isso seriam realizados debates com toda a comunidade.
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Além disso, o candidato do PPS argumentava que muitas coisas haviam
sido feitas ao longo dos 16 anos de gestao da Frente Popular, mas que o
partido poderia ter feito mais. E, se ndo fez, era porque nao sabia fazer,
afinal teve muito tempo e recursos para realizar.

Pont buscava argumentar com a populagio que, em uma cidade grande como
Porto Alegre, por mais que a administragao municipal realize muito, sempre
havera obras e servicos a serem feitos. E a realizagdo do que ainda nao tinha sido
feito, a complementagdo dos servigos, seria a continuidade e ndo a mudanga.

Diante do duro embate entre Pont e Fogaca, a dimensdo temporal do
passado ganhou relevancia. Como ja foi dito, Pont gastou muito tempo do
HGPE apresentando as realizagdes da Frente Popular. Os dados da tabela
11 refor¢am esta analise, pois mostram que no programa eleitoral do can-
didato do PT predominaram segmentos sobre o passado e presente, com
concentragdo maior no final do segundo turno.

Tabela 11— Dimensao temporal

principais mes
. total
candidatos agosto | setembro | outubro
passado N 23 36 97 156
presente % 14,7% 231% | 62,2% | 100,0%
dimenséo N 1 18 47 66
futuro
José Fogaca | temporal % 15% | 273% | 71,2% |100,0%
(PPS) ) . N 1 4 5
indefinido
% 20,0% | 80,0% | 100,0%
N 24 55 148 227
total
% 10,6% 242% | 652% | 100,0%
passado N 26 75 64 165
presente % 15,8% 455% | 38,8% | 100,0%
dimensao N 5 40 37 82
futuro
RaulPont | temporal % 6,1% 48,8% | 451% | 100,0%
(PT) ) ) N 4 4
indefinido
% 100,0% 100,0%
ot N 31 19 101 251
ota
% 124% | 47,4% | 40,2% | 100,0%

Fonte: Nicleo de Pesquisa em Comunicacao Politica e Opiniao Publica - UFPR.
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Durante a campanha do candidato adversario, também, predominaram
segmentos relacionados ao passado e presente, com concentragdo dessa
dimensdo temporal no segundo turno. Cabe chamar a aten¢do que, no
inicio da campanha, os segmentos do passado e presente também estavam
relacionados a apresentagdo da biografia politica de Fogaca e ndo apenas a
avaliacdo da conjuntura.

Sobre os atributos dos candidatos (tabela 12), a primeira analise a ser
feita é de que a campanha de Fogaca centrou muito mais na constru¢io da
imagem do candidato do que a campanha de Pont. Fogaga se posicionava
como o politico com experiéncia e capacidade para realizar. Cabe registrar
que Fogaca utilizava a sua trajetdria politica para agregar valor a sua imagem
pessoal. O candidato do PPS se empenhou muito na criagdo de uma identi-
dade com o povo de Porto Alegre. Um de seus slogans dizia que Fogaga era:
“a cara da cidade e 0 nome da mudanca”

Tabela 12 — Atributo do candidato

principais més
. total
candidatos agosto | setembro | outubro
N 8 5 17 30
pessoal
% 26,7 16,7 56,7 100,0
atributo do . N 6 44 55 105
. politico
José Fogaga candidato % 5,7 419 52,4 100,0
(PPS) o N 5 5
administrativo
% 100,0 100,0
N 14 49 77 140
total
% 10,0 35,0 55,0 100,0
N 4 2 6
pessoal
% 66,7 333 100,0
atributo do » N 1 47 31 89
. politico
Raul Pont | candidato % | 124 528 3438 100,0
(PT) N N 2 3 5
administrativo
% 40,0 60,0 100,0
N 1 53 36 100
total
% 11,0 53,0 36,0 100,0

Fonte: Nicleo de Pesquisa em Comunicagdo Politica e Opinido Piblica - UFPR.
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Pont, por seu turno, se posicionava como um integrante de um projeto
de sucesso. Apenas no segundo turno o candidato passou a explorar com
frequéncia a vinheta: “Pont é bom no que faz, Pont vai fazer muito mais”.
Mas, embora a participagdo do atributo administrativo tenha crescido
no segundo turno, ela continuou pouco significativa particularmente se
considerarmos que Pont ja fora prefeito e vice-prefeito da cidade.

Considerando a relagdo entre a dimensdo temporal e sua valéncia
(tabela 13), percebe-se que o candidato do PT utilizou principalmente a
valéncia positiva em seus programas e especialmente em relagao ao pas-
sado e presente, na tentativa de defender um mundo atual ‘bom; resultado
do projeto em curso na prefeitura. A valéncia positiva na dimensao futura
s6 ganhou importancia no segundo turno. Afinal, foi neste momento que
a campanha de Pont passou a ser mais propositiva.

No caso do candidato da oposigdo, Fogaca, a valéncia positiva sobre
o passado e presente predominou no més de agosto, caiu em setembro e
voltou a crescer no segundo turno. Foi no segundo turno que a valéncia
positiva para o futuro ganhou forga e passou a representar mais que o
dobro da dimensao passado e presente. Neste momento, Fogaga expunha
os seus projetos de mudanca.

Diante das semelhancas discursivas dos dois candidatos, a decisdo
passou a ser focada na garantia. Pont apresentava como garantia os 16
anos da administragdo petista e, no segundo turno, comegou a dar um
pouco mais de énfase a sua experiéncia pessoal enquanto ex-vice-prefeito
e ex-prefeito da cidade. Fogaga, por sua vez, propunha como garantia a
sua vida politica, marcada por 16 anos no Senado Federal.

Os candidatos buscavam, naquele momento, invalidar os argumentos
adversarios. De acordo com Pont, Fogaca havia sido um senador pouco
atuante, apresentando poucos projetos de lei, nao tendo sido nenhum
deles aprovados. Dizia ainda que ele ndo poderia cumprir a promessa
de dar continuidade aos projetos do PT, particularmente ao orgamento
participativo, pois o PPS nao adotava o recurso da consulta nas cidade
que administrava. De acordo com Fogagca, o PT de Pont ja estava no poder
havia 16 anos, tivera tempo e recursos suficientes para fazer o que preci-
sava ter feito e, se ndo o fizera até aquele momento, ndo faria no futuro.
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Tabela 13 — Dimensdo temporal e valéncia da dimensao temporal

principais |valéncia dimensao més total
candidatos temporal agosto | setembro | outubro
passado | N 8 2 6 16
dimensdo | presente | % | 50,0 12,5 37,5 |100,0
. temporal ‘ N 3 15 18
positiva uturo % 167 833 11000
wotal N 8 5 21 34
% | 23,5 14,7 61,8 [100,0
dimensdo | passado | N 2 1 41 44
José Fogaca negativa temporal | presente | % | 4,5 2,3 93,2 |100,0
(PPS) total N 2 1 41 44
% | 45 2,3 93,2 |100,0
passado | N 2 2
dimensdo | presente | % 100,0 |100,0
temporal | N 2 2
neutra indefinido % 1000|1000
total N 4 4
% 100,0 |100,0
passado | N | 18 48 37 103
dimensdo | presente | % | 17,5 46,6 359 {100,0
positiva temporal futuro N 2 3 13 18
% | 11,1 16,7 72,2 | 100,0
wotal N 20 51 50 121
% | 16,5 2,1 41,3 [100,0
dimensdo | passado | N 4 4
) temporal | presente | % 100,0 |100,0
negativa
Raul Pont wotal N 4 4
(PT) % 100,0 | 100,0
passado | N 1 2 3
presente | % 33,3 66,7 | 100,0
dimenséo futuro N 5 5
temporal % 100,0 100,0
neutra N ) )
indefinido
% 100,0 100,0
N 8 2 10
total
% 80,0 20,0 | 100,0

Fonte: Nicleo de Pesquisa em Comunicacao Politica e Opiniao Publica - UFPR.
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Conclusoes

Os principais candidatos em Curitiba e em Porto Alegre ndo adotaram
um comportamento tipico no jogo eleitoral. Isso quer dizer que em Curitiba,
Vanhoni ndo optou por um discurso padrao de oposi¢do e que Beto Richa
(vice-prefeito de Cassio Taniguchi) ndo adotou uma atitude de situagao.
Em Porto Alegre, a excecao foi Raul Pont que decidiu pela postura tipica de
situagdo, mas Fogac¢a ndo usou o discurso caracteristico da oposigdo, prin-
cipalmente no primeiro turno. Os candidatos agiram assim na expectativa
de aumentar as suas chances de sucesso eleitoral.

Angelo Vanhoni teria tido uma atitude caracteristica da oposi¢do caso
tivesse optado por desqualificar ainda que parcialmente a administragdo
de Cassio Taniguchi - mostrando que, na retérica do copo meio cheio
ou do copo meio vazio, a situagdo da gestdo da capital paranaense tendia
para a segunda opgdo - e vinculado a imagem de Beto Richa ao prefeito.
Nao se sabe os motivos que levaram Vanhoni a rejeitar tal postura em um
primeiro momento. E importante lembrar que na disputa de 2000, o can-
didato do PMDB, Mauricio Requido, ao criticar a administracido de Cassio
perdeu muitos votos. Votos que posteriormente foram encaminhados
para Vanhoni. Em 2000, Vanhoni nio atacou a administragdo e cresceu
aproximadamente 17% na intenc¢do de voto apenas durante o periodo de
veiculagdo do horario eleitoral do primeiro turno (de acordo com pesquisas
Ibope daquele pleito). Em 2000, Vanhoni foi beneficiado pela estratégia
de Mauricio Requido.

Em 2004, nao havia um candidato como Mauricio Requido. Havia Rubens
Bueno do PPS com o seu discurso do voto limpo, pela ética. Neste pleito,
Rubens Bueno era uma ameaga para Vanhoni. Uma estratégia de ataque
errada poderia transferir voto do PT para o PPS.

Podemos dizer que Beto Richa se deslocou da situa¢do rumo a opo-
sicdo e parou no centro do espectro. J4 Vanhoni se deslocou da oposi¢do
rumo a neutralidade e se posicionou um pouco mais proximo da oposigdo
do que Beto Richa. Mas com estes deslocamentos, os discursos sobre os
mundos ‘atual’ e futuro’ ficaram muito semelhantes. Por esse motivo, o
discurso eleitoral acabou focando e enfatizando as garantias ofertadas por
cada candidato.

As garantias oferecidas por Vanhoni eram: a proximidade e facilidade de
acesso aos governos federal e estadual, o PT e a sua trajetdria de vida politica
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e pessoal. A principal garantia oferecida por Beto Richa era a sua experiéncia
familiar junto a seu pai, ex-governador José Richa.

No final do primeiro turno, Vanhoni buscou mudar a sua estratégia de
campanha na tentativa de adotar o comportamento padrdo da oposigio,
mas era tarde. Beto Richa ja havia adquirido a confian¢a e a simpatia do
eleitorado. A estratégia teve um efeito bumerangue.

Comportamentos adversos levaram o PT a resultados negativos nas
duas cidades. Em Curitiba, o partido se mostrou muito aberto a aliancas
e a estratégias mais personalistas e menos partidarias. Em Porto Alegre, o
partido se comportou de maneira quase oposta, com uma chapa “puro san-
gue’, ou seja, candidatos a prefeito e a vice do PT, e com um discurso mais
partidario do que personalista.

A campanha de Raul Pont se mostrou muito eficaz na defesa do projeto
de governo da Frente Popular, mas ndo conseguiu persuadir o eleitor sobre
0 sucesso em uma préoxima administragdo. Ou, de acordo com o que ja foi
mencionado anteriormente, possivelmente tenha negligenciado em associar
o sucesso da administracdo da cidade ao desempenho do partido.

Podemos afirmar que ndo houve um discurso padrao do PT que foi der-
rotado. Os discursos do partido em Curitiba e em Porto Alegre foram muito
distintos. Mas, muitas semelhangas existiram entre as estratégias de seus
adversarios. Ambos apresentaram um programa de governo voltado para
quem mais precisa e se empenharam fortemente na criagao de uma imagem
de politico sensato, inteligente, capacitado e moralmente exemplar. Ou seja,
com objetivos de esquerda, mas com um jeito de fazer mais da direita.
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Resumo

As eleicdes municipais de 2004 foram as primeiras depois que o PT chegou ao Governo
Federal. Instigava saber a estratégia discursiva do partido que vinha numa trajetéria
de moderacao discursiva. Para este estudo, tomamos como objeto as estratégias do PT
nas eleicées de Porto Alegre e Curitiba. A escolha das capitais estd fundamentada no
antagonismo dos cendrios politicos e da inser¢do do PT nas disputas, na primeira ele era
situacdo, enquanto na segunda era oposi¢do. Adotamos uma metodologia inspirada na
proposta elaborada pelo grupo coordenado por Marcus Figueiredo para o estudo dos
spots eleitorais, adaptada por nés para a andlise dos ‘Hordrios Gratuitos de Propaganda
Eleitoral’ (HGPE). Podemos afirmar que ndo houve um discurso padrdo do PT que foi
derrotado. Mas, muitas semelhancas existiram entre as estratégias de seus adversarios.
Palavras-chave: PT; estratégias de retdrica politica; propaganda politica; Horério Gratuito
de Propaganda Eleitoral.

Abstract

The 2004 municipal elections were the first held after the Workers Party (PT) reached the
Presidency. This research is interested in identifying the discursive strategy adopted by
the party, which was in the path of moderation. As the object of analysis we chose the
strategies adopted by the party in the elections in Porto Alegre and Curitiba. The choice
of the two capitals was based on the difference between the political scenarios and the
insertion of the PT in disputes in both. In Porto Alegre, the party occupied the local gov-
ernment, while in Curitiba it was in the opposition. We adopted a methodology based
on the proposal prepared by Marcus Figueiredo for the study of electoral spots, adapted
by us to the analysis of the Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral [Free Time for Elec-
toral Propaganda]. We can say that the PT that was defeated did not adopt a standard
rhetorical strategy. But there were many similarities in the strategies of their opponents.
Key-words: PT; strategy of electoral rhetoric; political advertising; Free Time for Electoral
Propaganda.
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