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Digital inclusion and inequalities of demand for culture in Brazil

Abstract

We intend to analyze the evolution of the

concentration of cultural expenditures
in the
(MRs), based on the Brazilian Consumer
Expenditure Survey of 2002-2003
2008-2009. The paper aims at understanding

changes in consumption patterns in face of

Brazilian Metropolitan Regions

and

recent technological changes, focusing on
inequalities between and inside Brazilian
Metropolitan Regions. It was verified which
items contributed to the increase (reduction)
in the concentration of household expenditure
on culture, through decomposition of the Gini
coefficient according to the different items
of cultural expenditures. The main findings
were: significant increase in the consumption
of new communication technologies;
increased concentration of expenditure on
outdoor cultural activities; the intensity of
concentration is similar between the MRs,
while within these regions income and
education are the main factors influencing the

propensity to consume.
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Resumo

Este artigo analisa a evolugio da concentragdo
dos gastos culturais nas Regies Metropolitanas
(RMs) brasileiras, com base nas Pesquisas de
Orgamentos Familiares dos petiodos 2002-2003
e 2008-2009. Pretende-se entender as alteracoes
nas praticas de consumo na primeira década dos
anos 2000 diante das mudangas tecnolégicas re-
centes, com enfoque na evolugdo da desigualdade
entre ¢ dentro das RMs brasileiras. Para tanto,
apresenta-se uma andlise dos itens relacionados
com o aumento (redugdo) da concentragio dos
gastos dentro do domicilio com cultura, através
da decomposicdo do coeficiente de Gini segundo
os diferentes itens de despesas culturais. Os prin-
cipais resultados foram: aumento significativo no
consumo de novas tecnologias de comunicagio;
aumento da concentragdo dos gastos fora do do-
micilio; intensidade da concentracio semelhante
entre as RVs, enquanto dentro das RMs a renda
e a educagdo sdo os principais fatores que influen-
ciam a propensdo a consumir.

Palavras-chave

inclusdo digital, gastos com cultura, desconcentra-
¢do, classes de renda, gastos domiciliares, Regides
Metropolitanas.
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1 Introducao

A baixa participagdo no orgamento familiar e a alta desigualdade dos gas-
tos culturais, evidenciadas pela alta propor¢do de domicilios que ndo reali-
zam gastos com cultura, ndo é caracteristica Gnica do Brasil e outros paises
subdesenvolvidos. A desigualdade de acesso a cultura tem sido amplamen-
te discutida, com efeitos diretos nas politicas publicas, dada a importincia
da cultura na formacdo do individuo e como fator de transmissdo de de-
sigualdades sociais e educacionais, sobretudo, considerando a inércia das
divisdes sociais (Mantecén, 2009).

Os padrdes de consumo podem ser utilizados para mensurar o bem-
-estar da sociedade e, mais recentemente, tém-se destacado estudos sobre
a relacdo positiva entre felicidade reportada e atividades de lazer, entre
elas, as culturais. Nesse sentido, Ateca-Amestoy et al. (2016) verificaram
que o tipo de prética cultural importa, sendo que praticas de televisdo e
leitura tém impacto menor na felicidade, em contraposicdo a participagdo
em eventos culturais.

Por sua vez, transformacdes recentes na economia brasileira tém afeta-
do as decisdes de consumo, incluindo as préticas culturais. Em primeiro lu-
gar, pode-se citar a queda na desigualdade de renda apés a década de 1990
(Hoffmann, 2006; 2010; Soares, 2006),! que contribuiu para a redugio na
concentragdo das despesas familiares (Silveira Neto; Menezes, 2010). Em
segundo lugar, tem-se a rdpida expansdo das novas tecnologias de infor-
magdo e comunicagdo (TICs), que possibilita a inclusdo digital® e altera as
preferéncias dos consumidores, provocando o deslocamento da demanda
para esses bens e, consequentemente, aumentando os gastos culturais den-
tro do domicilio em detrimento do observado externamente (Earp, 2009;
Earp; Paulani, 2014; Silva; Aratjo; Souza, 2007). Fendmeno este que afeta
as classes de renda baixa, média e alta, cujos perfis de consumo sdo dife-
renciados e por isso serdo aqui analisados separadamente.

1 Contribuiram para a recente queda no indice de Gini: a) na década de 1990 a estabilizacdo
monetéria e abertura comercial, que baratearam e promoveram maior acesso a produtos; e
b) ap6s 2002, o aumento do sal4rio minimo e o programas de transferéncias de renda.

2 A inclusdo digital relaciona-se a capacidade de acessar informagdo e adequar-se as novas
formas de organizacio dos processos produtivos, da circulacdo das mercadorias, do dinheiro
e da organizagdo da cultura decorrentes da expansdo da internet (Bolafio; Reis, 2015). Além
disso, entende-se que o acesso & informagao “inclui diversas questdes associadas a conectivi-
dade da rede, a disponibilidade de informacdes relevantes (...), & acessibilidade (...), ao valor

acessivel da informacéo (...)” (UNESCO, 2019, p. 27-28).
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Contudo, o acesso as TICs permanece altamente concentrado no pais:
em 2004, 70% dos domicilios pertencentes ao 1% da classe de renda mais
rica tinha acesso a internet, contra 0,64% dos domicilios pertencentes a
faixa dos 40% mais pobres (Mattos; Santos; Silva, 2011), dificultando o
processo de inclusdo digital, essencial para a democratizagdo cultural.® No
entanto, ndo ha investigacdes sobre as desigualdades de gastos culturais
no Brasil e sua relacdo com o maior acesso as TICs. Mesmo na literatura
internacional, os estudos sdo escassos, com destaque para o estudo de Fer-
nandez, Maldonado e Luque (2008) para a Espanha, que utilizaram meto-
dologia semelhante & proposta neste artigo.

Nesse contexto, dadas as mencionadas transformagdes na economia
brasileira, tem-se por hipdtese que, nos anos 2000, houve alteracdo nas
preferéncias — devido as novas formas disponiveis de entretenimento —
bem como houve redugdo na concentracio dos gastos culturais, a favor das
familias de menor renda. Portanto, espera-se contribuir para aprofundar
o conhecimento acerca das mudancas no padrdo de consumo de bens cul-
turais, bem como nas disparidades persistentes entre as diferentes classes.

Assim, tem-se como objetivo analisar a evolugdo dos gastos culturais do-
miciliares nos anos 2000 nas principais RMs brasileiras,* com base na Pesqui-
sa de Orcamentos Familiares — (POFs) de 2002-2003 e 2008-2009. Para tanto,
verificou-se quais itens contribuiram para o aumento (redu¢io) da concentra-
cdo dos gastos dentro dos domicilios com cultura, através da decomposicdo
do coeficiente de Gini segundo os diferentes itens de despesas culturais.

O trabalho divide-se em cinco se¢des. Na secdo 2, traz-se uma revisio
de literatura acerca dos aspectos relacionados as desigualdades de consu-
mo cultural, com breves comentarios sobre as questdes das TICs. Na segdo
3, explicita-se sobre os dados e a medidas de desigualdade utilizadas nas
andlises. Na se¢do 4, tém-se os resultados, particularmente a andlise das

3 A ideia de democratizacdo cultural extrapola a facilitacdo do acesso a cultura a partir da
oferta de equipamentos culturais. Botelho (2003, p. 3) enumera algumas questdes que devem
ser consideradas: a) necessidade de enfocar na formacdo de capital cultural — no sentido de
Bourdieu — cujos resultados levam entre duas e trés geragdes; b) promover o acesso aos meios
de comunicagdo eletrénicos; c) aceitar que existe uma diversidade de pidblicos “(...) com res-
postas diferentes conforme localizacdo espacial, faixa etdria, condicdo de classe, histéria fa-
miliar, bagagem cultural” e, portanto, as politicas devem deixar “de se apoiar em premissas
duvidosas, quase sempre ndo explicitadas, tais como ‘sé a cultura erudita, valor sacralizado,

”m

merece ser difundida’”.

4 Regides Metropolitanas de Belém, Fortaleza, Recife, Salvador, Belo Horizonte, Rio de Ja-
neiro, Sao Paulo, Curitiba e Porto Alegre.
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despesas de consumo segundo itens de despesa e sua relacdo com renda e
educacdo, além da evolugdo da concentragdo dos gastos culturais nas RMs.
Por fim, na secdo 5, tém-se as conclusdes.

2 Revisao de literatura

O setor cultural abrange atividades representadas pelas artes, produgio
editorial, audiovisual, fonogréfica, entre outros segmentos culturais, que
tém assumido relevincia na geragdo de emprego e renda, ao mesmo tem-
po que tém promovido novos formatos para seu consumo, tendo em vista
os impactos advindos das tecnologias. Os bens culturais diferenciam-se
dos tradicionais, por ndo possuirem muitas vezes classificacdo objetiva e
universal, e por assemelharem-se, em alguns momentos, a bens ndo exclu-
sivos e ndo rivais, como é o caso de apresentacoes publicas. Outra diferen-
ciagdo é o cardter de originalidade e variedade, o que traz incerteza em
relagdo a sua aceitagdo pelo mercado (Benhamou, 2007).

Por sua vez, o consumo cultural é dotado de especificidades decorrentes
nao somente das mencionadas caracteristicas econémicas dos bens cul-
turais, mas também de seus significados simbdlicos, como reafirmacio
de identidade nacional ou regional. Assim, além do papel em dmbito de
entretenimento, estético e/ou econdémico, o acesso a cultura é importan-
te ferramenta para o pleno desenvolvimento de capacidades e expressdes
que proporciona aos diferentes grupos (Mantecén, 2009).

Como fator de distingdo social, ha fortes evidéncias de que o consumo
cultural repete a inércia das divisdes sociais: as preferéncias por determi-
nados tipos de bens culturais ndo ocorrem de forma natural (sensibilida-
de inata). Ao contrério, refletem o fato de os individuos pertencerem a
um grupo social que valoriza determinados tipos de atividades culturais
(status), sobretudo no caso do consumo da denominada “alta cultura” (cul-
tura erudita). Dessa maneira, dado que as relagdes sociais e educativas
dos agentes sdo responsaveis pela formacdo do “capital cultural” dos in-
dividuos — no sentido de Bourdieu® — os “gostos” reproduzem as demais
desigualdades sociais (Moraes, 2010).

5 Bourdieu conduziu estudos relevantes sobre as relagées entre capltal cultural e consumo
cultural na Franga nas décadas de 1960 e 1970, publicados no trabalho Distinction: A Social
Critique of the Judgement of Taste, em 1979.

1224 Nova Economia v.29 n.especial 2019



Insercdo digital e desigualdades na demanda por cultura no Brasil

Nesse sentido, Ateca-Amestoy (2009, p. 98) analisou o comportamento
de diferentes subpopula¢des quanto a participacdo em atividades culturais,
concluindo que o nivel de capital humano — educagdo formal e educagio
especifica em artes — afeta a probabilidade de o individuo pertencer ou ndo
ao grupo que nunca frequenta essas atividades. O trabalho seminal de Sti-
gler e Becker (1977) ja demonstrava que as preferéncias por bens culturais
sdo influenciadas pelas experiéncias prévias dos individuos.

Na mesma direcdo, Machado et al. (2017, p. 35) afirmam que “os baixos
niveis de consumo de cultura no Brasil sdo possivelmente mais relacio-
nados a auséncia de hébito que a auséncia de tempo ou de recursos mo-
netarios”. Em geral, diversos fatores sociodemograficos influenciam tais
decisdes, e é importante ressaltar que todos os estudos consultados en-
contraram evidéncias acerca da renda e da educagdo como positivamente
correlacionadas com qualquer tipo de consumo cultural (Ateca-Amestoy,
2008; Ringstad, Loyland, 2006; Muhiz; Rodriguez; Sudrez, 2017; Macha-
do; Menezes; Diniz, 2011; Paglioto; Machado, 2012).

Especificamente acerca da desigualdade do consumo cultural e suas cau-
sas, os estudos mostram que esse contexto é presente tanto em paises
desenvolvidos quanto nos paises em desenvolvimento. Na Europa, Benha-
mou (2007) observou altas desigualdades de consumo, sobretudo quando
se trata das praticas coletivas e domésticas e, ainda mais acentuadas, quan-
do diz respeito a “alta cultura”. No México, Canclini (1999) e Mantecén
(2009) procuraram entender a falta de interesse das camadas populares
pela cultura erudita, destacando as barreiras decorrentes do capital cultural
como impeditivas do consumo, criando o que Mantecén denominou de
“ndo publicos da cultura”, isto é, aqueles que sentem que ndo sdo eleitos
para esses tipos de atividades.

No Brasil, varios estudos demonstraram que os gastos com bens e ser-
vigos culturais sdo concentrados por classe econémica, nivel educacional
e localizacdo geografica (Alves; Souza, 2012; Earp; Paulani, 2014; Silva;
Aradtjo; Souza, 2007). Os bens culturais que exigem maior capacidade in-
telectual, por exemplo, restringem-se as familias de renda mais alta e/ou
com maior escolaridade (Silva; Aratjo; Souza, 2007). Em complemento,
pesquisas acerca dos hébitos culturais de diversas cidades do pais, em ge-
ral, tém como resultado comum o alto nimero de individuos que nunca
participaram de atividades eruditas, ainda que gratuitas, em compara-
cdo as préticas domésticas e populares (Leiva, 2014; Porto Alegre, 2015).
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A baixa participacdo em eventos gratuitos dessa natureza mostra que os
fatores monetarios ndo explicam, por si s6, a existéncia dos “ndo publicos
da cultura’ em conformidade ao exposto por Mantecén (2009).

No que tange a anélise da concentragdo a partir de medidas de desigual-
dade, sdo escassos os estudos aplicados designadamente ao caso dos bens
e servigos culturais. Entre estes, Ferndndez, Maldonado e Luque (2008),
através dos dados da Encuesta Continua de Presupuestos Familiares,® observa-
ram que 38% das familias espanholas ndo adquiriram livros, videos, televi-
sores ou realizaram idas a cinema, teatros e museus. Também verificaram
alta concentracdo nos gastos: para a maioria dos itens de despesa cultural e
de lazer os valores dos coeficientes de Gini foram acima de 0,8.

No Brasil, ndo hé estudos especificos sobre desigualdades dos gastos
culturais. Porém, Silveira Neto e Menezes (2010), a partir de dados da POF
1996-1997 e 2002-2003, mostraram que o coeficiente de Gini do consumo
total apresentou ligeira redugdo (de 0,527 para 0,515) nas principais RMs,
com concomitante melhora na distribuicdo desses gastos, decorrente prin-
cipalmente da maior participacdo no consumo pelas parcelas de populagdo
mais pobres. Os autores observaram também que recreagdo e cultura se
encontram entre os itens de consumo que contribuiram para a redugao
desse coeficiente, com elevagdo da participagdo no consumo total e redu-
¢do no coeficiente de Gini de 0,629 para 0,617.

Conforme j4d mencionado, espera-se que no periodo entre as POFs 2002-
2003 e 2008-2009 tenha ocorrido reducdo na concentracdo dos gastos e al-
teragdo nas praticas culturais. Earp e Paulani (2014) atribuem as mudangas
nos gostos por bens culturais a trés fatores recentes: a) o aumento da renda
— aumento do poder de compra devido ao Plano Real e a abertura comer-
cial (barateamento dos bens de consumo duraveis) nos anos de 1990, bem
como distribuicdo de renda e aumento do crédito pessoal nos anos 2000
— que acarretaram mudanca no padrdo de consumo a favor dos bens dura-
veis’; b) mudanca no espago publico de sociabilidade, com destaque para
interagdo virtual, e ¢) causas especificas dos mercados que ocasionaram a
ascensao de produtos substitutos. Em todos os casos, hd um fator comum:

6 Os autores analisaram os gastos das familias espanholas, que representavam quase 8% dos
gastos totais em 2003. Cabe ressaltar que consideram uma cesta mais abrangente do que a
delimitada neste artigo.

7 Entre esses, os equipamentos culturais privados, tais como televisores, DVDs, microcom-
putadores etc.
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o “deslocamento (...) para um novo suporte do bem cultural — algum meio
eletrénico de preco relativamente mais baixo” (Earp; Paulani, 2014, p. 479).

Dessa forma, acentuou-se a substituicdo do uso do tempo livre para
lazer em espago publico para privado, com maior uso desse tempo para
novas atividades, tais como interacio virtual (redes sociais), consumo au-
diovisual e internet; reduzindo ainda o tempo disponibilizado para consu-
mo de livros e idas aos cinemas. Concomitantemente, discute-se o qudo
eficiente tém sido as politicas publicas recentes em prol da democratiza-
cdo cultural e inclusdo digital. Alguns estudos apontam para a necessidade
de se extrapolar a politica isolada de facilitagdo ao acesso a determinados
bens culturais (Canclini, 1999; Botelho, 2003; Mantecdn, 2009) e as TICs
(Bolafio; Reis, 2015), dado que a exclusdo cultural e digital resulta, também,
de desigualdades de renda e escolaridade.

Nesse contexto, o papel das novas TICs para a democratizagio cultural
também tem sido debatido: por um lado, o acesso aumenta as possibilida-
des de escolhas entre as diferentes ofertas, por outro, é muito dificil inferir
acerca do contetido que estd sendo acessado. Segundo Mattos, Santos, Silva
(2011, p. 19),

Em pais de nivel de renda baixo e elevada concentragio da renda e da riqueza,
esse aspecto desfavordvel gerado pela acelerada expansdo tecnoldgica se am-
plifica, pois os mecanismos de exclusdo de acesso as TICs pela renda se sobre-
poem aos jd graves problemas sociais enfrentados pelos cidaddos, a sabet: baixa
qualidade da Educagdo, o que permite baixa capacidade cognitiva a populagdo
em geral; baixo padrio de consumo; dificuldade de acesso a cultura e ao conhe-
cimento cientifico. Nem mesmo a existéncia e a inegdvel proliferagio de politicas
piiblicas especificamente voltadas & expansdo da inclusdo digital parecem dar

conta dos desafios que se sobrepdem em sociedades profundamente desiguais
como a brasileira.

Com base nesse contexto é que se pretende entender as alteragdes nas
praticas de consumo na primeira década dos anos 2000 diante das mudan-
cas tecnoldgicas recentes, com enfoque na evolu¢do da desigualdade nas
RMs brasileiras.

3 Estratégia empirica

3.1 Delimitacédo conceitual e espacial

O estudo dos bens culturais caracteriza-se por bases de dados que nio
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se encontram uniformizadas, dificultando a padronizagdo das defini¢des.
Neste artigo, classificaram-se os gastos domiciliares® com bens e servigos
artisticos culturais quanto ao tipo de bem/servigo — direto ou indireto — e
quanto ao local de dispéndio — se dentro ou fora do domicilio. Tem-se
a seguinte classificacdo: a) gastos diretos fora do domicilio: espetdculos
ao vivo e artes (teatros, museus, circo, espetaculos de danca); cinema;
b) gastos diretos no domicilio: video (artigos e assinatura de TV), fonogra-
fia, fotografia, leitura e artesanato, decoracdo ou artes plasticas; c) gastos
indiretos ou complementares no domicilio: cursos de artes, instrumentos e
acessérios musicais, informatica (artigos e assinatura de internet), e d) gas-
tos indiretos ou complementares fora do domicilio: outras festas e saidas
(boates, parques, zooldgicos, entre outros).”

Quanto a delimitagao espacial, abrangeram-se as nove principais RMs
do pais: Belém, Fortaleza, Recife, Salvador, Belo Horizonte, Rio de Janeiro,
Séo Paulo, Curitiba e Porto Alegre, no intuito de reduzir as heterogenei-
dades que poderiam afetar o consumo e que estariam vinculadas ao
tamanho das cidades.'

3.2 Dados

As analises basearam-se nos microdados da POF 2002-2003 e da POF 2008-
2009, realizadas pelo IBGE e principal base de dados com informacdes so-
bre gastos domiciliares monetarios e ndo monetarios no pais. Os valores
monetéarios da POF 2002-2003, que originalmente referem-se a janeiro de
2003, foram inflacionados pelo IPCA para janeiro de 2009 a fim de iguala-
-los ao ponto de deflacionamento da POF 2008-09 (IBGE, 2010).!!

Devido a importancia da varidvel renda e em consonédncia com o obje-
tivo principal da pesquisa, optou-se por categorizar os domicilios conforme
sua renda per capita, utilizando o critério SAE (2012), no qual a classe média
apresenta renda per capita mensal entre R$383,94 e R$1.392,40.1% As classes

8 Os microdados foram extraidos com as despesas anualizadas e agrupadas por domicilio.
9 Em conformidade com o estudo de Diniz e Machado (2011).

10 A expansdo da anélise para as outras RMs foi impossibilitada porque as selecionadas sdo
as Unicas identificadas na POFE

11 No periodo, registrou-se inflagdo de 39,367 %.
12 Deflacionados para valores de janeiro de 2009.
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baixa e alta sdo compostas pelas familias com per capita, respectivamente,
abaixo e acima dos limites inferior e superior a média.

Foram descartados da amostra os domicilios que apresentaram os se-
guintes problemas: renda igual a zero; ndo declararam informacdes socio-
demograficas; despesas iguais a zero para todos os tipos de bens; chefes
menores de 18 anos e chefes com cdnjuges menores de 14 anos. Ao fi-
nal, obteve-se uma amostra de 5.932 domicilios em 2002-2003 e 7.327
em 2008-2009. Por se tratar de uma amostra complexa, fez-se necessario
utilizar os pesos amostrais e expandir os valores para a populagdo.

A estratégia empirica enfocou dois campos de andlises: as principais
mudancgas em termos de bens e servicos consumidos no periodo pelo to-
tal de domicilios das RMs, relacionando sua relagio com as novas TICs,
bem como as diferengas nos padrdes de consumo tanto entre as classes de
renda — segundo itens consumidos e grau de concentragio — quanto intra-
classe —, com destaque para a diferenca entre graus de escolaridade. Cabe
ressaltar que a andlise sobre concentracdo dos gastos culturais foi auferida
através do indice de Gini e da decomposi¢ao dos gastos no periodo anali-
sado, cuja metodologia é explicitada a seguir.

3.3 Medidas de desigualdade®®

Os gastos culturais familiares foram analisados a partir do coeficiente de
Gini. Supondo que o gasto com consumo de cultura estd ordenado de for-
ma crescente entre as familias, o coeficiente de Gini pode ser obtido a
partir da Equacéo 1.

G=1-28 (1)

onde B € a drea entre a curva de Lorenz e ao eixo das abcissas.!* De manei-
ra andloga, é possivel calcular o indice de Gini para cada uma das fontes

de despesa (G)).

13 Essa subsecio é baseada em Hoffmann (2006; 2010), Soares (2006) e Sllvelra Neto e Me-
nezes (2010).

14 A curva de Lorenz é o grafico de dispersédo entre a proporcdo acumulada dos domicilios e
a proporgdo acumulada dos gastos familiares per capitas com cultura.
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Assim, calculou-se o indice de Gini para as duas pesquisas da POE, tanto
para os gastos agregados com cultura quanto para cada uma das fontes de
despesas h. As estimacdes foram realizadas para o conjunto de observa-
¢Oes do Brasil metropolitano por classe de renda.

Com o intuito de verificar a contribuigdo dos diversos itens de despesa
cultural na variacdo do indice de Gini entre os dois periodos estudados,
realizou-se a decomposicdo do coeficiente de Gini. O coeficiente de Gini
pode ser decomposto em duas partes: a) coeficiente de concentragido do
item de despesa h em relacdo a despesa total, representado por C,'°,

b) peso/participagdo da despesa / na despesa total, representado por Sh.
Assim, o coeficiente de Gini pode ser expresso por:

2
2,5, @

Para obter C, e S,, realizou-se a decomposi¢do do indice de Gini por fonte
de despesa, separadamente, para os dois periodos em analise — 2002-2003
e 2008-2009. As estimacdes foram realizadas no pacote DASE, a partir do
procedimento apresentado em Rao (1969). Fez-se uso dos pesos amostrais
(sampling weight), e as estimativas de varidncia foram obtidas pelo método
de linearizacio.

O procedimento pode ser realizado para apenas um periodo — e simular
como determinado item de dispéndio afetaria a concentracdo dos gastos
totais — ou para analisar como as diferentes fontes de despesas culturais
contribuiram para a variagdo do indice de Gini entre dois periodos, como
é o caso deste estudo. Dessa forma, utilizaram-se os procedimentos adota-
dos para andlises da evolugdo da concentragdo da renda familiar per capita
em Soares (2006) e Hoffmann (2006; 2010), e para as despesas totais e as
despesas com consumo, em Silveira Neto e Menezes (2010).

Conforme Hoffmann (2006), existe mais de uma maneira para calcular
a variacdo do coeficiente que chega a resultados similares. Porém, Hoff-
mann e os demais autores mencionados sugerem o uso de uma combina-
¢do das formas possiveis, chegando-se a uma equagio média da varia¢do
total do Gini:

15 A forma de calcular o indice de concentracdo é andloga a de Gm1 com a diferenca de
que as varidveis de interesse ndo estdo em ordem ascendente: para calcular o coeficiente de
concentracdo de qualquer uma das fontes de despesas /, mantém-se o ordenamento pelos
gastos totais em cultura.
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AG = L,[(C*— G*)AS, + (S%,.AC,)] 3)

onde C*,, S*,, G* sdo, respectivamente, as médias de C,, S,, G entre os dois
periodos, enquanto AC,, AS, e AG sdo suas variagGes.

A partir da Equagdo 3, é possivel decompor o coeficiente de Gini em
Efeito Participacdo (EP) e Efeito Concentragdo (EC) para cada cesta de bens
e servigos, obtendo a contribui¢do da parcela da fonte de gasto / na varia-
cdo total do indice de Gini dos gastos culturais. A soma dos efeitos é igual
ao Efeito Total (ET), obtido pela Equagio 4.

ET = (AG), = (C*,— G*).AS, +5%,.AC,) (4)

O EP representa o quanto a variagdo do coeficiente de Gini ocorreu devido
amudanca do peso da fonte de gasto / no total dos gastos com cultura. Por
sua vez, o EC significa o quanto a variacdo do coeficiente de Gini ocorreu
em fungado da alteracdo da concentracdo da fonte de gasto / entre os indi-
viduos, conforme Equacdes 5, 6 e 7:

a) Efeito Participagio— EP, =(C*, - G*).AS, )
b) Efeito Contribuicio — EC;,, = S*, .AC, (6)
o) ET (efeito total) - ET,, = EP,, + EC,, =(AG), ' ()

Em geral, “o aumento da participagdo de uma parcela do gasto que apre-
senta um nivel de concentracdo menor (maior) do que aquele verificado
para o gasto total contribui para diminui¢do (aumento) da desigualdade”,
enquanto o “(...) efeito concentragio total mostra o impacto de varia¢des
nos niveis de concentragio das diferentes parcelas ou fontes de gasto na
variagdo do nivel de desigualdade do gasto total” (Silveira Neto; Menezes,

2010, p. 355).

16 AG = X EP + Y EC
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4 Gastos culturais nas RMs brasileiras e inclusao digi-
tal: evidéncias a partir das POFs 2002-2003 e 2008-
2009

4.1 Despesas de consumo por itens de bens e servicos culturais

O gasto médio familiar per capita nas RMs passou de R$ 40,94 ao més
em 2002-2003 para R$ 46,94 em 2008-2009. A discriminagdo por item de
despesa, como demonstrado na Tabela 1, sugere que o aumento no gasto
domiciliar decorreu da elevacdo dos gastos indiretos, cuja participagdo no
montante total variou de 35,24% para 50,62%. Tal resultado deve-se a
difusdo dos gastos com informadtica entre as familias, visto que os indi-
cadores dos demais itens de consumo indiretos — cursos de artes, instru-
mentos musicais e outras saidas — praticamente ndo se alteraram. Houve
elevagdo da participagao relativa dos gastos com informatica de 19,21%
em 2002-2003 para 39,09% em 2008-2009, com destaque para os servi-
cos de internet, cujo gasto per capita domiciliar mensal passou de R$ 1,30
(2,99% do total) para R$ 11,48 (25,27 %), além do aumento na proporgao
de domicilios que declararam gastos nesse item.

Como esperado, as mudancas tecnoldgicas afetaram as prioridades dos
individuos: a queda dos gastos diretos, tais como cinema, som e leitura,
pode estar relacionada com a difusdo desses contetidos pela internet e o
decorrente direcionamento das preferéncias pelas tecnologias digitais. Esse
movimento jd vinha ocorrendo desde os anos de 1990, como mostrado em
Alves e Souza (2012), Earp (2009), Earp e Paulani (2014) e Silva, Aradjo e
Souza (2007).

A Figura 1 expressa o crescimento do consumo e do acesso as tecnolo-
gias digitais. O percentual de domicilios com existéncia de microcompu-
tador com acesso a internet passou de 11,42% em 2003 para 27,38% em
2009, enquanto o acesso a telefonia elevou-se de 61,94% para 84, 5% dos
domicilios. Destacam-se os telefones celulares, presentes em 41,08% das
casas, o que representa 173,9 milhdes de aparelhos em 2009, contra 43
milh&es em 2003. Por sua vez, o nimero de servicos de assinatura de tele-
visdo dobrou no periodo, de 3,6 milhdes para 7,5 milhdes. Tendo em vista
que o gasto familiar médio per capita ndo se alterou, supde-se que a difu-
sdo pode ter ocorrido paralelamente a reducdo nos pregos das assinaturas,
movimento este associado a busca de melhor posicionamento no mercado
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e a necessidade de ampliagdo da base de clientes por parte das operadoras
(Rappa; Maranhdo; Reis; Leandro, 2016).

Tabela 1 Despesas culturais domiciliares médias mensais per capita conforme itens de
despesa cultural segundo POFs 2002-2003 e 2008-2009 - RMs

Despesa cultural 2002-2003 2008-2009
T | £ gs "™ T | % gs "™
= o [~ = a -~

Total RS 40,94 100,00% 13.47% RS 46,94 100,00% 74,21%

Direto R$ 26,31 64,92% 68,71% R$ 24,06 49,38% 6725%

Audiovisual R$19,39 48 74% 59,49% R$ 1729 36,79% 58,48%
Cinema R$2,32 5,55% 16,45% R$ 1,82 3,94% 13,80%
Video R$10,33 25,45% 32,51% R$ 11,46 24,24% 40,29%
Artigos de video R$ 6,15 15,76% 26,88% R$ 6,97 15,19% 34,64%
Serv. TV R$4,19 9,69% 9,03% R$ 4,49 9,09% 9,97%

Som R$ 6,72 1775% 41,31% R$333 7,04% 28,97%

Foto R$ 0,01 0,04% 0,13% R$ 0,68 1,53% 3,73%

Leitura R$ 5,64 13,19% 29,00% R$ 5,19 9,84% 25,80%

Artesanato R$ 0,54 1,18% 13,15% R$0,70 1,06% 9,31%

Espetaculos R$ 0,74 1,54% 3,59% R$ 0,89 1,68% 3,57%

Indiretos R$ 14,63 35,24% 3391% R$ 22,88 50,62% 40,08%

Cursos de artes R$0,50 1,26% 2,32% R$ 0,34 0,84% 1,67%

Instrumentos musicais R$0,75 1,94% 3,25% R$ 0,60 1,35% 3,28%

Festas e outras saidas R$ 4,85 12,83% 18,31% R$ 4,22 947% 12,04%

Informética R$ 8,54 19,21% 19,86% R§ 1772 39,09% 3312%
Artigos de inform. R$ 724 16,23% 17,08% R$ 6,24 13,79% 16,10%
Serv. Internet R$ 1,30 2,99% 5,21% R$ 11,48 25,21% 24,98%

Total no domicilio R$ 33,02 80,10% 70,07% R$ 40,02 85,19% 71,93%
Diretos no dom. R$ 2324 5759% 6712% R$ 21,35 43,62% 64,91%
Total fora do dom. R$791 19,90% 29,63% R$ 6,93 15,10% 23,74%
Diretos fora do dom. R$3,07 707% 1796% R$ 2,71 5,60% 15,59%

Fonte: IBGE/POF (2002-2003; 2008-2009). Microdados.
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Figura 1 Percentual de domicilios com acesso a telefonia, microcomputador e
internet® e indicadores de consumo de servigos de comunicagcao® e cinema® -
Brasil, 2003-2009
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Embora ndo compreenda o periodo de anélise deste estudo, os dados mais
recentes mostram que a demanda permanece aquecida para esses bens e
servicos. Segundo a Anatel (2020), havia no Brasil 226,7 milhdes de linhas
méveis em operacdo em dezembro de 2019, 33,5 milhdes de telefo nes
fixos em servico; 15,8 milhdes de acessos em TV por assinatura e 32,6
milhoes de acessos em banda larga fixa. O relatério também mostra que
telefonia fixa e TVs por assinatura tém apresentado tendéncia de queda,
enquanto a banda larga fixa é o segmento com maior tendéncia de cresci-
mento, visto que estd presente em apenas 46,8% dos domicilios. Note-se
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que em 2018, cerca de 70% dos brasileiros tinham acesso a internet,
predominante via telefonia mével, sendo que nas classes D e E o acesso
atingia 48% (42% em 2017), havendo ainda, portanto, bastante espago
para o crescimento do acesso pelas familias de menor renda.”

Cabe ressaltar que a principal limitacdo dos dados é que os gastos ndo
sdo uma proxy confidvel de consumo para determinados itens de despesa.
A variacdo dos gastos pode ocorrer por diversas razdes: a) variagdo nos
precos relativos — entdo um gasto menor ndo significa necessariamente
redugdo no consumo por determinado bem ou servico; b) possibilidade de
deslocamento para consumo gratuito. No caso da informatica e de servigos
com TV por assinatura, o aumento dos gastos familiares reflete crescimen-
to no consumo, pois os precos apresentaram queda no periodo (Rappa;
Maranh3o; Reis; Leandro, 2016; Anatel, 2019).

Paralelamente, ndo se pode afirmar que a reducdo dos gastos com leitu-
ra e fonografia, itens de peso também expressivo, bem como a estabilidade
dos gastos com video, significa consumo inferior/estavel desses bens. Mes-
mo os dados sobre vendas de livros, CDS e DVDS nio refletem o consumo
real, tendo em vista a impossibilidade de mensurar tais praticas realizadas
na forma digital, inclusive gratuitamente. Além disso, hd uma tendéncia
crescente no nimero de pessoas que compram produtos piratas no pais
(Fecomercio/R], 2010).

Todos esses fatores contribuiram para queda acentuada tanto dos gas-
tos per capita com som — que engloba aquisi¢do e consertos de aparelhos,
além de reprodugdo de material gravado — quanto da participacdo no total
e do percentual de domicilios que realizam essas despesas. As inovagdes
tecnoldgicas, particularmente, o MP3 e a banda larga, permitiram ampla
difusdo dos arquivos musicais, aproximando-se dos “bens livres” e impos-
sibilitando a mensuragdo do consumo através das estatisticas de gastos e
vendas. O reflexo das transformacdes no mercado fonografico é visto na
queda das vendas do volume fisico desses bens, ao mesmo tempo que
proporcionou o surgimento de novas fontes de receitas: em 2009, 11,9%

das receitas do setor provieram do mercado digital, subdivido em 58,7 %
da internet e 41,3% da telefonia mével (ABPD, 2009).

17 Dados da Pesquisa TIC Domicilios estdo disponiveis em: <https: //gl globo.com/econo-
mia/tecnologia/noticia/2019/08/28/uso-da-internet-no-brasil-cresce-e-70percent-da-popula-
cao-esta-conectada.ghtml>.
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Em meio a essas transformagdes, alterou-se a proporcdo de despe-
sas dentro e fora do domicilio a favor das de dentro do domicilio. Em
2008-2009, a proporcdo gasta fora dos domicilios correspondeu a apenas
15,10% do total gasto em cultura, sendo que os gastos diretos (cinema
e espetdculos e artes) sdo apenas 1/3 desse valor e foram praticados por
15,59% das familias. O cinema respondeu por 3,94% do total do dispén-
dio cultural, enquanto os espeticulos, que englobam principalmente idas
a teatros, Operas, circos e museus, representaram apenas 1,68%. Cabe
destacar que, no caso dos filmes, a baixa taxa de crescimento dos ingres-
sos vendidos no periodo analisado ndo ocorreu por alteragdo no gosto por
filmes (Figura 1), mas porque alternativas domésticas reduziram custos
de transacdo, ja que a ida ao cinema acarreta outros gastos e questdes de

mobilidade (Earp, 2009).

4.2 Desigualdade das despesas com bens culturais segundo classe
de renda

Os perfis de consumo cultural diferenciam-se substancialmente entre as
classes de renda nas RMs brasileiras. A Tabela 2 demonstra que, na classe
baixa, 65,89% das familias realizaram dispéndios com cultura em 2008-
2009, enquanto na classe média esse percentual é de 73,27 %, e na alta,
de 85,51%. Comparando com 2002-2003, mais domicilios de baixa renda
gastaram com cultura, o que ndo ocorreu nas outras duas faixas, embora a
despesa domiciliar média per capita mensal mantenha-se substancialmente
inferior, igual a R$ 8,98, contra R$ 129,67 per capita mensal da faixa de
renda alta.

Ao analisar por grupos de bens e servicos culturais, tem-se que todas as
classes de renda reduziram dispéndios médios com bens diretos, ao mes-
mo tempo em que houve acentuado aumento nos gastos indiretos e no
percentual de familias que realizam esses gastos, em sintonia com as mu-
dangcas tecnolégicas ja citadas. Contudo, o valor médio mensal per capita
das familias de baixa renda, R$ 3,56 manteve-se substancialmente inferior
aos das faixas das rendas média (R$ 12,03) e alta (R$ 63,93).

Como reflexo do aumento nos gastos indiretos, majoritariamente rea-
lizados dentro do domicilio, nas trés classes de renda um menor ndmero

relativo de familias declarou ter despendido fora do domicilio em 2008-
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2009. Nesse caso, também se observa acentuada disparidade nas despesas
fora do domicilio, realizadas por somente 11,95% das familias de menor
poder aquisitivo, cuja média per capita mensal foi de R$ 1,29. Nas classes
média e alta, a propor¢do de domicilios com esses gastos foi de 20,48% e
42,07 %, respectivamente. Esse resultado é esperado, pois o lazer fora do
domicilio envolve outros gastos, inclusive de locomoc¢do na cidade (Silva;
Aradtjo; Souza, 2007), sendo mais vidvel para familias de maior renda.

Tabela 2 Despesas culturais domiciliares mensais per capita por faixa de renda segun-
do POFs 2002-2003 e 2008-2009 - RMs

Classe de Classe de Classe de Total
renda baixa renda média renda alta

2002- | 2008-| 2002- | 2008-| 2002-| 2008-| 2002- | 2008-
2003 2009| 2003| 2009 2003 2009| 2003, 2009

4309 4339 6839 8482 3522 4286 14672 17108
764 526 .866 .396 609 423 239 345

2937 2536 4662 4958 2401 2505 100,00 100,00
% % % % % % % %

Ntimero de domicilios

Propor¢ao de domicilios

8 E | Proporgéo de dom, 6111 6535 7260 7235 9073 8780 736l 7423
% ™ | que realizaram gastos % % % % % % % %
é Gasto médio familiar R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$
3 per capita (RS) 792 898 2303 2456 11611 12967 4094 4694
2 | Proporgzo de dom, 56,02 5785 6728 6455 8822 8180 6884 6722

& | que realizaram gastos % % % % % % % %
Gasto médio familiar R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$

per capita (RS) 6,08 542 1550 1253 7204 6574 2631 24,06

‘3 Proporcdo de dom, 1809 2427 3176 359 5772 6416 3398 40,06

E que realizaram gastos % % % % % % % %
Gasto médio familiar R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$

per capita (RS) 1,84 3,56 752 1203 4407 6393 1463 22,88

£ | Proporgéo de dom, 5756 6300 6801 6943 8866 8677 7020  7L89

E que realizaram gastos % % % % % % % %
Gasto médio familiar R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$

per capita (RS) 6,97 769 1869 2166 9272 10907 3302 40,02

E | Proporgéo de dom, 1326 1195 2814 2048 5278 4207 2969 2373

E que realizaram gastos % % % % % % % %

S | Gasto médio familiar R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$ R$

per capita (RS) 0,95 1,29 433 290 2338 2060 791 6,93

Fonte: IBGE/POF (2002-2003; 2008-2009). Microdados.
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Como j4 explicitado, fatores ndo monetarios influenciam a propensdo a gas-
tar, justificando o fato de as preferéncias se diferenciarem entre grupos dentro
da mesma faixa de renda: os gastos culturais mensais per capita sdo acentua-
damente superiores para os domicilios cujos chefes e/ou conjuges tém nivel
superior completo ou incompleto, conforme a Figura 2. Nas classes média e
alta, o gasto familiar per capita das familias com maior nivel educacional é o
dobro, enquanto na classe de renda baixa é cerca de quatro vezes maior.

Ha diferenca também nos tipos de bens consumidos, sendo que as maio-
res discrepancias se referem aos gastos com leitura: em 2002-2003, fami-
lias com maior nivel educacional e pertencentes a classe média gastaram
16,01 % do total despendido com cultura em itens de leitura, contra 10,28%
do caso contrario. Na classe baixa, em 2008-2009, esse percentual foi de
18,68% e 7,6%, respectivamente. Em segundo lugar, destacam-se as des-
pesas fora do domicilio, com indicios de que a educacdo influencia positi-
vamente as preferéncias da classe baixa por saidas culturais (espetdculos).

Figura 2 @Despesa cultural domiciliar média mensal per capita (R$) e ®participagio
dos itens de despesas culturais no consumo cultural total por classe de renda e nivel
educacional (%) segundo POFs 2002-2003 e 2008-2009 - RMs
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perior = = chefe e/ou conjuge possui nivel superior completo e/ou incompleto.

O audiovisual no domicilio foi o principal gasto em todas as classes e niveis
educacionais em 2002-2003, enquanto em 2008-2009 informatica passa a de-
ter o maior percentual dos dispéndios das classes média e alta para familias de
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qualquer nivel superior. Apesar da forte expansao recente, a TV paga estava
presente, no primeiro trimestre de 2009, em apenas 13% dos lares, com a
maioria dos clientes pertencentes a classes A e B (Lee, 2009). Assim, tem-se a
“universalidade [apenas] da televisdo como forma de acesso a informagdes e
fonte de entretenimento” (Silva; Aratjo; Souza, 2007, p. 128). Aos consumi-
dores de maior renda, através de servicos diversos de video e dudio oferecidos
por assinatura, aumenta-se a quantidade e diversidade de contetdo da progra-
magao oferecida, inclusive através de novas tecnologias que permitem a indi-
vidualiza¢do do consumo, por meio dos servigos como streaming (Lee, 2009).

A Tabela 3 demonstra a evolucdo do indice de Gini, segundo grupo de
despesa, para as diferentes classes de rendimento. Uma comparacio entre
as classes revela que a concentragdo intraclasse aumenta conforme reduz-
-se o poder aquisitivo, porém, no periodo analisado, a classe de renda bai-
xa foi a Gnica que apresentou queda estatisticamente significante no Gini
de despesa cultural total.

Esse resultado pode estar relacionado as transformacdes econémicas e
tecnoldgicas que vém ocorrendo desde os anos de 1990. Silveira Neto e
Menezes (2010) verificaram que a desconcentracdo do consumo em geral
ocorreu a favor das classes menos favorecidas, ao mesmo tempo que as
despesas com cultura e recreagdo estdo entre os itens de consumo que
contribuiram para a significativa queda na desigualdade de gastos nas RMs
entre as POFs 1995-1996 e 2002-2003.

Cabe ressaltar que o coeficiente de Gini dos gastos indiretos — vincu-
lados aos gastos com artigos de informatica e servicos de TV e internet
—reduziu em todas as classes de renda. Assim, embora ndo tenha ocorrido
mudanca no grau de concentracdo dos gastos culturais totais das RMs,
alterou-se o peso com que cada um dos itens de despesas contribuiu para o
coeficiente mensurado, o que pode ser verificado através da decomposicdo
da variacdo do indice de Gini.

Sabe-se que a alteragdo nos indices de desigualdade pode ocorrer pelos
seguintes motivos: aumento ou redugdo no montante gasto com determi-
nado bem por uma parcela da populacdo e/ou alteragdo da participacdo
de determinada despesa no total do montante despendido. Para averiguar
como esses comportamentos afetaram o indice geral, isto é, quais itens
de cultura contribuiram para a (des)concentragdo do consumo, a Tabela
4 apresenta a decomposicdo da variacdo do indice de Gini para os gastos
culturais das RMs por item de despesa.
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Tabela 4 Decomposigdo da variagdo do indice de Gini (AG) para a distribuigéo das
despesas per capita com consumo cultural do total de domicilios, segundo POFs
2002-2003 e 2008-2009 - RMs

Fonte de despesas Participagdo no Coeficientede |  Efeito |  Efeito |  Efeito
total (Sh) | concentrago (Ch) | partici- | concen- total
pacdo | tracdo (%)
2002- | 2008-| 2002-| 2008- (%) (%)

2003 2009 2003 2009

Espetaculos 00182 00189 08260 08157 -3,01 11,36 834
Cinema 00567 00388 07674 07237 -615 12378 11763
Artigos de video 01501 01485 06583 06288  -1011 26145 251,33
Serv.deTV 01022 0096 08419 08126 29,91 171,57 20149
Artigos de som 01641 00708 06442 06340 -620,70 7059  -550,11
Fotografia 00004 00145 08761 07396  -4751 60,29 12,78
Leitura 01378 01105 0738 07643 007 -18961 -18954
Artesan., decor. e artes plasticas 00131 00148 07278 08447 -356  -96,88 -10044
Curso de artes 00121 00073 08250 08706 2730  -2631 1,00
Instrumentos musicais 00182 00128 07819 07751 863 6,26 14,89
Artigos de informatica 01770 01328 0845 07732 15187 66520 81707
Serv. de internet 00317 02446 08575 07836 -87362 60537 -268,25
Festas e outras saidas 01184 00898 07633 08077 5792 -27415 -216,23
Total 1,0000 10000 07522 07505 -128895 138891 100,00

Fonte: IBGE/POF (2002-2003; 2008-2009). Microdados.

Nota: AG=0,0017. Sh e Ch obtidos por Rao's Approach (RAO, 1969), com variancia estimada através
de linearizag&o. Método de decomposigédo conforme procedimento de Hoffmann (2006) com uso do
pacote Distributive Analysis Stata Package (DASP), de Araar e Duclos (2007).

Os dados apresentados indicam que os bens e servigos ligados as TICs
podem estar contribuindo para a desconcentragido dos gastos. Nesse sen-
tido, “Artigos de informatica” foi o item de despesa que mais contribuiu
para a queda do coeficiente, com percentual de 817%. Ambos os efeitos,
participagdo e concentragdo, foram favoraveis a queda. Como o indice de
concentragdo é alto, uma queda na participagdo do total desses gastos con-
tribuiu para reducdo da desigualdade, mas a maior contribuicdo ocorreu
devido a reducdo da concentracao, cujo efeito é mais do que quatro vezes
superior. Esse resultado deve-se tanto a queda de pregos desses produtos,
como da difusdo do consumo entre as familias.
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Diferentemente do esperado, o item servicos de internet teve efeito
contrario: 0 aumento na participacdo relativa desses gastos favoreceu a
concentragdo, dado o alto coeficiente de concentracio, enquanto a reducdo
na concentragdo operou em sentido oposto, resultando na contribuigio de
216% para o aumento do Gini. Esse resultado indica que, embora tenha
aumentado o acesso as TICs, a alta concentracdo dos dispéndios com in-
ternet pode ser um obstdculo para a inclusdo digital e, consequentemente,
para a democratizacdo cultural.

Na segunda posicdo, os itens que mais contribuiram para a queda do
Gini foram os pertencentes ao audiovisual, em especial, os servicos de TV.
Sua participagdo nos gastos totais manteve-se praticamente constante, ao
mesmo tempo que o coeficiente de concentracdo diminuiu significativa-
mente. Ja nos casos de cinema e artigos de video, o efeito participacao foi
favordvel ao aumento do Gini, mas o efeito concentracio, predominante,
contribuiu para a redugdo de desigualdade. Instrumentos musicais, foto-
grafia, espetdculos de cursos de artes também contribuiram para a sua re-
dugdo, mas em modesta magnitude, ja que a participa¢do nos gastos totais
desses itens de despesa é baixa.

Os resultados para o Brasil metropolitano divergem dos observados na
Espanha por Ferndndez, Maldonado e Luque (2008), sobretudo quanto aos
gastos com leitura, visto que imprensa, sobretudo publica¢des periddicas,
é o bem mais bem distribuido entre as familias espanholas. Estes, junta-
mente com livros e jogos de azar, também foram os bens que mais contri-
buiram para a redugdo do indice de Gini daquele pais em 2003. Nas RMs
brasileiras, houve elevagdo no indice de concentragio de leitura, passando
de 0,7385 em 2002-2003 para 0,7643 em 2008-2009, contribuindo com o
aumento do coeficiente de Gini em -189,54%.

Por fim, ndo se observou alteracdo estatisticamente significante do in-
dice de Gini cultural para o conjunto das RMs. Porém, confirma-se a hipé-
tese de que houve aumento do acesso a bens tecnoldgicos para as familias
de todas as classes, sobretudo no caso dos itens “artigos de video”, “ser-
vigos de TV” e “artigos de informadtica” (Tabela 4). Concomitantemente,
as familias com menor poder aquisitivo foram as mais beneficiadas pelas
transformagdes tecnoldgicas, o que pode ser visto tanto devido a reducéo
da concentragio de gastos intraclasse (Tabela 3) quanto pelo aumento no
percentual de familias que passaram a declarar dispéndios.
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5 Conclusoes

Na primeira década dos anos 2000, observaram-se no Brasil mudancas nas
preferéncias relacionadas aos bens e servicos culturais, tendo contribuido
para isso tanto o aumento da renda quanto as novas possibilidades de ofer-
ta, tais como surgimento de produtos substitutos e alteracdo nos pregos
relativos, devido as novas TICs. Tendo em vista a proposta de analisar a
evolugdo dos gastos culturais domiciliares nos anos 2000 nas principais
RMs brasileiras, as principais evidéncias deste estudo foram: a) confirma-
-se 0 deslocamento de demanda para consumo no domicilio, acompanha-
do tanto do aumento da participagdo relativa desses gastos como do maior
ntmero de familias consumidoras; b) significativo aumento do consumo
das novas TICs; ¢) queda no coeficiente de concentragdo da maioria dos
produtos, mas ndo o suficiente para impactar o indice de Gini cultural,
mantendo a alta concentracio dos gastos, com diferenciagio por grupos de
diferentes niveis de renda e educagdo, e d) reducdo das desigualdades dos
gastos das familias de classe mais baixa.

A distribuicdo desigual dos gastos culturais entre as diversas classes
de renda e nivel educacional dificulta avangos para uma democratizagdo
cultural, visto que a melhoria da distribuicdo de renda ocorrida a partir
do ano 2000 ndo garantiu a incorporacdo dos habitos das camadas que ja
eram superiores, pois a oferta ndo garante habilidades para apropriagdo,
utilizagdo e criagdo dos contetddos. Logo, apesar da contribui¢do das novas
tecnologias para reducdo das desigualdades, ndo houve universalizacdo do
acesso a banda larga, por exemplo, reduzindo oportunidades de acesso a
cultura e informacdo por meio digital.

Por outro lado, a piora na distribuicdo de renda observada apés 2014 po-
derd acentuar a concentracio dos gastos em cultura, mesmo que facilidades
de acesso a inclusdo digital estejam ainda compensando, ou mais do que
compensando, a piora na distribui¢do de renda e o maior nivel de desem-
prego. Sobre isso, vale conferir os dados da POF 2017-2018 para se ter uma
nocdo mais clara da continuidade ou nio das tendéncias aqui observadas.

Em suma, mantém-se fortes restricbes aos meios de acesso a cultura e a
comunicagdo, que refor¢am as hierarquias sociais devido a falta de oportu-
nidades de criagdo de capacidades adaptativas dos setores excluidos e que
sdo necessdrias para inser¢do econdmica. Dessa forma, esses resultados
reforcam o debate gerado em torno das politicas em prol da democratiza-
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¢do da cultura e da inclusdo digital, cujos esforcos devem considerar, além
de politicas para facilitacdo do acesso a bens culturais e as TICs daqueles
excluidos economicamente, os aspectos relacionados as desigualdades his-
toricas brasileiras.

Referéncias

ABPD - ASSOCIAGAO BRASILEIRA DOS PRODUTORES DE DISCOS. Mercado Brasileiro
de Miisica 2009. Disponivel em: <http://abpd.org.br/wp-content/uploads/2015/01/Final _
Publicacao_2009_CB.pdf>. Acesso em: 01 out. 2019.

ALVES, E. P. M,; SOUZA, C. A. C. A economia criativa no Brasil: o capitalismo cultural bra-
sileiro contemporaneo. Latitude, v. 6, n. 2, p. 119-173, 2012.

ANATEL — AGENCIA NACIONAL DE TELECOMUNICACOES. Dados. Disponivel em:
<http://www.anatel.gov.br/dados/>. Acesso em: 10 fev. 2019.

ANATEL — AGENCIA NACIONAL DE TELECOMUNICAGOES. Relatérios de acompanha-
mento. Panorama Setorial de Telecomunicagées. — Dez./2019. Disponivel em: <https://
www.anatel.gov.br/dados/2015-01-12-19-11-52/351-relatorios-de-acompanhamento
-2019>. Acesso em: 02 fev. 2020.

ANCINE — AGENCIA NACIONAL DE CINEMA. Observatério Brasileiro do Cinema e do
Audiovisual. Dados de Mercado. Acesso em: 25 jan. 2019.

ARAAR, A,; DUCLOS, ]J. DASP: Distributive Analysis Stata Package, PEP, World Bank,
UNDP and Université Laval, 2007.

ATECA-AMESTQY, V. Determining heterogeneous behavior for theater attendance. Journal
of Cultural Economics, v. 32, n. 2, p. 127-151, 2008.

ATECA-AMESTOY, V. El capital humano como determinante del consumo cultural. Estudios
de Economia Aplicada, v.27,n. 1, p. 89-112, 2009.

ATECA-AMESTOY, V.; GERSTENBLUTH, M.; MUSSIO, L; ROSSI, M. How Do Cultural
Activities Influence Happiness? Investigating the Relationship between Self-Reported
Well-Being and Leisure. Estudios Econdmicos, v. 31, n. 2, p. 217-234, 2016.

BENHAMOU, E A economia da cultura. Sao Paulo: Atelié Editorial, 2007.

BOLANO, C. R. S.; REIS, D. A. Banda larga, cultura e desenvolvimento. Nova Economia, v. 25,
n. 2, p. 387-402, 2015.

BOTELHO, I. Os equipamentos culturais na cidade de Sdo Paulo: um desafio para a gestdo
publica. Espago e Debates. Revista de Estudos Regionais e Urbanos, n. 23/44, 2003. Dispo-
nivel em: <http://centrodametropole.fflch.usp.br/sites/centrodametropole.fflch.usp.br/
files/inline-images/espaco_debates.pdf>. Acesso em: 17 fev. 2020.

CANCLINI, N. G. Consumidores e cidaddos. Conflitos multiculturais da globaliza¢do. Rio de
Janeiro: Editora UFR], 1999.

DINIZ, S. C.; MACHADO, A. E (2011). Analysis of the Consumption of Artistic-Cultural

v.29 n.especial 2019 Nova Economia 1245



Almeida, Lima & Gatto

Goods and Services in Brazil. Journal of Cultural Economics, v. 35, n. 1, p. 1-18, 2011.

EARP, E S.; PAULANI, L. M. Mudangas no consumo de bens culturais no Brasil apés a estabi-
lizacdo da moeda. Nova Economia, v. 24, n. 3, p. 469-490, 2014.

EARP, E S. O expectador eventual: notas sobre demanda por cinema no Brasil. Politicas Cultu-
rais em Revista, v. 2, n. 1, p. 77-87, 2009.

FECOMERCIO/R]. Piratatia no Brasil: radiografia do consumo. Nicleo Econémico. Estudos
/ Anélises Econbémicas, 2010, nov. 11. Sistema Firjan. Disponivel em: <http://www.feco-
mercio-rj.org.br/publique/media/estudo.pdf>. Acesso em: 20 abr. 2018.

FERNANDEZ, J. S.; MALDONADO, J. S.; LUQUE, J. M. Descomposicién multidimensional
del indice de Gini: una perspectiva de la desigualdad territorial del consumo de bienes
y servicios socio culturales. In: Encuentro de Economia Pdblica: Politicas Publicas y Mi-
gracién, 15, 2008. Anais... Salamanca, Espanha, 2008.

HOFEFMANN, R. Desigualdade da renda e das despesas per capita no Brasil, em 2002-2003 e
2008-2009, e avaliacdo do grau de progressividade ou regressividade de parcelas da renda
familiar. Economia e Sociedade, v. 19, n. 3, p. 647-661, 2010.

HOFFMANN, R. Transferéncias de renda e a reducdo da desigualdade no Brasil e cinco re-
gides entre 1997 e 2004. Revista Econdmica, v. 8, n. 1, p. 55-81, 2006.

IBGE — INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios PNAD).

IBGE — INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Pesquisa de Orcamentos
Familiares — POF 2008-2009 e 2002-2003. Microdados.

IBGE — INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Pesquisa de Orcamentos
Familiares 2008-2009. Despesas, rendimentos e condigdes de vida. Rio de Janeiro: IBGE, 2010.

LEE, I. Impacto das tecnologias na producdo, na distribuicdo e no consumo culturais. In: REIS,
A. C. E; MARCO, K. (Ed.). Economia da cultura: ideias e vivéncias. Rio de Janeiro: Publit,
2009.

LEIVA, ]. (Ed.). Cultura SP: Habitos culturais dos paulistas. Sdo Paulo: Tuva Editora, 2014.

MACHADO, A. E; GOLGHER, A. B.; DINIZ, S.; GAMA, L. C. D. Consumption of cultural
goods and services and time allocation in Brazil. Nova Economia, v. 27, n. 1, p. 35-63, 2017.
Disponivel em: <https://doi.org/10.1590/0103-6351/3115>. Acesso em: 17 fev. 2020.

MACHADO, A. E; MENEZES, T. A.; DINIZ, S. C. Perfil os consumidores de cinema no Brasil
Metropolitano. Revista Btasileita de Estudos Regionais e Utrbanos, v. 5, n. 1, p. 33-43, 2011.

MANTECON, A. R. Consumos culturales y ciudadania en tiempos de globalizacién. Indica-
dores Culturales. Buenos Aires, Argentina: Editorial de la Universidad Nacional de Tres de

Febrero, 2009. pp. 90-99.

MATTOS, E; SANTOS, B.; SILVA, L. O. Evolugido de alguns indicadores de inclusdo digital no
Brasil nos primeiros anos do século XXI. Revista Eptic Online, v. 11, n. 2, 2011.

MORAES, J. L. Economia da cultura: a incorporagdo de Bourdieu. Boletim Informages FIPE,
fev. 2010.

MUNIZ, C.; RODRIGUEZ, P; SUAREZ, M. J. Participation in cultural activities: specification
issues. Journal of Cultural Economics, v. 41, n. 1, p. 71-93, 2017.

1246 Nova Economia v.29 n.especial 2019



Insercdo digital e desigualdades na demanda por cultura no Brasil

PAGLIOTO, B. E; MACHADO, A. E Perfil dos frequentadores de atividades culturais: o caso
nas metrépoles brasileiras. Estudos Econémicos, v. 42, n. 4, p. 701-730, 2012.

PORTO ALEGRE/RS. Usos do tempo livre e priticas culturais dos porto-alegrenses: relatério de
pesquisa. Porto Alegre: Observatério da Cultura, 2015.

RAO, V. M. Two decompositions of concentration ratio. Journal of the Royal Statistical Society,
Series A (General), p. 418-425, 1969.

RAPPA, B. E; MARANHAO, M; REIS, S.; LEANDRO, T. TV por assinatura no Brasil: aspectos
econdmicos e estruturais. Observatério Brasileiro do Cinema e do Audiovisual (OCA).
Rio de Janeiro: OCA, 2016.

RINGSTAD, V. LOYLAND, K. The demand for books estimated by means of consumer.
survey data. Journal of Cultural Economics, v. 30, n. 2, p. 141-155, 2006.

SAE — Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presidéncia da Republica. Perguntas e respostas

sobre a defini¢io da classe média. Brasilia: SAE/PR, 2012.

SILVA, E B.; ARAUJO, H. E.; SOUZA, A. L. O consumo cultural das familias brasileiras. In:
Silveira, E G. et al. (Ed.). Gasto e consumo das familias brasileiras contemporineas. Brasilia:
Ipea, 2007.

SILVEIRA NETO, R. S.; MENEZES, T. A. Nivel e evolucdo da desigualdade dos gastos familia-
res no Brasil: uma andlise para as regides metropolitanas no periodo 1996 a 2003. Estudos

Econdmicos, v. 40, n. 2, p. 341-372, 2010.

SOARES, S. S. D. Andlise de bem-estar e decomposicdo por fatores da queda na desigualdade
entre 1995 e 2004. Revista Econdmica, v. 8, n. 1, p. 83-115, 2006.

STIGLER, G, J.; BECKER, G. S. De gustibus non est disputandum, American Economic Review,
v.67,1.2, p. 76-90, 1977.

UNESCO — ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS PARA EDUCACAO, A CIENCIA E
A CULTURA. TIC para o desenvolvimento sustentdvel. Recomendagdes de politicas publicas
que garantem direitos. Oficina Regional de Ciencias de la UNESCO para América Lati-
na y el Caribe - UNESCO MONTEVIDEO/Cetic.br: Montevideo, 2019. Disponivel em:
<https://www.cetic.br/media/docs/publicacoes/8/14582020190716-tic-para-odesenvol-
vimento-sustentavel.pdf>. Acesso em: 17 fev. 2020.

Sobre os autores

Carla Cristina Rosa de Almeida — carlalmeidarosa@gmail.com
Universidade Federal de Mato Grosso, Cuiabd, Mato Grosso.

ORCID: https://orcid.org/0000-0002-4942-4942.

Jodo Policarpo Rodrigues Lima — jprlima@ufpe.br

Universidade Federal de Pernambuco, Recife, Pernambuco, Brasil.

ORCID: https://orcid.org/0000-0003-1485-0025.

Matria Fernanda Freire Gatto — matiafernandagatto@gmail.com
Universidade Federal de Pernambuco, Recife, Pernambuco, Brasil.
ORCID: https://orcid.org/0000-0001-8283-0304.

Sobre o artigo
Recebido em 01 de dezembro de 2019. Aprovado em 19 de fevereiro de 2020.

[[Cc<) M| This article is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License. v.29 n_espec\a\ 2019 Nova Economia 1247



