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Resumo: No presente artigo, buscamos desvendar o comportamento de consumo dos
colecionadores de livros. Por meio do método etnogréfico, percorremos o universo
dos biblidfilos que circulam por dois sebos de Porto Alegre. O trabalho de campo
revelou aspectos que extrapolam a visdo funcionalista utilitaria da aquisi¢do de
bens, evidenciando sociabilidades e rea¢Ges emocionais ligadas ao consumo. Os
referenciais de comportamento do consumidor e da antropologia do consumo nos
permitiram acessar algumas particularidades dos biblidéfilos, que incluem
sociabilidades masculinas, consumo obsessivo, construcdo e reforco de uma
identidade por meio do consumo. A principal contribuicao do estudo reside na andlise
de um universo consumidor com caracter isticas extremas, o que prové subsidios para
a compreensdo de alguns elementos do consumo na sociedade contemporéanea,
notadamente no que tange as propriedades simbdlicas dos bens e os processos de
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apropriacao e personalizacao das mercadorias quando da sua passagem do dominio
da producao para o dominio do consumo.

Palavras-chave: colecionismo, consumo, etnografia, identidade.

Abstract: Our paper aims to study the behavior of consumption of book collectors.
Through ethnography we investigate the world of the bibliophiles that frequent two
second-hand bookstores in the city of Porto Alegre. The fieldwork has revealed some
aspects that go beyond a utilitarian approach of goods acquisition and usage. Our
analysis is based on previous works in Consumer Behavior and Anthropology of
Consumption. This framework has permitted us to access a universe of consumption,
which include mal e sociability, obsessive consumption, and the building of an identity
through the consumption. The main contribution of this paper liesin the analysis of one
extreme way of consumption, which can help us to understand some aspects of
consumption in contemporary society, especially the symbolic proprieties of goods and
the process of appropriation of goodsin their moving from production to consumption.

Keywords: collectionism, consumption, ethnography, identity.

Introducdo

Dentre os diferentes consumidores de produtos culturais, alguns tém nos
despertado especial atencéo. Trata-se dos consumidores de livrosusados, mais
especificamente os biblidfilos. A natureza da relagdo desses individuos com
livreiros elivros nos parece extremamente particular e interessante, sendo dig-
nade um olhar mais atento por parte daquel es que buscam entender as peculi-
aridades atinentes ao comportamento do consumidor. Sendo assim, este artigo
busca identificar as caracteristicas desses consumidores e sua relagdo com o0s
livros e com 0s espacos comerciais por onde esses objetos circulam: os sebos
de Porto Alegre.

Inicialmente, cumpre esclarecer como o objeto de consumo, o livro, costu-
ma ser definido. Para Rouveyre (2003, p. 15),

olivro éumaobraescritapor qual quer pessoa esclarecida sobre qual quer assunto
de ciéncia, para instrucdo e entretenimento do leitor. Pode-se ainda definir um
livro como sendo obrade um homem del etras, coligida paracomunicar ao pablico
e a posteridade tudo quanto o autor possa ter inventado, visto, experimentado e
compilado, devendo congtituir material consideravel paraencerrar-se numvolume.
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E esse objeto, o produto cultural que despertatanto interesse aosbibliéfilos.
Mas quem s8o esses consumidores? Como eles se identificam e se diferenci-
am dos col ecionadores de um modo geral ? O hibliofilo ndo é um col ecionador
qualquer, ele tem uma l6gica que norteia a sua coleg3o. “E preciso escolher
com muito critério qual o género de livro que se quer colecionar. Nunca um
bom colecionador deve ir comprando o que lhe agradano momento” (Moraes,
2005, p. 20). Mais que umasimples colegdo, o bibliéfilo possui um acervo que
deve evidenciar um acumulo de tempo, de energia, de dinheiro e de conheci-
mento intelectual, que assume as suas caracteristicas e reforga a sua identida
desocial distinta.

O comportamento de consumo dos col ecionadores, por suavez, tem gera-
do uma proficua discusséo no contexto americano, tanto em journals de
mar keting como de psicologia (Baker; Gentry, 1996; Belk et a., 1988; Mclntosh;
Schmeichel, 2004). Apesar da proeminéncia do tema no exterior, pouca ou
nenhuma importancia tem sido dada no contexto brasileiro para esse tipo de
consumidor especial, cujas motivagdes extrapolam em muito adimensdo utilitd
ria do consumo (Belk et al., 1988), sendo uma das formas de construcéo e
expressdo de identidade por meio da cultura material (McCracken, 2003).

Diante do exposto ja d& para perceber que os consumidores biblidfilos
possuem certos pressupostos que os identificam como uma categoria especifi-
ca de compradores que paraintitularem-se como tal devem seguir determina-
dos preceitos. A rigor interessa compreender como se dé essa identificacéo e
qual arelagdo desses consumidores com os proprietérios de sebos. Cumpre
verificar se afidelizagdo desses clientes se d& para com um determinado sebo
ou se o hiblidfilo, por nutrir um “amor aoslivros’, ndo estabelece umarelacéo
restritivaaum local de comercializacdo, mas, ao contrario, busca satisfazer o
seu prazer de consumo indo a varios sebos, atras do que nossos informantes
resolveram denominar de“ surpresa’, isto €, 0 encontro com obras raras, como
o exemplar faltante para completar uma determinada col egéo.

Para que o leitor possa compreender esse universo, organizamos o artigo
primeiramente buscando aprofundar algumas teorizagBes concernentes a an-
tropologia do consumo. Apds, procuramos enfocar as teorizagOes acerca do
comportamento de consumo e das caracteristicas dos colecionadores e de suas
colecBes trazendo as contribuicdes da administragdo. A seguir, 0 método que
orientou nossa col eta de dados € apresentado para, entdo, lancarmo-nos aapre-
sentac8o dos contextos investigados, no caso, dois sebos sediados em Porto
Alegre. Finamente, nos envolvemos na discuss&o dos achados de campo, en-
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tremeando a descri¢cdo com o didogo estabelecido entre as duas areas de co-
nhecimento que ddo suporte tedrico ao estudo.

Antropologia do consumo

Barbosa (2004) procurou identificar edistinguir os autores que discutem a
cultura do consumo dagueles que estudam a sociedade do consumo. Dentre 0s
primeiros, teriamos Jean Baudrillard, autor paradigmético em se tratando de
consumo de bens culturais, que teorizou acerca dos objetos ndo possuirem re-
|levancia tdo-somente em razdo de sua funcionalidade, mas serem considera-
dosde acordo com adimensdo social easignificacdo aelesatribuida. Baudrillard
(1972, p. 14) extrapola assim a visdo do consumo fundada nas necessidades e
na satisfacéo: “ 0s obj etos nunca se esgotam naguilo para que servem, e é nesse
excesso de presenca que ganham a sua significac@o de prestigio, que ‘ desig-
nam’ ndo ja o mundo, mas o ser e a categoria socia de seu possuidor”.

Para essa corrente tedrica, a cultura do consumo estaria atrelada & soci-
edade pés-moderna, onde o0 consumo humarelagdo causal vincula-se ao estilo
de vida, areproducéo social e aidentidade, a autonomiada esfera cultural, ao
signo e a vérios aspectos considerados negativos, como a superficialidade e o
meaterialismo.

Por seu turno, Douglas e Isherwood (2004) inserem-se dentre os autores
gue postulam a sociedade do consumo como descolada da sociedade p6s-mo-
derna. O foco desses tedricos centra-se ha procura por compreender o que
estd em jogo quando da escolha dos bens e na nog¢éo do consumo como medi-
ador das relagdes e préticas sociais.

Douglas e Isherwood (2004) evidenciam uma tendéncia nos estudos da
area econdmica no sentido de acreditar que as pessoas compram bens com dois
ou trés propdsitos restritos. bem-estar material, bem-estar psiquico e exibicao.
Nesse caso, aTeoria UtilitaristaEcondmicanéo seria suficiente pararesponder o
porqué das pessoas quererem bens, umavez que ndo levaem conta que o consu-
mo estainscrito nas normas soci oculturais de umadeterminadacomunidade; isto
€, a0 invés de considerar que os bens sgjam em primeiro lugar necessérios a
subsisténciae aexibi¢cdo competitiva, haque se supor sejam necessarios paradar
visibilidade e estabilidade as categorias culturais (Douglas; | sherwood, 2004).

Se a economia se fixa nessa vertente utilitarista, sendo capaz de criar
model os matematicos para definir o comportamento do consumidor, na antro-
pologia a propriedade fisica dos bens de consumo é considerada a partir da
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construcdo social que admite serem os bens capazes de aumentar a disponibi-
lidade pessoa e o status social. Nessa perspectiva, sendo os bens dotados de
significacfes sociais, eles sdo usados paradelimitar asfronteiras entre grupos,
para criar e demarcar diferencas ou 0 que existe de comum entre grupos de
pessoas. O consumo deve ser visto entdo como um processo socia (Douglas;
Isherwood, 2004). A posse de um bem pode significar ainclusdo ou exclusdo em
um determinado grupo, assim como pode significar um reconhecimento social.
Para Douglas e Isherwood (2004, p. 123-124), os bens sdo usados para
marcar, no sentido de categorias de classificagdo, nesse caso, de uso publico:

Os bens sdo dotados de valor pela concordancia dos outros consumidores. Eles
serelinem para classificar eventos, mantendo julgamentos antigos ou alterando-
0s [...] cada individuo esta no esquema de classificagdo cujas discriminagdes
esta gjudando a estabelecer [...] a espécie de mundo que criam em conjunto é
construida a partir de mercadorias, escolhidas por sua adequacéo, para marcar
eventos numa escala de graduac&o apropriada.

Sendo assim, as mercadorias passam a ser um elo de ligagéo (ponte)
entre osindividuos que as possuem ou que compartilham damesmaclassifica-
¢do do objeto, criando umaidentidade. O consumo € um sistema de significa
¢do e a verdadeira necessidade que supre € a necessidade simbdlica. Os bens
s80 necessarios para evidenciar e estabilizar categorias culturais e sua funcéo
essencial é fazer sentido, construindo um universo inteligivel: “Os bens sdo
neutros, Seus Uusos sao socials, podem ser usados como cercas ou Como pon-
tes.” (Douglas; Isherwood, 2004, p. 36).

Deacordo com Featherstone (1997, p. 43, grifo nosso), “ osbensartisticos
e intelectuais sGo mercadorias encravadas cuja capacidade de circular no es-
paco socia é limitada pelas qualidades sagradas a elas atribuidas’. Por pos-
suirem tais qualidades, acirculacdo e 0 acesso a esses objetos ficam restritos a
“altacultura’, delimitando fronteiras através do controle desses bens.

Featherstone (1995) argumenta que os bens materiais atuam como
comunicadores e ndo como utilidades. Para Barbosa (2004), em Featherstone,
aculturado consumidor envolve doisaspectos: o prestigio eo lado simbdlico. O
primeiro requer capital cultural, dinheiro etempo paraque segranjeie status, ja
0 segundo, implica satisfagdo pessoa. A satisfacdo pessoal talvez possa ser
mai s bem capturada se tivermos em conta a argumentacéo de Barbosa (2004),
baseada em Campbell, de que a identidade do consumidor ndo se da pelavia
daguilo que ele consome, mas sim em face dareagéo do consumidor frente aos
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bens e servigos adquiridos. Assim, Campbell (2001) postulaque nés nos desco-
brimos em face davariedade de bens e servicos aos quai s Somos expostos, pois
anossareacdo diante deles ird auxiliar no nosso autoconheci mento.

De acordo com Douglas e I sherwood (2004, p. 112): “0s bens séo acesso-
riosrituais: 0 consumo é um processo ritual cujafuncdo priméria é dar sentido
ao fluxo incompleto dos acontecimentos’. O consumidor pretende construir um
universo inteligivel mediante a sua escolha de bens usados para marcar um
referencial de espaco e de tempo no ciclo de vida das pessoas e a variagdo de
gualidade desses bens surge para diferenciar esses intervalos. Dentro do tem-
po e espaco disponiveis, o individuo usa o consumo paradizer coisas sobre si
mesmo etalvez descobrir erevelar suaidentidade (Douglas; I sherwood, 2004).

Barbosa (2004) destaca que, apartir dadécadade 1980, o consumo passa
a ser compreendido como fulcral no que concerne ao processo de reproducao
social de todas as sociedades, sendo, portanto, cultural em sua esséncia. A
soci edade contemporanea privilegia o individualismo e em decorrénciatem-se
aliberdade de escolhasobre 0 que consumir, dai o estilo devidaser determinante
diante das alternativas.

Mas h& que se ter em conta que a utilizagdo da cultura material como
forma de linguagem sempre existiu em todas as sociedades, portanto é preciso
compreender o que subjaz ao ato de consumir, que significacdo |he € possivel
atribuir tendo-se em conta os diferentes contextos e temporalidades (Barbosa,
2004). E isso que nos propomos a realizar ao descortinarmos o universo de
consumo dosbiblidéfilos.

Consumo, identidade e colecionismo

A andlise do comportamento dos bibliofilos nos leva atrilha tedrica que
considera a posse de bens como um elemento importante tanto na formul agéo
guanto na expressao de identidades sociais (M cCracken, 2003; Slater, 1997).
Segundo Slater (1997), nas sociedades pos-tradicionais, aidentidade deixa de
ser atribuida pelo pertencimento a grupos de status e passa a ser construida a
partir das escolhasindividuais. Tal caminho passa pelacompreensio de que os
objetos carregam significados que sdo construidos culturalmente. Contudo, um
objeto cultural ndo pode ser tomado individual mente, mas sim no seu contexto,
ou sgja, em sua funcéo dentro da constelacéo de objetos que formam ateia de
significados da qual ele faz parte (McCracken, 1989). Dessa forma, € a partir
de uma série de objetos da cultura material e, cada vez mais, do uso que faze-
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mos deles (Bourdieu, 1979) que nos estabelecemos para a sociedade, para a
nossa familia e para nés mesmos.

Segundo Barbosa (2004), embora se possa dizer que por meio do consu-
mo construimos identidades, na maioria das vezes elas sdo apenas confirma:
das, umavez que, por maior que seja a liberdade de escolha, ela estalimitada
ao contexto cultural em que se inscreve. Indo um pouco mais longe, porém,
pode-se afirmar, igualmente, que o consumo reforcaidentidades.

Na teorizacdo sobre identidade e consumo, Belk (1988) afirma que os
individuos podem ser compreendidos a partir do exame das suas posses. O
termo extended self esta relacionado atudo o que consideramos como NOSSoS.
Belk (1988) faz adistingdo entre self (eu) e self estendido (meu). Segundo ele,
diversos objetos podem ser apropriados ao self,! tais como: posses pessoais,
pessoas; |ugares; posses de grupos. Ademais, na medida em que essas posses
representam ou auxiliam naformag&o ou expressdo de parte do self do consumi-
dor, elasfazem parte do seu self estendido (Belk, 1988; Tian; Belk, 2005; Castilhos
et a,, 2006). Isso instaura uma intimarelagdo entre consumo e identidade.

Mas o que dizer quando boa parte daidentidade de um individuo se cons-
tréi, expressa ou é reforgada por meio do consumo de uma Unica categoria de
objetos? Como compreender o comportamento dos col ecionadores, mais espe-
cificamente, dos colecionadoresdelivros?

Por seus propdsitos e pel o tempo, energia e dinheiro gastos em umacole-
¢do, é natural que elasgjatidacomo maisimportante na constituicéo do self de
uma pessoa do que outros objetos de consumo i soladamente (Belk, 1988). Além
disso, as colegBes trazem consigo algumas caracteristicas que fazem desse ato
de consumo algo intenso e envolvente tanto para o colecionador quanto para
aqueles que o cercam. Belk et al. (1988) realizaram o inventério dessas carac-
teristicas, as quais devem nos auxiliar a compreender o comportamento dos
biblidfilos: 1) ascoleges raramenteiniciam propositalmente, elaspodeminiciar
a partir de uma heranga, mas normalmente evoluem sem a consciéncia dos
colecionadores, que em um dado momento se“ descobrem” comottal; 2) vicioe
compulsdo fazem parte do colecionismo, o comportamento de busca por um
item faltante é obsessivo, e normalmente estreita o horizonte de interesses do

1 N&o ha uma traducéo apropriada para o termo self, alguns estudos o traduzem como “eu”. Por julgar
que tal traducdo implica perda de riqueza do termo, optamos por sua ndo traducéo.
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colecionador; 3) aaquisi¢cdo se dacomo arte ou ciéncia, ha dois tipos de cole-
cionadores, o0 primeiro € aguele que utiliza critérios afetivos para escolher os
itens de sua colegdo, enquanto o segundo emprega critérios cognitivos para
escol her os obj etos a serem incorporados. Taisitens devem auxili&lo amelho-
rar 0 seu conhecimento ao invés de aumentar abelezadacolecdo. Osbiblidfilos
seincluem, preferencialmente, na segunda categoria; 4) o item incorporado é
sacralizado, o ato deincorporagdo de um item acolegdo € um ato deretiradado
objeto do mundo impessoal e profano das commodities para o universo pessoal
e socialmente significante da colecéo; 5) colegdes sGo uma extensdo do self,
como jafoi dito, uma colecdo acaba por moldar o self e 0 autoconceito de um
colecionador; 6) acolegdo tende a especializacdo, namedidaem que acolecéo
avanca, o colecionador passa a se tornar um connaisseur do assunto referente
a0 que esta sendo colecionado; 7) a colegdo gera problemas pds-morte parao
colecionador e suafamilia, pois como parte do self, o colecionador buscafazer
com que a sua colegéo sobreviva a suamorte, de maneira a obter uma espécie
de imortalidade, entretanto, algumas vezes a familia ndo esta interessada em
continuar a colecdo; 8) ha um desejo e um medo simulténeo de completar a
colecdo, completar uma colecdo é uma espécie de auto-realizacdo. Contudo,
como o sentido da colecéo esté na buscaincessante, muitas vezes uma col ecéo
completa pode significar um vazio parao colecionador.

Temos, entéo, no col ecionador um tipo especia de consumidor. A colecdo
transcende de maneiracompletao utilitarismo dos objetos, elaé umaexperién-
ciaautotélica por exceléncia. Damesmaforma, por meio dacolegdo, o indivi-
duo ndo somente expressa, como constréi o seu self. Cumpre verificar como
essas caracteristicas do col ecionismo se apresentam no caso dos biblidfilos de
Porto Alegre.

Método

Quando se opta por fazer uso do método etnogréafico em pesquisas atrela-
das a0 campo administrativo ha que se ter em conta a etiologia do referido
método, de sorteaevitarmos equivocos decorrentes de umapossivel banalizacao
devido ao uso descolado do contexto de onde surgiu, ou seja, na antropologia
(Jaime Jr., 2003). Uma das dificul dades enfrentadas, por quem néo é dareferi-
da érea, diz respeito & ampliagdo do espectro por parte dos antropdlogos que
ndo legitimam mais tdo-somente a observacdo participante como sendo a téc-
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nica caracteristica dos estudos etnograficos, as discussoes ja evoluiram para
aquilo que é denominado de*“ encontro etnografico” . Sobreisso, Clifford (1998,
p. 43) afirma:

Torna-se necessario conceber aetnografiando como aexperiénciaeainterpretacéo
deuma“outra’ realidade circunscrita, mas sim como umanegociagdo construtiva
envolvendo pelo menos dois, e muitas vezes mais, sujeitos conscientes e
politicamente significativos. Paradigmas de experiénciaeinterpretacdo estéo dando
lugar a paradigmas discursivos de didlogo e polifonia.

Sendo o objetivo de tal método acessar “ os significados simbdlicos e cul-
turais que estdo subjacentes as agdes humanas’ (Rocha; Barros; Pereira, 2005,
p.128), a sua utilizagdo no marketing, especialmente, no campo do comporta-
mento do consumidor €, N0 minimo, promissora e provocativa. A emergéncia
desse género de estudos no marketing se da a partir do fina da década de
1980 (Hill; Stamey, 1990; Schouten; M cAlexander, 1995) no contexto america
no. No Brasil, o método comega a ser considerado no marketing cerca de uma
década mais tarde, primeiramente, com a emergéncia de artigos teoricos, dis-
cutindo os beneficios da utilizagdo do método e das técnicas etnogréficas (Ro-
cha; Barros; Pereira, 2005) e, em seguida, com a aplicagdo em pesquisas
empiricas ou de inspiragdo etnografica (Matoso; Rocha, 2005).

Jaime Jr. (2003) destacou alguns pontos que devem ser levados em conta
guando a pesquisarealizadapossui umainterface com o mundo organizacional:
1) atentar para atensdo presente entre o familiar e o estranho; 2) minimizar a
assimetria pesqui sador-pesquisados mediante o didl ogo com os interlocutores
em campo; 3) desse did ogo, captar elementos que permitam identificar confli-
tos e agfes cooperativas entre osinterlocutores; 4) traba har a estada em cam-
po desde o primeiro contato, procurando deixar claro que a presengcaem cam-
po se farade modo intensivo e discutir possiveis transtornos decorrentes dessa
proximidade; 5) atentar para o fato de que em se tratando de organizagdes a
distanciaentre pesqui sador-pesguisado ndo € t&o grande como aque porventura
possa separar etnografo e pesquisados diante de diferencas raciais ou de naci-
onalidades; 6) privilegiar andlises que levem em conta o referencial tedrico
existente no campo antropolégico (0 que ndo impede a utilizagdo de outro
referencia, quando a busca é pela interdisciplinaridade); 7) atentar para os
aspectos historicos do contexto estudado; 8) a mesma légica que norteia o
trabalho de campo precisa ser acionada por ocasio da construcdo do relato
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etnografico, ou sgja, privilegiar o didogo; 9) e, finamente, ter ciénciadeque a
interpretacdo do etndgrafo ao ser diferente daquela esposada pelo nativo ndo
invalida uma ou outra, ambas s0 interpretaces possiveis a partir de lentes
diferentes.

A presente pesguisa iniciada em marco de 2005 ainda se encontra em
andamento e faz parte de um projeto maior que envolve a compreensdo da
culturaorganizacional dosseboselivrariasde Porto Alegre. Assim, mediante o
uso do método etnogréfico, pesquisamos o Beco dos Livros, onde foram feitas
31 inser¢bBes em campo, de marco a agosto de 2005, observando diferentes
momentos e acompanhando o dia-a-dia do estabelecimento. A aceitacéo de
umadas pesqguisadoras se deu de modo apermitir com que amesmainteragisse
o tempo todo com os clientes, funcionéarios e proprietérios, muitas vezes auxili-
ando os clientes na busca por algum exemplar nas prateleiras e em outras
carregando livros de umalojado Beco paraoutra.

Outro sebo objeto da pesquisafoi aLivraria Nova Roma. Trés pesquisa-
doras mantiveram contato com o referido campo, porém, neste artigo, os dados
apresentados e analisados dizem respeito aguela que permaneceu por mais
tempo em interagdo com 0 campo, 19 encontros entre setembro a dezembro de
2005. A pesquisadora teve oportunidade de participar do processo de organiza-
¢ao e higienizagdo doslivros colocados a venda, bem como se envolver naativi-
dadedeinscrever umamarcad’ aguanoslivroscomerciaizados pelaNovaRoma

Essaconvivénciafoi registradanos diérios de campo das respectivas pes-
quisadoras, quetiveram oportunidade derealizar entrevistas semi-estruturadas
visando a minimizar possiveis dividas advindas da observacdo sistemética e
participante e que requereram um maior aprofundamento.

0 Beco dos Livros

O prédio antigo pintado de azul, em frente a Casa de Cultura Mério
Quintanae préximo aoutros espacos culturais do bairro Centro, como o Museu
deArtedo Rio Grande do Sul, o Memoria do Rio Grande do Sul e o Santander
Cultural, nos faz perceber que a escolha geogréfica vem ao encontro de um
determinado publico que provavel mente circulapor esse entorno visando ausu-
fruir bens e servicos culturais. Em especial, aCasade CulturaMario Quintana,
local deinumeras atividades culturais como cinema, exposi¢des de artes plasti-
cas dentre outras, deve atrair seus frequentadores também para o sebo Beco
dos Livros. Além desses clientes, 0 sebo chama a atengdo de muitas pessoas
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quetrabal ham no bairro, como bancérios e funcionérios publicos, que nosinterva
los de amogo costumam percorrer 0s estabel ecimentos comerciais da regido.

O Beco, como é chamado, é constituido de dois pisos; 0 primeiro piso é
onde se encontram os livros disponibilizados em estantes aos consumidores,
com destaque para os lembretes colocados nas prateleiras e nas paredes. “ Os
livros estéo organizados por sobrenome do autor, por gentileza, mantenha a
ordem”. O valor dacbraéidentificado por um nimero e umaletra. Umatabela
afixada permite conhecer o valor daletra que multiplicado pelo nimero cons-
tante naobranosdao preco do livro. Essaformadeatribuir preco aoslivrosfoi
mencionadapor Moraes (2005, p. 36): “muitoslivreiros ndo marcam o prego de
venda nos livros em algarismos, mas em siglas formadas geralmente por le-
tras’. Ja o segundo piso da loja serve como depdsito, e no futuro deverd se
transformar em uma galeria de arte.

Dentre os proprietarios Peter e Neiva, ela é quem se envolve de maneira
mai sintensa com aadministracdo das|ojas. Os dois mantém a sociedade, uma
vez que Peter reconhece o talento da ex-esposa para a venda, e Neiva, as
aptiddes de Peter paraa comprade livros usados. A compra de bibliotecas por
parte dos proprietérios de sebo se da através de contatos estabel ecidos entre
guem oferta (proprietario ou familiar em se tratando de alguém falecido) e o
dono do sebo. E realizada uma avaliagio para entdo proceder & negociagio
propriamente dita. A experiéncia do dia-a-dia fornece aos donos certo feeling
para identificar os exemplares que terdo boa procura por parte da clientela.
Neiva e Peter parecem se complementar nas qualidades que sdo atribuidas aos
bons|livreiros: “o faro para descobrir, o talento para comprar barato e afé em
poder vender caro” (Moraes, 2005, p. 27).

Livraria Nova Roma

Localizada a rua General Camara, nimero 428, a Livraria Nova Roma
distaalguns metros daBiblioteca Piblicado Estado, estando proximaaindaao
Teatro S&o Pedro, sendo, igualmente, circunscrita em um reduto cultural do
Centro da capital gaicha. O caixote de saldos na porta do estabel ecimento
configura-se como um grande chamariz para quem por ali transita.

A loja abarrotada de livros torna-se peguena, mas aconchegante. Uma
mesa maior retine os saldos de um real, agrande atracéo do local, ndo sb pelo
preco, mas pela renovacdo constante dos livros expostos. Ha outra mesa me-
nor que abriga ao seu redor os clientes que costumam trocar idéias com os
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proprietarios do sebo. Cristaleiras contendo obras raras, o tic-tac dos cinco
rel 0gios antigos afixados nas paredes, sinos, canecos de chope e demais obje-
tos de época decoram o0 ambiente.

Marquinhos, Carlinhos e André sdo os proprietérios do estabel ecimento.
Alegres, estdo sempre fazendo piada com os habitués do espaco. No dizer de
André, o quetornaaLivrariaatrativa, em primeiro lugar, € o tratamento dado
aos clientes, em segundo lugar o preco e em terceiro lugar a renovacdo cons-
tante do acervo mediante a compra de novos exemplares ou mesmo aretirada
de determinados livros das estantes, passado algum tempo sem que tenham
sido procurados. Existe uma preocupacdo muito grande em colocar o prego em
todos os livros para evitar que o cliente se sinta lesado, pois corre entre os
consumidores que muitos livreiros costumam atribuir um valor ao livro de acor-
do com o interesse ou a aparéncia do cliente, como coloca Moraes (2005, p.
36): “Muitoslivreirosantiquérios, nos paises|atinos, sobretudo, aindaacreditam
nas virtudes do preco conforme a‘ carado fregués' e continuam amarcar seus
livroscom sinais cabalisticos’.

0s bibliéfilos e suas colecdes

ApG6s uma convivéncia quase que diria nos sebos, acabamos por encon-
trar clientes que circulam pelos mesmos, mostrando-se fiéis aos livros e ndo
aoslivreiros; sdo osbiblidfilos.

Dr. Aurélio € um desses clientes bibliéfilos? que tivemos oportunidade de
encontrar no Beco dos Livros. Ele se diz “apaixonado por livros’. Frequenta
sebos h&d mais de 20 anos e optou por colecionar livros de literatura, historia,
biografias e memoarias. Ao ler o livro de um determinado autor e dele se agra-
dar, costuma ler a obra completa. Nos sebos, o psiquiatra Aurélio procura as
primeiras edi¢des, umavez que nelas, segundo a sua 6tica, aobra se apresenta
nua e crua, sem modificagdes ou criticas. O prazer decorrente dessa busca
pelas primeiras edi¢des de livros antigos e consagrados, segundo o cliente, vai
além do prazer da leitura, envolve o cheiro de fungo exalado pelo livro: “que
cheirando tu percebe que o livro é datado do século passado ou mais velho
ainda, aquelas péginas amarelas, a costura, alombada, as palavras’. Com cer-

2 Os nomes dos clientes foram modificados de modo a preservar o seu anonimato.
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cade quinze mil exemplares, suaresidénciaacol he parte do acervo até debaixo
dacama. Trata-se de umacolecdo horizontal, nostermos de Belk et al. (1988).
Ademais, a declaracdo desse informante nos remete a uma dimensao impor-
tante da colecéo, a contaminagdo, onde determinadas caracteristicas do produ-
to, nesse caso o cheiro, dao conta da sua tragjetéria, conferindo-lhe um caréter
especial e simbdlico (Belk et al., 1988). Portanto, € possivel concluir que o
bibliéfilo se identifica e reconhece a sua colecéo no cheiro de mofo, o que da
plenas condigbes ao exemplar em questdo de fazer parte de seu acervo.
Moraes (2005, p. 21) faz referénciaaesse “amor peloslivros’: “O prazer
de colecionar, aemocao de encontrar um livro procurado ha anos, avolUpiade
completar as obras de um autor, €, parao milionério que paga umafortuna por
um livro, a mesma do pobretdo que encontra num sebo o volume sonhado”.
Mindlin éjornalista, advogado, livreiro, editor e empresério e, igualmente, um
bibliofilo, também revel ou suaemocéo em relacéo ao contato com o livro raro:

Além do contetdo, edi¢do, encadernacao, diagramagdo, tipografia, ilustragéo, ou
papel, o livro exerce sobre mim umaatracdo fisica. Nao me satisfaz ver umlivro
numa vitrine, sem poder pegéa-lo. Minha tese é que a gente deve poder tocar
naquilo que gosta, sentir objetos e pessoas [...] Quando, depois de anos e anos
de procura, encontra-se um livro raro, o coracdo bate mais forte. Sente-se uma
emocdo grande, mas ndo se pode deixar que elatransparecadiantedo livreiro. Por
motivosobvios... (Mindlin, 1997, p. 22-24).

Podemos acompanhar a narrativa do dr. Aurélio sobre a cole¢cdo na qual
estava empenhado em conseguir exemplares, a obra de Lima Barreto. A sua
escolha se deveu ao fato do autor ser um mulato contemporéneo de Machado
deAssis que se dedicou ndo arelatar aspectos daaristocraciacarioca, massim
de pessoas populares como o personagem Policarpo Quaresma. Embora ndo
tenha conseguido as primeiras edi¢des, parecia satisfeito em ter comprado a
terceira edicdo da Brasiliense, com capa dura, coberta por um invélucro de
papel com umailustracdo de época. A compraocorreu ho sebo MartinsLivrei-
ro, situado narua Riachuelo, foram 17 exemplares ao prego de R$ 20,00 cada
um. O primeiro volume faltante, ele conseguiu adquirir em outralojado Beco
gue ndo adaAndradas. Revel ou amar tanto essa colegdo que, anoite, enquan-
to escuta jazz, ocupa-se em restaurar a colecao objetivando tornar impercepti-
veis pegquenasimperfeicdes. Com medo de danificar a colegdo, adquiriu outros
exemplares destinando-os aleitura, permitindo-se assim um manuseio mais li-
vre. Moraes (2005) revela que Mério de Andrade era um bibliéfilo que, ao
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receber um exemplar autografado por um autor conhecido, costumavaguardé
lo tal qual o recebera, sem folhe&-lo. Para efetuar a leitura comprava outro
exemplar do mesmo livro e esse sim erariscado, sublinhado, com observagdes
acrescidas as margens.

Os achados de campo e a bibliografia trazem a tona a constelacdo de
objetos que circunda o colecionador de livros como algo que revela o self que
ele busca construir ou reforcgar. O jazz, 0s autores classicos da literatura brasi-
leira e a colecdo de livros obsessivamente cuidados — mais uma caracteristica
dos colecionadores — denotam alguém que procura se distinguir por seu ato
capital cultural. Nesse caso, assim como no dos demais biblidfilos aqui descri-
tos, o self de intelectual é construido e cuidadosamente mantido por meio das
posses. Mais do que a colegéo, aqui a constelacdo de bens fala pelo seu deten-
tor (Douglas; Isherwood, 2004; McCracken, 1989).

Dr. Aurélio lembra que desde crianga gostava de colecionar coisas,
figurinhas, carrinhos e, depois de adulto, livros. Esse Ultimo objeto representa
um maior dispéndio monetario, mas, segundo o referido psiquiatra, “a gente
precisater”. Segundo Baker e Gentry (1996), quando crianca nés coleciona
mos por diversos motivos, tais como para crescer Como pessoa, por paixao,
paramostrar capacidade de adquirir “mais’ que osoutros, paramelhorar nossa
identidade e para mostrar que somos Unicos. Temos, entdo, que a substitui¢cdo
do objeto dacolec&o quando da passagem paraavidaadultando invalidaalgu-
mas de suas motivagtes, que vém desde ainfancia. Fica evidente amotivacdo
pelo destague pessoal e pela busca por identidade no caso dos nossos colecio-
nadores de livros. Da mesma forma, a mudanca de objeto representa uma
conformac&o com os padrdes socialmente aceitos, onde de parte de um ho-
mem ndo se espera que mantenha uma colec&o de figuras, mas sim algo de
acordo com o seu status de homem. Como bem colocam Douglas e | sherwood
(2004, p. 172): “para cada status, um certo grau de consumo €é considerado
apropriado”.

Na Nova Roma, um cliente manifestou, certa ocasido, a sua percepcao
sobre alguns questionamentos feitos aquem colecionalivros. Umadas pergun-
tas que revelou ser bastante comum é a seguinte: “Vocé ja leu todos os livros
gue adquiriu?’ Para essa pessoa, € curioso porque ninguém faz a mesma per-
gunta a um colecionador de canetas ou selos. No seu entender a colecéo de
livros ndo € para ser lida, mas simplesmente olhada, tal como os selos e as
canetas que se usados implicam o desaparecimento da colec&o. Nesse caso, 0
colecionador ndo obtém o objeto paraser lido, mas pela cargasimbdlicadepo-
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sitada nele (Baudrillard, 1972). 1sso nos mostra o carater eminentemente
autotélico de qualquer colegdo; por mais Util que sejao objeto, ao setornar parte
de uma colecéo, ele é despojado de suafuncdo utilitaria (Belk et a., 1988).

Sr. Ronaldo, outro bibliéfilo que conhecemos naNova Roma, parece pac-
tuar com essavisao, pois, paraele, colecionar ndo significaler todos oslivros.
Nas suas palavras, “araridade vicid’ e o colecionismo nesse caso passa ater
um certo fetiche. Acordar de madrugada e admirar as raridades que possui faz
parte desse fetiche. Relatou ter um exemplar do Tronco do Ipé, de José de
Alencar, datado de 1871, a raridade ndo se d& pela datagdo, mas sim pela
dificuldade que se congtitui encontré-|o, aobraapresentacinco paginasde errata.

Umadas caracteristicas da colegdo € que seu inicio ndo é proposital e que
o colecionador somente se descobre como tal quando jaestairremediavelmen-
teimerso no universo de suacolegéo (Belk et al., 1988). Mindlin (1997, p. 15-
16) explicacomo setornou um bibliéfilo e até certo ponto asuanarrativavai ao
encontro daquilo que pudemos verificar em campo naconvivénciacom bibliofilos
de Porto Alegre:

Olivro exerceumaatragdo multiforme quevai muito além daleitura, emboraesta
sejaum ponto de partidafundamental. Em primeiro lugar, existeailusdo deque se
val conseguir ler mais do que narealidade se consegue. Depois vem o desgjo de
ter amao o maior nimero possivel de um autor de quem se gosta—j&é 0 comego
de uma colec&o. Conseguindo o conjunto, que sempre se quer o mais completo
possivel, surge o interesse pelas primeiras edicles, geralmente raras, e a atragdo
pelo livro como objeto, etambém como objeto de arte, em que entraaqualidade do
projeto gréfico, ailustragdo, adiagramacdo, o papel, atipografia, aencadernagéo;
e al j& surge a busca da raridade. Quando se chega a esse estagio, aquele que
pensavaem ser navidaapenasum leitor metddico, estairremediavel mente perdido.
Sua relagdo com o livro passa a ter uma dimensdo quase patoldgica, pois a
compul s3o de possui-lo € mais ou menosirresistivel (maismais do que menos).

Asemogdes experimentadas pel os bibli 6filos vao ao encontro daguil o que
teorizou Featherstone (1995) ao referir os prazeres emocionais advindos do
consumo e que remetem aos sonhos e desej os presentes no imaginario cultural
relativo aaquisi¢cdo de mercadorias e servicos utilizados como formade distin-
¢do e para estabel ecer vincul os e sociabilidades, atuando como marcadores de
diferentes estilos de vida.

Dentre as vivéncias do sr. Ronaldo como biblidfilo existe o relato de uma
situagdo em particular. Certa ocasido colocou antncios em um jornal local de
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grande circulacdo, mencionando comprar livros usados e antigos. Em razéo
disso, certo dia, aparece em sua casa um rapaz portando um livro a ser vendi-
do. A esposa do sr. Ronaldo cientificou o rapaz de que seu marido ndo se
encontrava no momento e o rapaz garantiu voltar mais tarde. Ao chegar a sua
residéncia, o sr. Ronaldo fica sabendo que se tratava do livro Menina Moga,
de Bernardi Ribeiro, realmente uma raridade. Temeroso devido a incerteza
sobre o retorno ou ndo do rapaz, o sr. Ronaldo aguardava a chance de negociar
aquelaobra. O rapaz voltaao local e faz a sua proposta paraavendado livro.
A identificacéo por parte do sr. Ronaldo da utilizagc&o de papel trapo garantiaa
antiguidade da obra, porém, ao verificar um defeito na lombada do livro, o
bibliofilo, num “impeto de maldade”, como ele mesmo menciona, faz desse de-
feito 0 mote para a sua negociagcdo e consegue adquirir o livro por um prego
muito baixo, t&o baixo que até hoje parece ter um certo remorso por ter se apro-
veitado do desconhecimento do vendedor em face da preciosidade que possuia.

Os critérios que definem o que é “realmente umararidade” € dominio de
um grupo restrito. Os bibliofilos fazem parte de um grupo que atribui maior ou
menor valor ao objeto; eles sdo os conhecedores, 0s peritos dos critérios que
fazem do livro uma raridade. Douglas e Isherwood (2004, p. 123-124) dizem
gue ha“marcadores sociais’ que delimitam o saber sobre 0 objeto dado:

Os bens sdo dotados de valor pela concordéancia dos outros consumidores. [ ...]
O fluxo dos bens consumiveis deixa um sedimento que constréi a estrutura da
cultura como ilhas de coral. O sedimento € o aprendido conjunto de nomes,
operacOes a serem feitas sobre 0s nomes, um meio de pensar.

Seanarrativado sr. Ronaldo ressaltaafelicidade pelapossibilidade deter
concretizado a sua aquisi¢ao, no caso de Moraes (2005), a narrativa evidencia
afrustracdo decorrente da barganhaincapaz de reverter a situagdo. VVejamos o
contraponto da experiénciavivida pelo sr. Ronaldo. Moraes (2005), frustrado,
em sua histéria ndo consegue comprar uma primeira edi¢do rara de um livro
por conta do preco abusivo proposto pelo vendedor com quem tentou negociar
em variascircunstancias. A impossibilidade de agquisi¢céo damercadoriadesgja
da, no caso o livro raro, remete aidentificagdo da carga simbdlicaimputada a
esse bem, pois estaria dentre o rol de bens que

tendem aser excluidos datroca, ndo setolerando que permanegam longamente na
condic&o de mercadorias. Ao mesmo tempo, o status sagrado e anegacdo datroca
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e do mercado profanos podem, paradoxa mente, aumentar o valor desses objetos.
Um objeto que ndo esta disponivel e“néo tem pregco” émaiscaro e maisdesejado.
(Featherstone, 1995, p. 36).

No caso doslivrosraros em razdo de sua antiguidade, Baudrillard (1972)
diz que o desgjo pelo antigo buscatranscender adimensdo do éxito econdémico
consagrando, por meio de um objeto simbdlico, um éxito social. Assim, entre
intelectuais e artistas: “é onde o gosto do antigo traduzira mais a recusa (ou
afiliagdo envergonhada) do estatuto econdmico dadimensdo social, umavonta-
de de se situar fora das classes, alimentando-se, tal intento, na reserva dos
signos embleméticos do passado anterior a produgdo industrial” (Baudrillard,
1972, p. 31-32). Nesse sentido, 0 gosto pelo antigo é a aquisi¢cdo de objetos
desviantes que desafiam um val or absoluto da sociedade, evidenciando o dese-
jo de independéncia em relagdo ao mercado. Todavia, o consumo de livros
raros, no caso dos bibliéfilos, remete ainser¢do em um grupo restrito de rela-
¢Oes e sociahilidades funcionando como ponte e cerca (Douglas; |sherwood,
2004), mas igualmente traduz a 6tica do consumo cultural que néo foge aos
ditames do mercado.

Dos objetos, raros ou ndo, que sdo adquiridos pelos bibliéfilos nos sebos
porto-al egrenses, alguns tém significado especial por conter marcas do tempo,
dos usuarios precedentes ou dos préprios autores dos livros. Essas proprieda
des fisicas sdo carregadas de elementos simbdlicos capazes de transformar
aguele exemplar em marcador de status e posi¢ao, potencializando as virtudes
de umadeterminada colegdo. Assim, esses objetos seriam dotados de “ pétina’
(McCracken, 2003).

No caso dos livros, a pétina se inscreve de maneira acentuada por meio
das capas danificadas, das paginas amareladas, riscadas, manuseadas e de
outras propriedades fisicas que o livro adquire a medida do seu envelhecimen-
to. O prazer decorrente da busca pelas primeiras edi¢cdes de livros antigos e
consagrados, segundo dr. Aurélio, vai além do prazer daleitura, envolveo chei-
ro de fungo exalado pelo livro. Nesse caso, evidenciamos que os objetos com
péatina estabelecem uma relagdo do objeto com uma época remota da propria
vidado colecionador ou de um periodo de grande efervescénciacultural -litera-
ria no Brasil ou no mundo, remetendo a “um espacgo temporal fora do aqui e
agora’ (Almeida; Rocha, 2006, p. 13).

Dr. Aurélio diz que ao adentrar nesses espagos € Como penetrar em outro
mundo. Importante lembrar que os sebos estudados sdo convidativos a uma
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reacao nostélgica. Objetos antigos sdo utilizados como decorativos, recons-
truindo desordenadamente aspectos culturais do passado (Featherstone, 1997,
p. 135-136). Dr. Aurdlio, sobre os livros, diz: “eles ndo nos questionam, sdo
passivos na estante, quando se quer, sevai |a e os pega, sendo, eles continuam
|4 e ndo nos trazem preocupactes. Outra coisainteressante nas bibliotecas € a
convivéncia de autores, célebres autores, que hoje estdo mortos e durante a
vidaeraminimigos’.

As observagdes do dr. Aurélio atinentes as questfes de género sdo bas-
tante taxativas no que concernem aincompreensdo das mulheres em se tratan-
do dacompradelivros por bibliofilos. No seu dizer:

As mulheres sd incomodam, acham que sd se deve trabahar e para que gastar
tanto dinheiro em livro? Por isso que quando eles morrem, elas querem € se
desfazer logo daguelas porcarias, que s6 acumula p6. Mandam parao lixo e as
mais espertasvendem. Asvilvas, esse € 0 negocio, achave de tudo paracomprar
livros. Conheco um livreiro, que ndo vou dizer o nome, que até ja se associou
numafunerdriaparater umaproximidade com asvilvas.

Disse conhecer uma pessoa que precisa esconder os livros adquiridos den-
tro de panelas para ndo ser descoberto por sua mulher, mas que encontra nessa
estratégiaumamaneiradeir montando arespectivabiblioteca. Talvez essaaver-
sdo feminina a compul sdo dos maridos bibli6filos se deva aquilo que Rouveyre
(2003) entende como: “ efeitos nocivosimputados aoslivros’. Paraele, oslivros

demandam a maior parte do nosso tempo livre e de nossa atencéo, conduzem
nossas i déias a assuntos que ndo dizem nada a utilidade publica, inspiram nosso
desprazer pelas acbes costumeiras e pelo cotidiano da vida civil, tornam-nos
preguicosos e impedem-nos de usar nosso talento inato e 0 Nosso conhecimento,
fornecendo-nos, a qualquer instante, os assuntos inventados por outros.
(Rouveyre, 2003, p. 40).

Nesse caso podemos perceber uma nitida tensdo entre as intengdes de
imortalidade dos bibli6filos e a aversio aos livros causada em suas esposas. E
possivel perceber, ainda, 0 qudo invasivo é o ato de colecionar (Mclntosh;
Schmeichel, 2004), fazendo com que, em alguns casos, as pessoas proximas ao
colecionador desenvolvam uma atitude negativa com relagdo a colegéo.

Na Nova Roma, reencontramos o dr. Aurélio, que nos pareceu tentar
driblar afamiliaao comprar livros e acondicioné-los em trés sacol as de super-
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mercado a0 mesmo tempo em que anunciava a hecessidade de fazer algumas
compras no “super” antes de se dirigir paraa suaresidéncia, certamente, para
disfarcar; afinal, dentre varias sacolas, os livros passariam despercebidos.

Moraes (2005) relata a histéria de um amigo que morreu em decorréncia
dafrustragcdo de ndo poder adquirir mais livros em raz&o do medo que possuia
de sua esposa. Quando ele faleceu, ela ndo hesitou em vender a biblioteca,
amealhando uma pequena fortuna. Esses relatos e mesmo evidéncias podem
ser capturados naconvivénciacom osbibliofilosejustificam aexisténciadeum
ex-librisfeito por Haroldo Ferreira, com ainscri¢do: “ Vilvas, alegriado sebo”
(Figural).

VIUVAS

Figura 1: Ex-libris de Haroldo Ferreira (2004)
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Mindlin (1997) parece ter sempre contado com o apoio da mulher, que
além de leitora, também se dedicava a conservagdo dos livros, mediante o
restauro cuidadoso das obras porventuradanificadas, afora o incentivo dado no
sentido de que 0 marido viesse aadquirir uma certa obra, mesmo que os recur-
sos em determinado momento fossem escassos para efetuar extravagancias.

O bibliéfilo dr. Aurélio parece perceber diferencas entre os sebos. Paraele,
no Beco encontra paz, ninguém o incomoda, os funcionarios ndo o atrapalham,
controlando ou of erecendo mercadorias, o atendimento é considerado excelente,
rapido, destacando-se a gentileza e atencdo da proprieté&ria Neiva. JaaLivraria
NovaRoma é qualificada pelo cliente como aguela que vende mais barato e que
se congtitui em ponto de encontro entre homens, um “ clube de amigos’.

Sr. Luciofoi dono deumalivraria, porém guardavamuitoslivrosbons para
s evendiao restante, dessa préticaresultou uma pequenabiblioteca pessoal de
bonslivros e um acimulo de dividas a serem pagas. Enquanto procuravalivros
de Castarieda, referiu que: “dizem que 0 homem € o melhor amigo do homem,
mas eu acho que € o livro”.

Moraes (2005) chama a atencdo para o fato de colecionador e livreiro
serem coisas diferentes, e que quando se misturam raramente déo certo. Rela-
tou o caso de um amigo bibliofilo que resolveu abrir umalivrariacomo formade
aumentar abiblioteca pessoal com um menor custo. Damesmaformaqueo sr.
Lucio, olivreiro danarrativade Moraes sd disponibilizavaaos clientesas obras
gue ndo |he interessavam, os rebotal hos eram postos & venda sem sucesso, Viu-
se entdo obrigado avender alivrariaantesdeir afaléncia. E bem possivel que
Moraes estivesse se referindo a Mindlin, uma vez que o primeiro deixou de
heranca para o segundo a sua biblioteca pessoal e o segundo ao relatar sua
trgjetériaem livro conta que ao ser dono de umalivraria:

[...] comprei naEuropacoisadedoisoutrésmil volumes, deliteraturageral, arte,
eviagens, principalmente sobre o Brasil, com muitas edi¢besimportantes, e, quando
chegavam os pacotes, Blum, eu e uma mocinha que trabalhava conosco [...]
sentiamosamaior aegria. Masquando sevendiaum bom livro, eraumatristeza. ..!
porque nods ndo podiamos ficar com os livros — tinhamos a obrigagdo moral de
vendé-los, dadaacontribuicdo do terceiro socio. (Mindlin, 1997, p. 123-124).

Mindlin acabou se desfazendo dalivraria, optando por suabiblioteca, pois
chegara a conclusdo que a manutencéo das duas seria invidvel, dai a nossa
inferéncia com relagdo a narrativa de Moraes.
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Sr. Lucio diz encontrar noslivrosumafonte devidaem momentosdificeis,
a exemplo de certa ocasi&o quando foi demitido de seu emprego e entrou em
depressio, oslivrosforam aterapiaque o apoiou. As necessidades emocionais,
supridas em parte pelos livros, fazem com que o sr. LUcio separe a obra do
autor, qualificando oslivros como amigos dos homens mais do que 0s préprios
homens, como se os primeiros ndo fossem fruto de uma realizagdo humana.
Rouveyre (2003) também estabel ece uma distingdo entre livreiros, coleciona-
dores e homens cultos no que diz respeito a nogdo do que vem a ser um bom
livro para cada uma das trés categorias, o que de certo modo demonstra a
baixa probabilidade de um livreiro conseguir se enquadrar nas duas classifica-
¢Bes a0 mesmo tempo, quais sejam, ade livreiro e colecionador. No entender
do autor anteriormente referenciado, um bom livro para um livreiro € aguele
que vende bem, para um colecionador é o livro raro e para 0 homem culto,
aquela obra que Ihe parece instrutiva

Sr. Edson, professor de histéria, freqlienta o Beco duas ou trés vezes por
més quando tem tempo livre, fica geralmente cerca de trés horas “ garimpan-
do” livros nas prateleiras. Diz aprincipio ndo ter a pretensdo de comprar nada,
procura apenas “ algumasurpresa’. Perguntado sobre o que seria“umasurpre-
sa’, explicou que ao abrir um livro e ler algum trecho, se defrontando com
pequenas frases que remetem a construgcdo de uma idéia interessante sobre 0
assunto que ele costumatrabal har, isso tende alhe despertar avontade deler o
livro todo. As vezes encontra raridades gue Ihe interessam, mas néo tem di-
nheiro paracomprélas. Paraele, comprar um livro eler € como comer, andar,
ou sgja, faz parte daquilo que éviver. Atuamente, sualinhade pesguisacentra-se
nahistériado Brasil eformagdo econdbmicado Brasil. Ele achaacidade de Porto
Alegre privilegiada por ter varios sebos que julga importantes, justamente por
terem obras que ndo se encontram maisem bibliotecas. Ashibliotecasbrasileiras,
segundo €l e, tém muita deficiéncia de conte(ido em determinados assuntos.

Sr. Edson comentou também que em Porto Alegre existiam muitas famili-
astradicionais, estancieiros abastados, que vieram do interior do estado se es-
tabelecer na capital. A situacdo econdmica permitia que os filhos dessas fami-
liastivessem umaformac&o no exterior, osbacharelados, e 0 conseqiiente acesso
a cultura européa fazia com que esses cidaddos fossem dignos de reconheci-
mento e respeito ao retornarem ao Brasil. A formag&o cultural muito maisin-
tensa no exterior também implicava posse de bibliotecas riquissimas sobre di-
versos assuntos, contendo inclusive literatura estrangeira. Quando da morte
dessas pessoas, as familias costumam se desfazer das bibliotecas, vendendo-
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as parasebos, e ai, nos sebos, é possivel encontrar essas obras raras, inclusive
com dedicatorias de pessoas importantes. Ocorre as vezes desses livros irem
parar na méo de pessoas erradas e se perderem ou ndo serem aproveitados da
melhor maneira possivel. Pessoas estrangeiras vém até os sebos brasileiros
comprar raridades em dolar e isso, para ele, também é lamentével, porque o
Brasil esta perdendo riqueza cultural e nem sabe. Para o professor Edson, a
guest&o do caro e do barato no sebo deve ser contextualizada, pois o livro
usado é caro para o poder aquisitivo dos brasileiros, mas ab mesmo tempo &
barato se comparado com gastos empreendidos na aquisic&o, por parte da po-
pulacéo, “de bobagens e futilidades’, sendo que o valor cultural do livro ndo
tem como ser avaliado.

Os postulados do sr. Edson v&o ao encontro das consideragctes de Moraes
(2005, p. 18): “[...] gragasacol ecionadores particul ares, muito tesouro é salvo.
No Brasil entéo, onde aadministragdo publica, aém deignorante é desmazel a-
da, sendo fosse o colecionador particular, o bicho, asujeirae o climadestruiri-
am tudo o que 0 nosso passado legou” . E sobre a compra em délar: “O livro
antigo € umamercadoriainternacional, seu prego é regulado em moeda forte”
(Moraes, 2005, p. 31).

Sr. Aldo €um professor paraquem o livro ou aleituralevaapossibilidade
de abstragdo. Chama a atengdo para 0 compromisso que nds, humanos, temos
com o conhecimento e com ainteligéncia. Seu aprego para com os sebos co-
megou em decorrénciade suafamiliaser “umafamiliadeleitores’, seu pai era
um leitor voraz. A opgao pelos sebos na época dava-se em razéo dos precos
serem mais acessiveis. Durante a adolescéncia e logo apds ingressar na uni-
versidade freqlientava o sebo Aurora (existente ainda hoje, localizado na rua
Marechal Floriano) eaMartinsLivreiro. Referiu que o sebo configura-se como
um local onde n&o perdemos as esperangas, iSso porque, muitas vezes, lemos
um livro, o emprestamos e ele ndo nos é devolvido, ocorre ndo ser reeditado e
entdo passamos um bom tempo sem ter acesso a0 mesmo, porém, um dia, em
algum sebo, voltamos a reencontré-lo. Contou ter esperado 23 anos para en-
contrar um determinado livro.

Pelo que nos foi possivel observar a nogdo de raridade ndo é consenso
entre os bibliéfilos, 0 que pode ser raridade para um pode ndo ser parao outro.
Mindlin (1997, p. 29-30) faz essa ressalva em sua obra:

Olivro pode ser raro, por exemplo, por terem sido impressos poucos exemplares,
ou por ndo seterem conservado osque seimprimiram, pelo interesse do texto, por
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ser uma primeira edi¢&o ou por ter uma revisao do proprio autor.[...] Mas ndo
somente as primeiras edicdes sdo objeto de desgjo. Livros com dedicatéria do
autor, manuscritos, folhetos, encadernagdes especiais, ou certas traducdes,
também podem ter lugar importante nabiblioteca.

Consideracdes finais

Considerando gque o0 consumo pode servir como ponte na construgéo de
relacfes sociais, no momento em que o hébito de comprar e ler livros requer
um conhecimento intelectual histérico e de reconhecimento de autores e valo-
res inscritos em suas obras que motivam a leitura, esse consumo esta sendo
compartilhado socialmente. Isto &, trata-se de um processo social e cultural, o
mesmo se dando com uma parte do universo de significados, o que acaba atri-
buindo também umaidentidade socia paraosindividuos, biblidfilos, que deman-
dam por tais obras.

Oscritérios de marcacéo compartilhados pel o grupo dos bibli6filos podem
ser 0 reconhecimento do valor atribuido aum livro como raridade. A aquisi¢éo
de uma obra rara € a “prova’ material que o possuidor tem para justificar o
simbolismo e os significados construidos culturalmente e depositados nesse
objeto. A procura por uma obra parafazer parte do acervo passa a ser abusca
por aquilo que os informantes denominaram de “surpresa’, que remete a di-
mensao prazerosa do processo de consumo (Featherstone, 1995) e a busca
obsessiva por completar umacolecéo (Belk et al., 1988).

Partindo daidéiade que “ somos 0 que possuimos’, podemos visualizar a
colecdo do biblidfilo como um depdsito, onde foi acumulado tempo, energia,
dinheiro e conhecimento intel ectual. Todos esses acimul 0s assumem as carac-
teristicas do estilo de vidado possuidor e de suaidentidade social. O autoconceito
doindividuo estaembutido no objeto que el e col ecionanamedidaem quereve-
latragos do universo pessoal do colecionador. Dessaforma, a colecéo setorna
uma parte importante do self estendido dos colecionadores (Belk, 1988), e 0
consumo se mostraum instrumento privilegiado paraaconstrucdo ereforgo de
umaidentidade masculina, ligadaao conhecimento, aum alto capital cultural, a
pertinéncia a um grupo selecionado de pessoas e a nostalgia com relagdo a
prépriavida e um periodo de grande produc&o cultural-liter&riano Brasil e no
mundo.

Além disso, a construcéo e confirmagdo do self por intermédio dos bens,
tal como se revel ou nesse trabalho, nos leva a especular a respeito daimpor-
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tancia da cultura material para o contexto dito pés-moderno. Tendo em conta
gue os bens tém a propriedade de estabilizar as categorias culturais e dar sen-
tido a vida quotidiana (Douglas; Isherwood, 2004), nos parece que eles sdo
particularmente necessérios como ancoras “ordenadoras do self” naguilo que
alguns convencionaram como experiénciapds-moderna, agindo de modo acon-
trabalancar as caracteristicas de fragmentacdo, desordem e caos inerentes a
referida condicéo.

A imersdo no universo dos bibliéfilos nos revelou, ainda, a presenca de
caracteristicasimportantesrelativas & prética de colecionar (Belk et a., 1988).
O “vicio” da raridade e o cuidado obsessivo com 0s livros aparecem como
importantes categorias paraos bibliéfilos. Ademais, oslivros sof rem umaespé-
ciede sacralizagdo quando s&0 incorporados a uma col egdo; incorporagdo essa
queretiratambém o caréter utilitério do livro, tornando a prética de col ecionar
algo contido em si mesmo.

A busca pela “surpresa’ e pela raridade nos diferentes sebos da cidade
mostrou um tipo de comércio ao mesmo tempo transacional erelacional entre
livreiros, vendedores esporadicos e biblidfilos. Transacional, quando selevam
em conta as praticas oportunistas de compra e vendade livros, onde o objetivo
€ adquirir a obra pelo preco mais barato ou vendé-la pelo prego mais caro.
Nesse caso, 0 dominio dainformagéo sobre o valor das obras € determinante
para o (in)sucesso do vendedor ou do comprador. O caréter relacional sereve-
lanafidelidade ao livro, mais especificamente, a categoria de produto “livros
usados’, e aos sebos de uma maneira geral, capazes de serem os portadores
dossignificados rel evantes paraos bibliéfilos.

Por fim, o col ecionismo serevel ou um comportamento situado no extremo
de um continuo, onde 0 consumo € ndo-racional e simbdlico (em oposi¢édo ao
racional e ao utilitério), desde o processo de tomada de decisdo e compraaté o
uso (exibic¢éo) do produto. Como todo o comportamento extremo, aandlise dos
colecionadores pode nosauxiliar avisualizar mais claramente alguns processos
de consumo na sociedade contemporénea, notadamente no que tange as pro-
priedades simbdlicas que os bens carregam consigo, e também na compreen-
s80 dos processos de apropriacdo e personalizacdo dos bens quando da sua
passagem do dominio da producdo parao dominio do consumo. Nesse sentido,
pesquisas futuras podem se beneficiar dos resultados aqui encontrados para
proceder tais andlises.
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