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Resumo: Tomando por base a argumentacdo de MacCannell, segundo a qual os
turistas sdo estruturalistas arquetipicos em busca de “imagens auténticas” de um
tempo mitico, este artigo analisa a forma como o patrimonio é utilizado para
fornecer o suporte cenogrdfico necessdrio a construgdo dos destinos turisticos.
llustrando com um caso de activacdo patrimonial numa localidade de forte
tradi¢cdo piscatoria do litoral portugués, procura-se simultaneamente acrescentar
uma reflexdo sobre a reciprocidade existente entre os usos simbdlico, politico e
economico do patrimonio quando os vdrios actores sociais se envolvem na sua
activagdo.
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Abstract: This article analyses the way that patrimony is used to supply the
necessary scenographical assistance in the construction of touristic destinations,
based on MacCannell, who argues that tourists are archetypical structuralists in
search of “authentic images” of a mythical time. Also, this article reflects upon
the existing reciprocity between the symbolic, political, and economic uses of
patrimony, when the different social actors are involved in activating that
patrimony. Thoughts on this reciprocity are here illustrated with a case of
patrimonial activation at place in the Portuguese coast with a strong fishing
tradition.
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Para que serve o patrim6nio? Para que servem as ruinas e as pedras
que protegemos contra a erosao do tempo? Porque erigimos museus e casas
de cultura onde depositamos os residuos dos factos da histéria ou os modus
vivendi que queremos preservar no presente e legar para o futuro. Que
valor tem a “tradi¢do”? Praticamente todas as investigacdes que tenho desen-
volvido até ao momento dedicam-se a indagacdo de estas e outras questdes
relacionadas com o patriménio cultural, tendo procurado, em sucessivos terre-
nos de pesquisa, dados que me permitam explorar essa problemdtica.

Foram também essas questdes que coloquei a mim prépria quando me
dirigi a Tlhavo pela primeira vez e, inesperadamente, me deparei com o seu
Museu Maritimo, uma portentosa obra de arquitectura de estilo modernista,
situada numa localidade afastada dos centros cosmopolitas da oferta cultural
e sem outras referéncias arquitectonicas de relevo para além de alguns
quase sempre decrépitos exemplares de Arte Nova que abundam naquela
regido. Alids, flhavo pode ser considerado como um bom exemplo do
desordenamento urbanistico e paisagistico que caracteriza quase todo o lito-
ral portugués, especialmente aquela faixa localizada a norte da bacia do Tejo,
e que € resultado de dinamicas de crescimento urbano e da pressdo de um
sistema produtivo que se caracteriza pela coexisténcia de exploracdes
agricolas de tipo familiar com uma industrializag¢do difusa e com actividades
tercidrias emergentes. Além disso, esta ¢ uma zona que debitou considerdveis
fluxos de emigrantes, cujas remessas foram empregues na construcdo de
habita¢des proprias que reflectiam as influéncias culturais a que foram sujeitos
no estrangeiro e que adulteraram o ordenamento paisagistico da regido.

No caso concreto de Ilhavo, essas dindmicas sdo acompanhadas de
uma considerdvel pressdo turistica, motivada pelas duas vastas praias que se
situam no concelho, a praia da Barra e a da Costa Nova, e pela proximidade
com a Ria de Aveiro, uma zona lagunar. Nao dispondo, assim, de um patri-
monio construido de interesse, nem no que se refere a arquitectura civil nem
a elementos monumentais, salvo alguns exemplares de arquitectura militar,
como € o caso do farol da Barra, [lhavo dispde de elementos paisagisticos
importantes, para além de deter uma interessante memdria social, associada
a vivéncia maritima das suas gentes.

Apesar da capacidade de captacdo de fluxos turisticos, a procura ge-
rada € altamente sazonal, concentrando-se especialmente nos meses de
Verdo, nao existindo, para além de uma paisagem jd um pouco
desqualificada, outros elementos de atrac¢do, nomeadamente, os histdricos
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e os culturais. Foi, por isso, com alguma estranheza, que me deparei com a
imponéncia do Museu Maritimo de flhavo, com a modernidade das suas
linhas arquitecténicas, tdo discrepantes do resto da paisagem.

O que faria, entlo, ali, tdo imponente obra de arquitectura? Para que
serve, afinal, o Museu Maritimo de flhavo? Sugerir uma interpretagio para
essas questdes e, simultaneamente, reflectir sobre para que serve o patrimo-
nio, € o proposito deste artigo.

Os usos do patriménio

O patriménio, de que tipo seja, serve sempre para qualquer coisa. Na
definicdo do conceito Lloreng Prats considera-o, antes de mais, uma cons-
tru¢do social (1997, p. 19), porque para que determinados elementos se
constituam como patriménio t€m de ser resgatados de um corpus cultural
mais ou menos difuso e sujeitos a uma engenharia social que lhes confere
valor e significado. A conversdo de objectos e fendmenos culturais em
patriménio ndo € espontinea nem natural. Nem sequer é um fendmeno
cultural universal. O patriménio constrdi-se, ou, se se quiser, utilizando as
palavras de Llorenc Prats, “activa-se” (1997, p. 31). O que quer dizer que
toda a operagdo de construgdo ou activacdo patrimonial comporta em si
mesma um propdsito ou uma finalidade. Existe uma dimensao utilitdria ine-
rente a todo o processo de construgdo patrimonial.

Essa dimensao utilitiria € moderada pelo valor de identificacdo simbo-
lica que € reconhecido ao patriménio. Mas também aqui ela estd presente.
Sendo uma idealiza¢do construida por uma sociedade sobre quais sdo os
seus préprios valores culturais, o patriménio serve, antes de mais, a fins de
identificacdo colectiva, veiculando uma consciéncia e um sentimento de
grupo, para os proprios e para os demais, erigindo, nesse processo, fronteiras
diferenciadoras que permitem manter e preservar a identidade colectiva. E
uma sintese simbodlica (Santana Talavera, 1998, p. 37), permedvel as
flutuacdes da moda e aos critérios de gosto dominantes e matizada pelo
figurino intelectual, cultural e psicolégico de uma época, que compreende
todos aqueles elementos que fundam a identidade de um grupo e que os
diferenciam dos demais. Como Geertz (2000, p. 91) sublinha, os simbolos
sdo “fontes extrinsecas de informacdo”, que comunicam a pertenca a um
ndés por contraponto a uma ndo pertenca a um outro.

Nesse sentido, o patriménio € sempre uma autodefini¢do cultural, ma-
terializada em estandartes publicos, que se fundamenta no passado e numa
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especificidade etnocultural, cujos elementos sdo articulados de forma arbitra-
ria para servir o projecto colectivo, sendo que esse projecto € definido, as
mais das vezes, por propostas de cunho ideoldgico emanadas das esferas
politicas. Mas alimentando-se do passado para a sua formulagdo, o patrimo-
nio ndo € o mesmo que os vestigios tangiveis do processo histérico. O
patriménio, como interpretacdo do passado, € uma recriagdo da histdria, que
emana visdes essencialistas do passado e neutraliza as contigéncias histori-
cas. E histéria ficcionada através da mitologia, da ideologia e do nacionalis-
mo, transmitindo “[...] mitos de origem e de continuidade exclusivos, dotan-
do um grupo selecto de prestigio e propdsitos comuns” (Lowenthal, 1998, p.
128). O legado patrimonial €, assim, um legado falsificado para fins de
identificacdo colectiva, apesar de beber nos factos histéricos e na diversida-
de cultural os motivos para a sua formulagdo.

Se o patriménio serve para fins de identificacdo colectiva serve intrin-
secamente também os propdsitos de quem activa esses repertorios
patrimoniais. E quem os activa sdo os poderes politicos, constituidos ou nao,
que recorrem a memoria colectiva para emanar visdes monoliticas do pas-
sado que visam a adesdo popular aos seus programas politicos e a
legitimacdo simbdlica de ideologias identitdrias por si veiculadas. O patrimé-
nio fornece os simbolos para a criagdo de uma “mitologia retrospectiva”
(Hobsbawm, 1992, p. 16-23), um conjunto de representacdes que favorece
a coesdo social a0 mesmo tempo que legitima as instituicdes sociais que
emanam estes mitos na medida em que suprimem a contradi¢do e a tensao,
as dialécticas desfragmentadoras da realidade e a contestagdo. A essa
operagdo, Antonio Montesino designa de “lobotomizacdo da memoria social”
(Montesino, 2000, p. 203), pois difunde versdes simplistas e essencialistas do
passado como um passado “feliz”, que servem o projecto politico.

Nao obstante os usos politicos do patriménio, considera-se frequente-
mente que a utilizacdo do patriménio para fins de identificac@o colectiva é
algo de positivo, e que esse € o motivo considerado mais nobre para a sua
activacdo. Tal como Herder considerou, de entre as necessidades bdsicas do
ser humano estd a necessidade de pertenga a grupos, ideia que subjaz aos
seus conceitos de Volkgeist e Nationalgeist. Porém, outros, como Antonio
Montesino, a propdsito da construgdo de uma consciéncia regionalista na
Cantdbria, condenam veementemente esse processo, considerando-o esptirio,
pois mascara o que deve ser um verdadeiro cardcter de um moderno pro-
cesso identitario, entendido como um acto de cidadania e de adesdao volun-
taria a uma determinada comunidade democratica (Montesino, 2000, p. 189).
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Tanto mais que as versdes de identidade emanadas pelas retéricas populistas
sdo univocas, hegemonicas e exclusivas, quando a identidade nunca assim €.

A par dos usos que foram mencionados, o patriménio tem ainda, grosso
modo, um terceiro uso. Trata-se do uso econémico do patriménio por via do
seu aproveitamento turistico que, no contexto de uma sociedade “pds-tradi-
cional” nostalgica e carente de elementos de identificacdo colectiva, confere
ao patriménio uma nova vitalidade. Essa dimensdo mais explicitamente uti-
litdria do patrimdnio convive com as suas anteriormente identificadas dimen-
soes politica e simbdlica, numa relacdo de complementaridade e
retroalimentagdo, pois os referentes simbodlicos fornecem os motivos que
alimentam a inddstria turistica e a inddstria turistica recria os elementos
culturais e a propria histéria, emanando novos referentes simbdlicos que dao
substancia a imaginagao colectiva, integrando-se na “mitologia retrospecti-
va” que sobre o patriménio € erigida e acrescentando-lhes novos elementos.
Porque sendo a autenticidade um constructo, o patriménio que € inventado
para satisfazer a procura turistica ndo € menos auténtico do que aquele que
¢ resgatado de um corpus cultural, nem a cultura que resulta desse processo
de recriacdo serd, como refere Santana Talavera (1998, p. 39), uma cultura
bastarda. Afinal, questiona o mesmo autor, “E mais auténtico um forno de
lenha que um microondas?” (Santana Talavera, 1998, p. 39). Em qualquer
dos casos, os poderes politicos (com implicagdes econémicas) t€m uma
palavra a dizer, pois sdo os poderes politicos que activam os repertorios
patrimoniais que vao integrar-se na “mitologia retrospectiva”, sdo os poderes
politicos que viabilizam os projectos turisticos que deles se servem e sdo os
poderes politicos que, em tltima instancia, “inventam” os motivos que ser-
vem de sustento a identidade colectiva. Ou seja, na préatica, tudo se constréi
na esfera politica.

lhavo - a construcdo de um destino turistico-cultural

flhavo ¢ uma localidade com uma forte tradigio piscatéria. Debrucada
sobre uma faixa costeira situada no centro-norte de Portugal, a povoacdo de
[lhavo teve provavelmente a sua génese nas actividades ligadas ao mar,
complementadas com algumas exploragdes agricolas de caricter familiar, a
semelhanca de muitas outras localidades que povoam o litoral portugués. Se
inicialmente a actividade piscatéria de flhavo se caracterizou essencialmente
por uma pesca costeira e artesanal, cedo os ilhavenses se especializaram na
pesca do bacalhau, uma pesca longinqua praticada nos mares gelados da Terra
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Nova e da Gronelandia. Esta foi uma actividade estruturante no concelho,
sendo raras as familias que ndo tivessem pelo menos um dos seus membros
implicados nesse tipo de pesca. Alids, segundo o que os proprios ilhavenses
aclamam, se existe “Terra do Bacalhau” em Portugal, essa terra é flhavo, o
que se deve provavelmente ao facto de, se as tripulacdes dos bacalhoeiros
fossem oriundas das mais variadas zonas do pais, ja as suas cuipulas eram
especialmente origindrias de [lhavo, melhor posicionadas para reclamar este
reconhecimento. Essa actividade impulsionou o desenvolvimento da marinha
mercante e da constru¢io naval na costa de flhavo, o que, conjuntamente
com a industria cerdmica, deu grande incremento econdémico a regido.

A partir dos anos 70, restricdes a pesca, devido a manutengcdo dos
stocks e a crescente competicdo internacional, precipitaram o declinio de-
finitivo da pesca do bacalhau, o que obrigou a que o concelho, para fazer
face a diminuicdo da oferta de emprego no sector das pescas, se virasse
para outras actividades. De entre essas actividades estd o turismo, que ji
tinha aqui alguma expressao, especialmente um turismo balnear, potenciado
pelas praias da Costa Nova e da Barra, muito procuradas no Verdo pelas
populacdes do concelho e das suas imediacdes. A sazonalidade desse tipo
de turismo e a procura turistica por este gerada, caracterizada, essencial-
mente, por permanéncias de curta duracdo, levaram a que o executivo
municipal considerasse a aposta num turismo mais diversificado, com vista
a aumentar a sua rentabilidade econémica, tanto mais que, quer as condi¢des
atmosféricas, quer a temperatura e a turbuléncia do mar, ndao conferem as
praias de [Thavo a atractividade de outras situadas mais a sul, nomeadamente
nas costas alentejana e algarvia.

A diversificacdo da oferta turistica local, acompanhando as tendéncias
do mercado turistico que ditam um crescente interesse pelos motivos cultu-
rais, pressupunha a defini¢do de uma “imagem de marca” assente em ele-
mentos culturais, que favorecesse a identificacdo de flhavo como um destino
turistico diferenciado. Como Selwyn (1996, p. 21) refere, “[...] o que faz
com que um destino turistico seja atractivo € o facto de se pensar que tem
uma caracteristica especial, um ‘espirito de lugar’ especial [...]”. E um
lugar com um “espirito” especial, um lugar com “magia”, € aquele que, pela
singularidade e/ou ancestralidade das suas préticas, € tido por auténtico.
MacCannell (1976), na tdo conhecida quanto criticada anélise que faz do
turista moderno como um “estruturalista” arquetipico, considera precisamen-
te que o turista encontra a motivagdo para as suas deslocagdes no desejo
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de recuperacdo mitologica das estruturas tradicionais que conferiam a vida
um sentido de totalidade e que foram demolidas pela modernidade. O turista
procura recapturar os fotens de um tempo e de um mundo que idealiza como
miticos, aos quais ele ja ndo pertence. Um tempo e um mundo pré-moder-
nos, cuja autenticidade deriva da sociabilidade dos seus residentes, imagina-
dos pelo turista para refazer a perda dos referentes simbdlicos que a
modernidade lhe legou. Move-se, em suma, em busca do “outro auténtico”,
procurando encontrar nesse processo o “eu auténtico” (Selwyn, 1996, p. 24),
que existe na imaginacio do turista. Se esse “outro auténtico” nio existe, ou
se existe de forma difusa, ha que, sendo “inventd-lo”, pelo menos recrid-lo.

Se se tomar por vdlida essa argumentagdo, que tem por base a obra
de MacCannell (1976), ndo obstante as criticas a ela dirigida por Cohen
(1988) que defende que muitos turistas estdo apenas interessados no mero
divertimento ndo pretendendo recriar estruturas através de mitos, pode-se
também afirmar que as actuais tendéncias do mercado turistico, que vao no
sentido de um interesse crescente pelos destinos de cardcter cultural, se
devem ao florescimento de um sentimento de nostalgia por um passado
“auténtico”. O turista que procura os destinos culturais fa-lo pelo caracter
simbdlico das “imagens” e “objectos” do passado que lhe sdo oferecidos,
que representam um mundo definitivamente perdido e irrepetivel. Pela pro-
pria natureza dos recursos em que se baseiam — a cultura e o patriménio —
os destinos culturais estdo, pelas razdes que referi, entre os destinos com
mais “magia”, ou seja, mais “auténticos” e com um valor sagrado mais
elevado, no sentido adstrito por Graburn (1989, p. 21-36) aos locais de
peregrinacio turistica.

Por essas razdes, o turismo cultural, seja como produto exclusivo ou
como complemento de outras atracgdes turisticas, converte-se numa moda-
lidade de importancia crescente dentro do sector, com implicagdes
econdmicas evidentes, tendo ainda a vantagem de contribuir para a conser-
vacdo dos bens culturais, sempre tdo onerosa para os cofres do Estado e das
autarquias, e cada vez mais reclamada pelas populagdes locais, também elas
mais atentas aos seus icones de identificacdo colectiva.

Em flhavo, o poder politico local percebeu que o turismo poderia ser
uma alternativa vidvel para compensar o declinio de outras actividades. Mas
percebeu também que o produto “sol e mar” teria, pelas condigdes
climatéricas menos favordaveis e pelas tendéncias de crescimento
identificadas para o sector turistico, que ser reconfigurado em torno de um
motivo ou elemento diferenciador, que complementasse a oferta existente, se
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se queria posicionar no conjunto da oferta turistica da regido, muito marcada
pela imagem da Ria e pela tipicidade das suas embarcagdes, associada a
vizinha cidade de Aveiro, sede do Distrito a que flhavo pertence.

Havia que proceder-se a identificacdo daqueles elementos que repre-
sentassem a “auténtica” cultura ilhavense e retirar dessa identificacdo uma
imagem suficientemente forte, que permitisse um posicionamento de IThavo
no conjunto da oferta turistica da regido e do pafs. Do escrutinio efectuado,
com o apoio da Universidade de Aveiro, resultou a identificagdo dos “ele-
mentos marcantes” da identidade local, e que foram sistematizados no plano
estratégico definido para o concelho.

De entre os elementos apresentados — dos quais constam toda a
etnografia associada a Ria de Aveiro e a actividade da apanha do molico
pelas suas embarcagdes tipicas, a Fabrica de Porcelana da Vista Alegre,
uma das principais e também uma das mais antigas unidades de producdo
de ceramica do pais, e que pode ser visitada pelo publico, o Forte e o Farol
da Barra, edificios de arquitectura militar de considerdvel valor patrimonial
e alguns exemplares de Arte Nova — existe um elemento considerado de-
cisivo na definicdo da singularidade da cultura ilhavense: o Mar. Mas néo
apenas o mar como praia e como sol, mas um Mar maior, de cultura, histéria
e identidade: o “Mar por Tradi¢cdo”, a expressdo escolhida pelo executivo
municipal para servir de slogan de promocao do concelho (para o exterior),
mas também para servir de slogan politico alardeado nos discursos
populistas proferidos (para o interior), dirigido a um eleitorado que procura
ainda refazer-se da perda da sua relagdo privilegiada com o Mar e numa
comunidade onde € ainda muito expressiva a voz daqueles que detinham um
prestigio social elevado pelas posi¢des privilegiadas que ocupavam nas cu-
pulas hierdrquicas da pesca do bacalhau.

Porque representa um recurso valioso susceptivel de rentabilizagdo
econdmica, por via do seu aproveitamento turistico, indo ao encontro das
tendéncias do sector que demonstram haver cada vez mais “apetite” pelos
motivos culturais, e de rentabilizag@o politica, através da legitimagdo simbo-
lica dos eleitos municipais, o Mar, na sua expressdo histérica, em geral, e a
pesca do bacalhau, em particular, converte-se no principal factor estratégico
a apostar no concelho. Como se pode retirar das palavras do Vereador do
Pelouro do Turismo da Cimara Municipal de flhavo, a aposta neste factor
permitird um posicionamento do concelho que, sendo turistico, € também
politico e simbdlico.
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O concelho de Tlhavo, quer as suas caracteristicas e situacio geogré-
fica, sempre foi, e de ha muito tempo, um concelho com uma forte
componente turistica. [...] Tem essa apeténcia natural. E isto [...] faz
com que o concelho tenha uma série de potencialidades que, na minha
opinido, nos tltimos anos ndo foram bem exploradas. Este Presidente
de Camara tomou posse em 1997, comecou a trabalhar em 1998, e
uma das primeiras preocupacdes que teve foi posicionar o concelho.
N3ao havia uma estratégia, o concelho ndo estava posicionado, ndo nos
diferencidvamos de Aveiro, ndo havia uma “imagem de marca”. Sa-
bia-se que tinhamos c4 o farol, sabia-se que durante muitos anos
tivemos pessoas ligadas a pesca do bacalhau. Somos o concelho do
pais com a tradi¢do mais forte na pesca do bacalhau. Mas ndo havia
este aproveitamento organizado e consistente desta caracteristica que
nds temos. Aproveitamento turistico e cultural. A cultura e o turismo
ndo se podem dissociar. [...] De facto ndo havia esse posicionamento
e felizmente no dltimo mandato houve essa decisio de, primeiro, saber
0 que nds temos que nos pode diferenciar do resto. Havia um pouco
a tradicio em Ilhavo de nos virarmos muito para a Ria. O Mar estava
um pouco esquecido. Para o concelho de flhavo o Mar era apenas as
praias. E nés ndo podemos competir com praias do Alentejo ou
Algarve. Temos vento, dguas frias, temos nevoeiro, temos chuva.
Portanto, ndo € pelo sol e praia que nos vamos posicionar. Vamo-nos
posicionar pelo Mar, mas na sua componente histérica e vamos valo-
rizar a Ria mas ndo vamos competir com Aveiro. Nao vamos estar
a investir demasiado naquilo que outro concelho ja tem. [...] Vamos
“vender” (na perspectiva turistica) a imagem da Ria, mas vamos
vender sobretudo uma outra imagem, que é a imagem do Mar. E a
vertente principal. O préprio logotipo da Camara de lhavo tem o sol,
uma onda grande que € o Mar e uma onda pequena que € a Ria e
o slogan € o “Mar por Tradicao”. O nosso forte é o Mar, tradicdo do
Mar, ndo tanto o Mar praia e sol. (Depoimento em entrevista realizada
em 7 de Maio de 2003).

No sentido da concretizagdo dessa estratégia, o recém-eleito executivo
empenhou-se, antes de mais, ndo apenas na desde ha muito reclamada
reabilitagio do Museu Regional e Maritimo de flhavo, um antigo suporte e
instrumento de identidade local, mas na total reconstrucio do seu edificio,
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convertendo-o num novo museu, agora exclusivamente dedicado aos temas
maritimos, cuja imponéncia e arrebatadora arquitectura pasma quem com ele
se depara. Concedeu-se, no novo Museu, um espaco permanente a repre-
sentacdo da pesca do bacalhau a linha, expressdo épica e singular da pesca
do bacalhau, e por isso apelidada de “Faina Maior”, que havia ja sido en-
cenada no anterior museu, mas que aqui consegue outra grandeza pela
capacidade de acolher a reproducdo integral do convés de um lugre
bacalhoeiro. Multiplicaram-se os coléquios e as exposi¢des temporarias
dedicadas ao tema e adquiriu-se o navio arrastdo Santo André, de forma a
ilustrar devidamente todas as modalidades da pesca longinqua do bacalhau
e que passou a funcionar como pdélo museolégico do Museu Maritimo de
flhavo. Outros projectos estdo perspectivados, visando a representacio das
varias dimensdes associadas a essa pesca ou de outras actividades ligadas
ao mar, executando uma estratégia que ficou explicita no Documento de
Apoio 2 Preparacio do Plano Estratégico do Concelho de flhavo:

A experiéncia maritima de [lhavo, especialmente o papel que a comuni-
dade desempenhou nas campanhas da pesca do bacalhau, encontra-se
ainda bem presente na memoria colectiva da populagdo. Este forte elo
de ligagdao ao Mar constitui uma heranga cultural e um trago marcante
da identidade de flhavo que importa preservar e reforcar. Os projectos
da expansido e qualificacdo do Museu Maritimo, bem como a recupe-
racdo de uma das antigas secas de bacalhau, constituem importantes
iniciativas de valorizagdo e afirmacgdo da identidade concelhia assu-
mindo-se como simbolos da articulagdo entre a dinamizagdo cultural
e a animacdo social e vivencial de [Thavo, que & preciso incentivar e
desenvolver. (Camara Municipal de flhavo, 2002, p. 24).

Embora eleja como fundamental o valor simbdlico e identitario dessa
“heranga cultural”, o plano ndo descarta a possibilidade da “dinamizacio”
deste factor de singularidade, tornando explicita essa intengcdo quando subli-
nha o seu valor como recurso, como se pode ler no seguinte trecho do
mesmo documento:

Um elemento marcante da realidade do concelho € a sua forte iden-
tidade sdécio-cultural que lhe confere um factor de singularidade
valiosissimo. A associacdo ao Mar, desde as suas origens até as
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multiplas actividades que ainda hoje lhe estdo ligadas, passando pela
diferenciagdo sécio-geografica que promoveu em épocas recentes da
sua histdria, constitui um recurso precioso que importa procurar valo-
rizar e integrar numa estratégia de desenvolvimento. Acontece que o
Mar “pertence” ao imagindrio Nacional, o que refor¢a o seu valor
como recurso. (Camara Municipal de [lhavo, 2002, p. 5).

A argumentagdo que tenho sugerido no presente artigo encontra a sua
principal sustenta¢do na ultima frase do texto antes transcrito. O valor de
recurso referido € o resultante do seu aproveitamento turistico, potenciado
e reforcado pela sua “pertenga” ao “imagindrio Nacional”, o que amplia o
horizonte de comercializacdo do “produto cultural” Mar. Como Graburn
(1989) refere, a valorizac@o dos destinos turisticos varia em fun¢do do grau
de sacralizacdo que lhes € conferido. E um destino que oferece a “imagem”
de um povo e de nagdo que se autodefine na sua relacdo com o mar é um
destino com um grau de sacralizacdo elevado e, portanto, valorizado pelo
mercado turistico. Nas palavras de Ramalho Ortigdo: “Para os Portugueses,
0 mar tem atractivos especiais. Para nds, ele € o caminho das conquistas,
dos descobrimentos, da poesia, da inspiragdo artistica, da gldria nacional”
(Ortigdo,1966, p. 30). Ao definir-se como a terra que tem o “Mar por
Tradicdo”, flhavo apresenta-se como um destino onde todos os portugueses
podem, ao encarar-se com o “outro auténtico” que ja ndo sdo, reinventar o
“eu auténtico” que os liga as suas origens e que desejam ser para o futuro,
como num jogo de espelhos, que pde em confronto a imagem que temos e a
imagem que julgamos e desejamos ter. E, nesse sentido, flhavo potencia-se
como um destino com “magia”.

Nesse cendrio evocativo de um auténtico “espirito” portugués, o baca-
lhau, bem como a actividade piscatéria a ele associada, fornece a
corporizacio do idedrio mitico associado ao mar, concretizando em objectos
e em prdticas a fluidez da memoéria e da imaginagao. O bacalhau €, de todos
0s pratos tipicos, o mais tipico dos pratos portugueses. Sendo uma presenga
assidua a sua mesa e estando associado as comensalidades das principais
ocasides festivas, o bacalhau € referido pelos portugueses como algo que os
liga as suas origens. Por outro lado, a singularidade da pesca do bacalhau,
conforme foi durante décadas praticada pelos portugueses nos mares gela-
dos da Terra Nova e da Gronelandia, com uma frota de veleiros brancos que
largavam no mar embarcagdes de um s6 homem (doris) que procediam a
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pesca do bacalhau a linha, evoca imagens épicas s6 compardveis as da
“Grande Aventura” dos Descobrimentos.

A utilizagdo das imagens épicas associadas a “Faina Maior” havia ja
sido encetada pela ideologia fascista do Estado Novo que, através de rituais
publicos e comemoracdes litirgicas, converte a pesca do bacalhau a linha
em revivificagdo da “grandeza maritima” do ‘“Povo portugués”, e os seus
protagonistas em herdeiros dos gloriosos argonautas dos Descobrimentos.
Como diz Alvaro Garrido,

repositério de mitos e de uma fortissima memdoria épica, a pesca do
bacalhau figura na propaganda e no discurso oficial do salazarismo
como um dos elementos mais relevantes deste feixe de sugestdes
ideoldgicas. Os planos estatais de ampliacdo e renovagdo das frotas
da pesca sdo apresentados como sinal de recuperacdo de uma gran-
deza perdida; celebram uma Nacdo reencontrada com o mar e exal-
tam um regime que teria conseguido recolocar uma frota de navios
nos mares, simbolo da soberania nacional, de reabilitacdo do poder do
Estado e da sua Marinha. (Garrido, 2001, p. 125).

Essa memoria, que € fruto de vivéncias proprias mas também da dou-
trinacdo dos idedlogos do Estado Novo, € ainda hoje muito detida pela
populagdo, tanto mais que se trata de uma memdria recente. Porém, muito
devido ao facto das memodrias de cunho historicista se terem tornado pouco
populares no periodo pés-Revolugdo, mantém-se circunscrita ao circulo fe-
chado da comunidade local. Ao ser integrada no mercado turistico, essa
memoria amplia-se e revivifica-se, adquirindo um novo valor. Antes utilizado
na propaganda do regime pelo seu valor simbdlico e politico, o patriménio
maritimo € agora de novo resgatado, e de novo “reinventado”, adequando-
se a outras dindmicas e significagdes. Tomando por base uma memoéria que
se mantém viva junto de determinados actores do tecido social, o patriménio
maritimo de flhavo constitui-se como um importante capital simbélico sus-
ceptivel de intrumentalizagdo politica, quer por via da legitimagao social que
é conferida aos eleitos locais que o promovem, quer através da
rentabilizacdo econdémica conseguida mediante a sua integra¢do nos circuitos
turisticos, evidenciando a reciprocidade existente entre as dimensdes simbo-
lica, politica e econdmica no processo, agora certamente mais democrético,
de atribuicdo de valor ao patriménio e que, hoje, encontra outro factor de
capitalizacdo e de amplia¢do: o turismo.
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Conclusdes

Ao longo deste artigo procurei sugerir que o patriménio tem um valor
que € debitado pelos seus usos simbdlico, politico e econdmico, e que existe
uma reciprocidade entre estes usos, porque ndo existe patriménio que seja
simbdlico que ndo seja também politico e porque o patrimdnio s6 terd um
valor econémico, por via da sua comercializagdo no mercado turistico, se
tiver um valor simbdlico elevado. Como MacCannell (1976) referiu, o turista
moderno move-se pela procura das estruturas “miticas” que pertencem a um
espaco e a um tempo por si imaginados. E o patriménio € um suporte
especialmente eficaz na simulacdo destes cendrios “auténticos” promovidos
pela inddstria turistica, fornecendo uma cépia de um (pseudo) passado im-
pressa no presente que, ao integrar-se na “mitologia retrospectiva” se con-
verte, reciprocamente, em instrumento de identificacdo colectiva. Em qual-
quer dos casos, serve os propoésitos ideoldgicos e econdmicos dos poderes
locais que activam as versdes patrimoniais e que as colocam no circuito
turistico. Mesmo quando € encarado como produto de uma “hedonocracia”,
para utilizar de Kirsheblatt-Gimblett (2001, p. 61), que converte o patriménio
em produtos comerciais, o turismo € sobre a invencao e reinvencio de mitos
colectivos e, nessa medida, € uma forma de producdo cultural, com implica-
¢des econdmicas politicas e sociais profundas.
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