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Resumo: Este artigo analisa como os elementos doutrinarios orientam as vidas de
fiéisda Igreja Universal do Reino de Deus, 0 modo como inter pretam e cumprem as
prescricOes religiosas e 0 seu direcionamento para o consumo e o lazer. Focaliza a
corrente teoldgica chamada Teologia da Prosperidade e como esta possibilita a
acomodacao da mensagem pentecostal a um contexto socioecondmico emque osfiéls
valorizam a poupanca e 0s investimentos como estratégias de uma ética de consumo.
Deslocando-se a relaco religido/producéo para religido/reproducdo social.
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Abstract: This article assesses how doctrinal elements shape the lives of followers of
the Igreja Universal do Reino de Deus, how they interpret and obey religious
prescriptions, and their behavior towards consumerism and leisure. It focuses on a
theological strand called the Theology of Prosperity and how it allows for the
accommodation of a Pentecostal message to a socioeconomic context in which church-
goersvalue savings and investment as strategies prescribed by a consumer ethic. This
is made possible by replacing the religion/production notion with that of religion/
social reproduction.

Keywords: consumerism, leisure, Pentecostalism, prosperity

Através dos depoimentos dosfiéisdalgreja Universal do Reino de Deus,
busco examinar como os el ementos doutrinarios orientam as vidas desses adep-
tos, 0 modo como interpretam e cumprem as prescricoes religiosas e 0 seu

* Este artigo € uma versdo resumida de um dos capitulos de minha tese de doutorado. Durante o
trabalho de campo realizei 37 entrevistas com membros da Igreja
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direcionamento para o consumo e o lazer. Trata-se de denominacéo que faz
parte dosgruposreligiosos brasileiros chamados de“ pentecostalismo detercei-
raonda’ (Freston, 2000) ou neopentecostais. Inovaram nos chamados usos e
costumes e, principalmente, na maneira de encarar a vida terrena. Pregam a
felicidade naterra, valorizam a riqueza material e deixam de lado restri¢cdes
sobre aformade vestir. A idéia de que privagdes materiais naterragarantem a
felicidade no paraiso também foi abrandada nasigrejas pentecostais (Mariano,
1995). Para as novas igrejas, surgidas principalmente na década de 1970, a
felicidade terrena ganha um destaque inédito. Como outros grupos desse seg-
mento religioso, algrejaUniversal adotou totalmente a pregacéo de umateol o-
gia de origem norte-americana, formulada no periodo posterior & grande de-
pressdo dos anos 1930, que enfatiza, segundo palavras do bispo Edir Macedo
(1993, p. 11), que “ser cristdo é ser filho de Deus e co-herdeiro de Jesus; dono,
por heranca, de todas as coisas que existem naface daterra’. Portanto, o cristéo
peca contra Deus quando se entrega a passi vidade diante da desgraga e pobreza.

A adesdo do individuo aos“planos de Deus’ é explicitada, nalgrejaUni-
versal, pelaidéiade se estabel ecer uma“alianca com Ele’. Desse modo, o ser
humano torna-se socio de Deus quando se dispde a “fazer um sacrificio”, isto
€, a oferecer a lgreja uma porcentagem de tudo o que ele ganhou ou pretende
ganhar (o dizimo). Seisso for feito corretamente, Deusficara obrigado areali-
zar 0 desgjo de prosperidade de seus adoradores mais fiéis. Macedo ([s.d.], p.
79, 82) ensinaque “dar o dizimo é candidatar-se areceber béncaos sem medi-
da[...] sob os aspectos fisicos, espiritual e financeiro”.

Essa teologia apresenta uma visdo de mundo sistematizada e atraente
para os estratos que se costuma denominar de classe baixa e classes médias
baixas, que navegam naincerteza da ascenséo social ou vivem cotidianamente
“maltratadas pelas mutagdes sociais e econdmicas’ (Oro; Corten; Dozon, 2003,
p. 14). Suamensagem mobhilizarevoltados e desenganados, particularmente os
gue ainda ndo perderam todas as esperangas.

Por outro lado, a Teologia da Prosperidade serve perfeitamente aos inte-
resses de um pentecostalismo de acomodag¢do a um novo estagio
soci oecondmico da sociedade ocidental . Ao mesmo tempo, trata-se de um pro-
testo, emboratimido e limitado, diante de umaordem econdmicaque ndo cessa
deproduzir excluidos e ndo consumidores. Naandlise de GarciaCanclini (1997),
estamos nos distanciando da época em que as identidades se definiam por
esséncias a-histéricas. Atualmente, elas se constroem no consumo, dependem
daquilo que possuem, ou daquilo que podem chegar a possuir.
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Parece que as igrejas neopentecostais se adaptaram as promessas da
sociedade de consumo, aos apelos do lazer e as opgdes de entretenimento
criadas pelaindustria cultura. De acordo com a guns pesguisadores, essareli-
gido ou se mantinha sectéria e ascética, aumentando sua defasagem em rela
¢do a sociedade e aos interesses ideais e materiais dos crentes, ou fazia con-
cesses (Mariano, 1995). Essas se expressam no incentivo a prosperidade fi-
nanceirapelos pregadores. Em algumasigrejas, como aUniversal, hareunides
especificas para empresarios, assim como “ correntes da prosperidade’. A cha-
ve para explicar a prosperidade financeira e a expansao das préprias igrejas
pode ser identificada, por um lado, na relacdo dos fiéis com o dizimo e as
ofertas, que ocupam um lugar de destaque nos templos religiosos. Contudo,
deve-se também considerar a atuacéo de um corpo de especialistas religiosos
que se encontram a frente da administracéo dessa instituicéo religiosa.

A Teologia da Prosperidade difundida entre osfiéis pentecostais legitima
ointeresse mundano por bensmateriais, promete aprosperidade, afelicidade e
arealizacdo. Assim, oscritérios de poder e de prestigio que muitosfiéisacredi-
tam deter na sociedade s80 apresentados sem que em nenhum momento segjam
questionados. 1sso parece elevar o nivel das aspiragdes, podendo criar meca
nismos permanentes de busca de acesso a determinados bens de consumo, a
despeito dos ganhos de renda. Nessa perspectiva, hd a tensdo entre os desejos
de consumo e aimpossibilidade de satisfazé-los.

Consumo, poupanca e prosperidade: seu redimensionamento pela fé

Entendo que o consumo pode ser relacionado a subjetividade dos entre-
vistados (Campbell, 2001). Na perspectiva deste autor, ha um hedonismo mo-
derno, baseado em emocgdes, fruto de um novo tipo de subjetividade, gerado
sobretudo pel o individualismo, em contraposi ¢o ao hedonismo tradicional, ba-
seado no prazer sensorial. Nesse sentido, 0 consumo moderno é considerado
como uma conseguéncia do padréo de gratificacdo das pessoas; assim, a
insaciabilidade existe justamente porgque o consumo é alimentado por sentimen-
tos romanticos existentes no imagindrio dos consumidores. Campbell (1998)
tem enfatizado que tanto discussdes académicas quanto populares a respeito
do consumo tendem a centrar seu foco sobre doi s discursos, ou retéricas domi-
nantes: a do precisar (satisfacdo) e a do querer (desgjo). Essas retéricas sao
relacionadas com model os contrastantes de agdes humanas com ideologias. A
retoricadanecessidade tem suaorigem numafilosofiautilitarista, deinspiracéo
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puritana, do conforto e da satisfacdo, enquanto a retdrica do desejo tem sua
origem numafilosofiainspirada no Romantismo, de busca pelo prazer.! Parao
autor, ainda que ambas as ideologias e suas retéricas associadas estejam
institucionalizadas na sociedade contemporénea, é a primeira que tende a ter
maior legitimidade.?

Assim, as retoricas da necessidade e do desgjo acompanham as préticas
corriqueiras de consumo. A primeira pode ser reconhecida pelo uso da propria
palavra“precisar”, em conjunto com sinbnimos etermosrel acionadostais como
“requisicdo”, “necessidade” (ou “necessidades’), “falta de” e “deficiéncia’.
Também incluidos nesse discurso estdo anténimos associados, tais como: con-
forto, bem-estar, satisfacéo ou utilidade. Constantemente, o discurso earetori-
ca do querer consistem — aém do proprio termo “querer” — em palavras e
expressdes tais como: “desgjar”, “interessar-se por”, “adorar”, “atrair-se por”,
e“gostar de”, enquanto aqui os antbnimos se relacionam com tédio eindiferen-
¢a. Também nessa retdrica estdo incluidas palavras e frases associadas com o
conceito de gosto, ou sgja, a capacidade que se supde que governe nossas
preferéncias e aversoes.

Embora no discurso cotidiano as pessoas muitas vezes utilizem termos
desses dois discursos alternadamente, trocando as palavras “precisar” e “que-
rer” como se fossem sinbnimos, isso ndo refuta a diferenciac&o proposta. Ain-
daque em alguns contextos o uso da linguagem sgja rel ativamente descuidado
e impreciso, uma andlise mais atenta do uso pelas pessoas nos contextos de
consumo propriamente ditos— especi almente no momento da compraou quan-
do debatendo sobre compras feitas ou consideradas — sugere que ndo sO aque-
les consumidores estéo cientes da diferenca critica entre estes dois discursos,

! Embora comumente vistos como intransigentemente hostis “ao mundo”, os puritanos ndo conde-
navam, de fato, todas as formas de consumo, pois aceitavam como legitimo o consumo dirigido a
satisfazer as necessidades. O que eles condenavam ferozmente era qualquer gasto além do conside-
rado indispensavel. Em outras palavras, era 0 consumo do querer o objeto de sua desaprovagéo.
Poderosos e persistentes eram seus atagues a toda e qualquer atividade que pudesse ser enquadrada
dentro desta (Weber, 1996).

2 O autor destaca que Bourdieu, assim como Veblen antes dele, estava mais preocupado em delinear
como o consumo esta envolvido na criagdo e manutencdo de relacdes sociais de dominagédo e
submissdo. O trabalho de Bourdieu nos traz algumas luzes no que diz respeito a como as pessoas
chegam a precisar, querer ou desejar mercadorias, assim como escolher entre alternativas que
prometem graus diferentes de satisfac8o a “custos’ diferentes, ao mesmo tempo entendendo cada
funcdo pessoal ou social que 0 uso e a exposi¢do de mercadorias de consumo podem preencher
(Bourdieu, 1984).
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mas também os empregam, de fato, diferentemente, para assim concluir suas
metas de consumo (Campbell, 1998, p. 236).

Assim, considera-se que objetos possuem utilidade e, portanto, a capaci-
dade de proporcionar satisfagdo. Dessa maneira, necessidades podem ser so-
lucionadas através de coisasreais. Prazer, por outro lado, ndo € umaproprieda
de intrinseca a nenhum objeto, mas um tipo de reagdo que as pessoas tém
quando estdo frente a certos estimulos (Campbell, 1998, p. 237). Com isso,
contrariamente a énfase na oferta, na andlise centrada na economia, a aborda-
gem de Campbell nosleva a pensar nas questes da orientacdo para o prazer e
auto-realizagdo através dos bens.

Dessaforma, identifica-se a atuagdo do corpo eclesiastico como mediador
da construc&o dos val ores que constituem respostas espiritua e socia aos dese-
joseansalosdosfiés. Essasliderancgasreligiosas se orientam fundamental mente
pel o “ hedonismo moderno”, isto €, aretdricado querer, baseados em umateolo-
gia que enfatiza a melhoria de vida neste mundo, com grande valorizagdo da
riqueza, sendo essaum “direito” dosfiéisatribuido por Deus, que pode proporci-
onar arealizaco de todos os desgjos e necessidades (Mariano, 1996, p. 11).

De todo modo, ndo podemos desconsiderar que as diferencgas entre os
trabal hadores por conta propria e empregadores, dos setores popul ares e médi-
0s, poder&o determinar suas atitudes de consumo. De fato, analisando osrela-
tos, verifiquel que as respostas sociais ao consumo séo diferenciadas. Os en-
trevistados as organizam de acordo com seus sistemas de crengas e desgjos e
suas possibilidades de concretizagdo ou néo.

Alguns membros dos segmentos mais favorecidos podem n&o consumir,
nem desgjar exatamente as mesmas mercadorias de pessoas dos segmentos
populares. Mas o0s que habitam 0 mesmo universo simbdlico freqlentemente
tém mai or proximidade quanto aos desegj os de consumo, podendo ou ndo efetiva
los. Em termos tedricos, pode-se dizer que existe um sistema simbdlico de
CoNsUMO einumeros subs stemas adaptados as multiplasrealidades socioculturais.
Conforme noslembram Douglas e I sherwood (1980), o0 gozo dos bensrelacio-
na-se apenas em parte com o consumo fisico. Ele também se associa, de forma
fundamental, ao seu papel de “marcadores’, a maneira como os bens sdo ma-
nejados e consumidos pel os diferentes segmentos sociais.

Focalizando inicialmente o desgjo e a possibilidade de consumo dostraba-
Ihadores por conta prépria, posso considerar como um dos elementos funda-
mentais para analisar o desgjo e a possibilidade de consumo de determinados
bens a atitude em relagdo a poupancafinanceira. Se o ato de poupar évaloriza-
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do, de modo geral, pelos segmentos da populagdo mais pobre, a possibilidade
concreta de realizé-la torna-se cada vez menor. Todos os entrevistados, apesar
de afirmarem ter conseguido um rendimento maior com o trabalho por conta
prépria, témtido dificul dades de poupar, sejaparainvestimentos nos negocios,
seja para possibilitar a aguisicdo de itens de consumo pessoal ou familiar. De
acordo com os relatos, quase a totalidade do rendimento familiar € gasto no
consumo imediato deitens béasi cos rel acionados a alimentacéo, servicos publi-
cos (gés, energia elétrica, etc.), transporte, salde e aluguel.

Além disso, mencionam que airregularidade ou sazonalidade e 0 baixo
rendimento do tipo de atividade que exercem acabam dificultando arealizacgo
de uma poupanca. Aqueles que conseguem té-la, o fazem como umaformade
“reserva’/"ter algum guardado” para os momentos de dificuldade, e ndo para
consumo cotidiano. Essasituacéo foi relatada por apenas dois entrevistados: J.,
39 anos, membro ha dez anos, proprietério de um auto-lanche, casado, pai de
doisfilhos (em idade escolar), fala da dificuldade de se fazer uma poupanca:

Deus tem me dado condic¢Bes de ter uma pequena poupanca [segundo o
entrevistado, de 2 mil reais]; é realmente paraumaemergéncia, fago isso hacinco
anos, depois que a minha segunda filha nasceu. E para alguma situac&o dificil,
vocé sabe, agente trabalhanaruae de umahora para outraacontece algumacoisa
com agente, como doenca, o carro quebrae ai como fica? Jamexi duasvezes até
para gjudar umairma, mas até finjo paramim que néo tenho e falo 0 mesmo pra
minha esposa, para gente pensar como se ndo tivesse, porque sendo, No primeiro
aperto quer ir logo tirar. N&o, agente aperta daqui e dali, mas se segura.

JaL., 34 anos, separada, decoradora de festasinfantis, explicou que con-
seguiu fazer uma poupanga de aproximadamente 3 mil reais depois da sua
separagdo conjugal, ha dois anos, tempo que freqlentaa lgreja.

NGs nos separamos porgue ndo tava dando certo. Ele vivia na farra com umas
pessoas que dizem ser amigos dele e se envol veu com umamulher. A gente brigava
muito, o dinheiro dele mal davaparajuntar com o meu e pagar as contas. Quando
eu faziaum trabalho amais ele pensavalogo em gastar, ndo se preocupavacom o
diade amanha. Qual quer coisafaziaum churrasco e pagavacervejas paraamigos.
Eu gosto dele, ele é pai das minhasfilhas, ele vai mudar. Vivo em oragao, fago as
correntesdafamilia. [...] Hoje, eu com as minhasfilhas, no final do ano, quando
tem mais servicgo, eu sempre reservo um dinheiro, coloco napoupanca, ndo rende
nada, mas la esta guardado.
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N&o se pode desconsiderar, como ja demonstrado por vérios trabalhos, a
énfase no ascetismo por parte dos grupos pentecostais (Mariz, 1994, 2000). Os
relatos dosfiéisque entrevistei indicam que muitos deixaram de consumir bebi-
das, cigarros, drogas e o envolvimento com “jogos de azar” apds a conversao.
Mesmo que isso ndo sgja o suficiente paralevar aumapoupanca, oferece uma
realocacdo de recursos. Da mesma forma, mediante a situagcdo de precarieda-
de financeira, reduzem os gastos considerados desnecessarios e estabelecem
estratégias para conseguir manter determinado padr&o de consumo fundamen-
tal, sobretudo apartir de uma otimizacéo narelacéo custo/beneficio, gjustando
0 minimo de dispéndio ao méximo de adequaco.

Eu s6 estou de pé porque Jesus me da sabedoria, ndo fico fazendo mal uquice ndo.
Eu compro conforme o dinheiro vai entrando. N&o da parafazer aquelacomprado
més, em que vocé acaba comprando coisas que poderiam esperar. Aproveito as
promogdes do supermercado, como de carne, mas eu ndo compro carne de
segunda, apesar de ser maisbarata, sai mais caro, vocé gastamais gas e ndo rende
guase nada. O pdo estacaro, ai eufaco broademilho[...]. (V., 57 anos, separada,
costureira, membro ha 13 anos).

Astentativas de fazer uma poupancga, mesmo que essa ndo se concretize,
€ considerada como uma atitude val orizada, pois constitui um meio necesséario
aaquisicao da casa propria, concebida como um patrimonio. Algunsfiéis afir-
mam que em determinado momento conseguiam adquirir o terreno, acasapro-
priaou areforma da residéncia porque faziam a compra minima de vestuério,
alimentacdo e el etrodomésticos. Mas, como afirmaN., 38 anos, umabordadeira,
casada, membro hd nove anos: “nés jativemos poupancga, mas como € que vai
se guardar dinheiro se esta fazendo obra?’.

Essas duas mulheres se encontram entre aqueles do universo pesguisado
que possuem residéncias construidas no quintal de familiares, em peguenos
lotes comprados, ou pequenas casas adquiridas pel o sistemade financiamento
do governo. De modo geral, com o passar dos anos, costumam ampliar os
cdmodos dessas residéncias para dar maior conforto a familia. Um pegueno
nimero — quatro entrevistados — pagam aluguel. Esses entrevistados sdo os
gue criam mecanismos mais rigorosos na tentativa de se fazer uma pequena
reserva de dinheiro, sobretudo para a compra de material para construgéo da
casa, Nos casos em que tém terreno proprio ou no quintal da familia. Trocam
com menos freqiéncia os moveis e eletrodomésticos e restringem os gastos
financeiros de algumas atividades dosfilhos.
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Ah, agui em casatem que segurar as criancas, €l as ndo entendem que agente ndo
tem dinheiro paraficar gastando com bobagens, mal da para pagar as contas, 0
dinheiro que entra eu seguro paratentar comprar um saco de cimento, uma parte
do piso. Quando a gente, no final de semana, vé que tem este dinheiro, meu
marido logo comprao material quedaelevaparaobra. A gente aindaesta pagando
um crediério dos outros materiais que comprou paralevantar acasa. Foi assm que
a gente conseguiu colocar alaje da casa. A gente tem que determinar as coisas.
Deus ndo quer isso para gente, a gente quer ter a nossa casa, nao da para todo
més pagar o aluguel, um dinheiro que nuncamaisvai ver navida. (L., 44 anos, é
vendedoraambulante derefrigerante, casadacom um pedreiro emée detrésfilhos,
membro ha 15 anos).

A casa propria € a aspiragdo mais forte dos entrevistados; alguns apon-
tam o desgjo de deixarem o terreno dos familiares, pois na ocasido em que
construiram, como precisavam de um lugar, ndo consideram a possibilidade de
venda do local em caso de morte dos pais. | nteressante observar que, mesmo
assim, falam em ter uma casa num terreno maior, onde os filhos possam cons-
truir quando casarem, caso haja necessidade. Como destaca Mariz (1994),
construir a casa € muitas vezes um projeto de toda uma vida, e, as vezes, de
toda a familia. Em alguns casos, esses projetos sdo herdados dos pais, apesar
de a autora ndo identificar, em seu estudo, uma motivacdo religiosa entre os
seus entrevistados para aquisicéo da casa propria. Ela observou que a ética
pentecostal parece levar a que se faga mais poupanca do que a ética de outros
grupos religiosos por ela pesquisados. Ja os entrevistados de minha pesquisa
demonstram uma motivagdo nesse particular, e ddo um significado religioso a
essas aquisicoes. Nesse sentido, a motivagdo ao consumo é primeiramente
religiosae mégica, jAque muitos vivem sem nenhumaprevisibilidade financei-
ra, no curto prazo, para a aquisicdo de determinados bens desgjados. Mas €
precisamente por esse mecanismo que o fiel acredita poder reverter a sua
situacdo.

Em nome de Jesus, a situagdo vai mudar. Eu estou orando, porque Deus ja
providenciou a nossa casa. Mas eu g0, ndo deixo de ter a minha fé. O nosso
terreno é de posse que compramos deumacbreiradalgreja, aindaestamos pagando
paraela. Mastivemos que colocar logo algumacoisald, ai agentefezumameia-
agua e mudou sem nenhum conforto. (M., 54 anos, viavo, fretista, moracom um
filho, membro h& sete anos).
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Aindaem relagéo aosinvestimentos em residéncias, alguns entrevistados,
que j& possuem casa propriaem areas com problemas com o tréfico de drogas
e avioléncia, falam que gostariam de se mudar para lugares mais tranquilos.
Porém, é consenso entre os entrevistados, independentemente do segmento
socia edolocal de moradia, que a violénciapermeiatodaa cidade.

Nesse ponto, éinteressante mencionar que dois entrevistados residem em
condominios fechados. Apesar do crescente desejo por seguranga servir como
Unicajustificativa paraas pessoas procurarem esses condominios, deve-se con-
siderar que o aprofundamento a respeito das questfes que envolvem esse con-
texto contempla outros aspectos, mais complexos, e que ndo se adequam ao
escopo deste artigo. Importa, aqui, destacar que 0s motivos pelos quais esses
dois entrevistados optaram por morar nesses condominios também sdo, entre
0s segmentos mais favorecidos, valorizados pelos status de se morar nesses
locais e ter acesso aos servicos que neles se encontram. Eles mencionaram
gue 0 que mais os atraiu foram as extensas areas comuns, equipadas com
instalagOes esportivas, de lazer, de servicos, de uso exclusivo dos moradores.
A penas secundariamente falaram sobre a questéo da seguranca. Assim, 0 acesso
privado a esses servicos pode ser considerado uma manifestagdo do desejo de
morar com mai s conforto, mas que também vem sustentado pel o discurso con-
traavioléncia. Frente ao medo do aumento da criminalidade violenta, as pesso-
as afirmam se proteger sobretudo pela fé. As solugdes religiosas sdo vistas
como as mais eficazes — talvez fortalecidas pela religiosidade, essas pessoas
parecem ndo ter ailusdo de que se pode ter maior segurancga apenas dentro dos
muros de espacos protegidos.

(rédito e a possibilidade de consumo

Ao faar de poupanga, nenhum entrevistado referiu-se as constantes con-
tribuicdes feitas a Igreja, 0 que poderia dificultar a intencdo de se fazer uma
reserva financeira, ou mesmo de impedimentos de familiares por esta atitude.
Algunsfiéisrevelaram que muitas vezes ndo tém o dinheiro paracumprir com
o0s “propésitos’ financeiros feitos a denominagdo religiosa. Mas, conforme
mencionado anteriormente, entre as diferentes contribui¢gdesfinanceiras, o dizimo
€ considerado uma obrigacdo que dificilmente deixa de ser cumprida. “No dis-
curso e napréticadaUniversal, o pagamento do dizimo n&o é, de modo algum,
voluntério, no sentido espontaneo. Pelo contrério, o dizimo étratado como lei de
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Deus’ (Mariano, 2003, p. 246). Para os fiéis, a crenga é que o pagamento do
dizimo pode conduzir aumareversdo nasituacdo de dificuldades e béngdos de
prosperidade.

E umaobrigagao, eu fico com 90% e Deus com 10. Se eu ndo fossefiel estariana
pior. SO sei que Deus tem me abengoado. Se agente ndo tiver Jesus, agente pira.
E contaparapagar, faltaisso, faltaaquilo, ndo sobra. Estadificil paratodo mundo.
Tem muita gente na Igreja que também esté passando uma luta legal. Uma
conhecidaminhaperdeu até o telefone. (J., 51 anos, casada[marido desempregado],
cabeleireira, membroha 17 anos).

Observei que a Igreja busca orientar os fiéis para ndo fazerem dividas
além da condicdo que possuem para quita-la, assim como empreéstimos. Por
exemplo, uma matéria da Revista Plenitude (2003, p. 16-17), intitulada“ Saia
dalista de devedores: caminhos paralimpar nome na praca e recuperar crédi-
to”, traz a seguinte abordagem:

SeoBras| sofreparapagar adividaexterna, quedirao cidadao brasileiro, respeitando
as proporcdes, € claro. Tantas despesas — compromissos atrasados, emissao de
cheques sem fundos, dividas no cartéo de crédito e ata de juros para pessoas
fisicas[...] tém levado nomes de inadimplentes para o cadastro de servigos de
protecdo ao crédito (SPC). Com 0 nome sujo, apessoa ndo obtém financiamentos,
n&o abre contas, ndo retiratal 6es de chegues, corre o risco deter acontacorrente
cancel adae ndo pode assumir cargos publicos. Entdo pense bem antes de emprestar
0 nome a terceiros e ser avalista. Este € outro aspecto que contribui para a
inadimpléncia.

I sso, inicia mente, pode parecer umaambiguii dade ou superposi ¢&o de con-
cepgdesdasidéias, jaque asliderangas evocam os desafios e propositos durantes
asreunides, mesmo que o fiel ndo tenhacondi¢des de cumpri-los. Maso queesta
em jogo é a producdo de sentidos que os fiéi s atribuem em sua prética cotidiana.

A cabeleireira J., por exemplo, diz que evita fazer dividas em datas de
aniversarios, faz o que d4" dentro do que pode”. “ Eu ndo fico fazendo gracinha
pra agradar ninguém, porque depois passa a data festiva e fica s6 a preocupa-
¢do de como vai ser parapagar”. Porém, nem todos os entrevistados “ se segu-
ram”, sobretudo diante de necessidades mais imediatas; se “nao tém saida’,
muitos usam cartdo de crédito e empréstimos bancarios, ou compram algum
eletrodoméstico.

Horizontes Antropolégicos, Porto Alegre, ano 13, n. 28, p. 117-144, jul ./dez. 2007



Um pé no reino e outro no mundo 127

Divida? Divida para aquele que € cristdo, como para aquele que ndo é cristdo, €
sempredividal Dividaagentetem quelutar contraela, agentetem quebatalhar...
agentetem quelutar paracombater €la, mastodo mundo tem divida. O Brasil que
€0Brasil temdividal Japensou? Uma pessoaque ganhaum sal&rio-minimo endo
ter divida? E muito dificil! Esse Brasil éfeito so dedividamesmo! (M. L., 60 ancs,
vilva, proprietariade um trailer em umafavela, membro haseteanos[maedeseis
filhos; destes, quatro adultos moram com €la)).

O acesso acartdes de crédito ou cheques é algo importante, poisampliaa
margem de crédito para aquisi¢do de determinadas mercadorias. Empréstimo,
crediario, cheque especial e cartéo de crédito tornaram-se, para muitos, a pos-
sibilidade de satisfagdo imediata de alguns desejos ou necessidades, estabel e-
cendo compromissos financeiros no presente, em troca da fruicéo de bens de
consumo muitas vezes acima do seu padréo de vida. Alguns disseram que as
suas dividas aumentaram “ bastante” depois que passaram a fazer usos desses
itens. A grande maioria recorre a esses mecanismos, especia mente pela faci-
lidade do pagamento de parcelasinfindaveis.®

Quando vocé deve, vocé tem crédito no banco, ndo é? Eu tenho crédito no banco.
Dou um cheque, o banco cobre! N&o posso dizer que eu tenho divida porque
quando vocé tem divida vocé passa até fome quando vocé ndo tem condicdes de
pagar! (J., 28 anos, casado, taxista, membro haoito anos).

O cartéo eu fiz porque eu tinha o da [l oja de departamentos] e elesme ofereceram
o cartéo de crédito paracomprar em outras|ojas. Eu tento segurar, quando ndo da
parapagar tudo eu pago o minimo, mas é umabolade neve, sd aumenta, eu quase
perdi porque atrasei dois meses, ndo tive o dinheiro para pagar. [(., 51 anos,
casada, cabeleireira, membro ha17 anos).

Quando o endividamento € inevitével, passa a ser visto como um “com-
promisso que deve ser honrado”, € grande o receio de ndo conseguir pagé-lo,
deter “o0 nome sujo” pelainadimpléncia, de ter o nome nalistado Servico de

3 |sso resulta, na maior parte das vezes, no endividamento de um grande nimero de pessoas, que
compram mercadorias que na verdade ndo tém como pagar. Muitos entrevistados falaram que ao
quitar e pagar os encargos necessarios no Servico de Protecdo ao Crédito (SPC) ou algum 6rgéo
similar, voltaram a fazer outras dividas na medida em que obtiveram novamente crédito no mercado.
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Protecdo ao Crédito. Crucial nesse aspecto parecem ser os valores morais,
pois 0 que estad em jogo é a dignidade, arespeitabilidade pessoal.

Eu morro de medo de ter o meu nome sujo, € aunicacoisaque eu tenho. Hojeem
diaaté paravocé arrumar um emprego eles verificam se 0 seu nome esta sujo. Ja
atrasel prestagdes, mas nuncaperdi o crédito, eu até posso ndo ter o dinheiro, mas
ondeeu chego, mesmo sem ter como comprovar renda, eu consigo fazer o crediério,
eles perguntam se eu tenho cartdo de crédito, pedem carnésde outraslojas. (S., 41
anos, casado, pintor e eletricista, membro ha quatro anos).

Freguentemente, algreja Universal retrata a situacéo de fiéis que conse-
guiram sair do “fundo do pogo” das dividas que pareciam ndo ter solucéo,
inclusive com mencé&o aos val ores, niimeros de chegques sem fundos, restri¢des
aos usos de cartdes de créditos e contas bancarias, etc. A adesdo religiosa
traria um visivel efeito compensador: tendo a sua vida transformada e agora
socialmente aceita pela utilizagdo de tais servicos, a pessoa teria, pelo menos
emtese, apossibilidade devivenciar experiénciasfavoraveis e gratificantesem
relacdo ao consumo, o que reforca aidéia do poder da lgreja e arepeticéo da
estratégia utilizada durante os cultos e programas na midia. Por outro lado, a
preocupacdo com a prosperidade parece ndo se resumir apenas ao desegjo de
exibicdo pessoal dos bens adquiridos, umavez que o comportamento em rela-
¢do ao trabalho e afé sdo valorizados, podendo espel har também certa carac-
teristica presente na estrutura socia atual, naqual aaquisicao de certosbensé
extremamente valorizada e referendada como componente direto de uma de-
terminada situacdo social.

A gente quer comprar um ar condicionado, mas a gente esta todo enrolado aqui.
Vou deixar parao ano quevem, ndo me meti, vou esperar. Ai vou comprar evai ter
mais a conta de luz, vai ficar pesado. (Anténio, 30 anos, casado, membro ha
quatro anos).

Nesse sentido, as impressdes emitidas e percebidas pelos entrevistados
s40 extremamente importantes em seus cotidianos, umavez que fornecem as
bases referenciais em relacdo a situacdo desgjada. Tenta-se fazer uma “ esco-
Iha” que ndo seja pelo funcional, mesmo com limitagdes econdmicas. Ainda
gue a posse de dinheiro possa representar acesso a determinados bens, a aqui-
si¢do ultrapassa a condic¢éo econdmica, é referenciada pel as dimensdes simbo-
licaseculturais(Bourdieu, 1984).

Horizontes Antropolégicos, Porto Alegre, ano 13, n. 28, p. 117-144, jul ./dez. 2007



Um pé no reino e outro no mundo 129

Vocé quer comprar aguele vestido, vocé chega e compra; vocé quer comprar
aquela calga, ndo tem dial As pessoas de posse é assim, ndo tem dia de vocé
comprar, eu com essaidade todaaqui agente comprano cartéo, no cartdotemdia
de comprar e dia de pagar. Ent&o € isso; € vocé chegar e ndo precisar de cartdo,
vocé esta com cheque naméo e tem dinheiro na conta, passa o cheque e ai vocé
compra. Vocé compraaguel e sapato. “N&o, vou comprar aqueleali, agueleai mais
caro!”. Chegar parao dono dalojaou parao rapaz quetrabalhalaefalar que“eu
quero aquele ali”. Porque tem lojas quando vocé chega a pessoa olha para vocé e
falalogo o prego, se ndotiver preco elafalalogo porque elaachaque vocé ndo tem
condig¢Bes de comprar, entendeu? Tem lojamuito chique que vocé esbarranaporta
paraentrar paracomprar, o cartéo te dduma possibilidade paravocé comprar, vocé
tendo o cartdo vocé entranumal ojachique e compra, mesmo semter dinheiro. (P, 64
anos, viliva pensionista e vendedora de produtos cosméticos, membro ha 23 anos).

Esse depoimento ilustra uma representacdo dos economicamente mais
desfavorecidos acerca das préticas de consumo dos setores mais elevados. A
idéia é que pelo consumo se pode demonstrar umamel hor situacdo social, dis-
tinguindo-se de outros. Mas, em vez de se partir do pressuposto dadiferencae
construgdo de segmentos sociai s especificos, pode-se interpretar tal fato como
uma tentativa de aproximagéo social desses entrevistados em relacéo a deter-
minado estrato social. Certamente, as particularidades nas relacfes entre dis-
curso e prética sdo referenciadas pelo significado subjetivo do consumo. Os
fiéisidentificam nas mensagens religiosas a possibilidade de expansdo do con-
sumo a determinados bens e servicos, a ascensdo aos segmentos com melho-
res condicOes de vida; falam que se sentem motivados a recuperarem essa
condic¢do ou inserirem-se nel g, e para tanto ndo medem esforcgos na construcéo
dessa situacéo.

Nesse sentido, os entrevistados, apesar do “querer”, ndo se orientam
meramente por uma perspectivadutilitarista. Deixam claro o “ outro lado disso”,
as suas escolhas estdo baseadas em uma racionalidade “ substantiva’ (Weber,
1964), sdo eticamente justificadas pela Teol ogia da Prosperidade e aatitude de
consumo no registro do “querer” também é eticamente restringida em suavo-
racidade pel as admoestagtes contra“ o passo maior que aperna’, muito claras
nas suas atitudes e comportamentos sobre 0s meios de acesso ao consumo e as
suas consequénciasfinanceiras. Masisso no plano ideal, dasintencdes, porque
parece gque no da prética concreta muitos recorrem a créditos, empréstimos e
financiamentos. Mas sempre com a confianga de que Deus 0s suprird no mo-
mento certo.
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Eufizum empréstimo parair ao casamento daminhasobrinha, tive que comprar a
passagem [de 6nibusinterestadual] também paraminhairmg, queémae delaeque
ndo tinhacomo ir. A aproveitei e peguel um pouquinho mais paracomprar uma
roupa parando ir de qualquer jeito. [sobre possibilidade de pagar 0 empréstimo]
Eu oro e Deus manda, mas eu oro e tenho atitude, ndo fico deitada debaixo da
coberta. (T., 42 anos, casada, costureira, membro hacinco meses).

Aquisicdo e a urgéncia neste mundo

As necessidades materiais de uma pessoa vao variar de acordo com as

circunstancias. Mulitas dessas “necessidades’ pouco tém aver com a dimen-
s80 do gostar, querer e desgjar (Campbell, 1998). Conseqlientemente, aexpec-
tativa de mudanca esté relacionada a legitimidade percebida do esforco de
melhorar avida. A mensagem religiosa, ao sereferir ap consumo de determina-
dos bensindustrializados, os acionacomo indicador da superacdo de umacon-
dicdo de vidarestritaa subsisténcia Nesse sentido, religido, consumo e aspira-
¢ao sdo engrenagens para 0 modus operandi de uma sociedade orientada
para o mercado.

N&o € so ter bens materiais! Tem gente que tem tudo e ndo tem nadal Eu tenho
cliente aqui quetem casa, tem carro, € formado e ndo é préspero! Por qué? Porque
vivenadrogal S&o pessoas viciadas e ndo sabem nem o que fazer com aquilo que
trabalhou e estudou! Isso ndo é prosperidade! Prosperidade é vocé viver em
comunh&o com Deus. Ai vocé sabera usar o que Deus te d&. Eu quero ter um
carro! Eu sou um ser humano, eu vivo! Eu quero passear, eu quero andar! Eu ndo
quero ficar escravadetéxi! E claro que eu ndo vou viver enfiadadentro do carro,
mas nahoranecesséria, € meu conforto! Carro éum conforto! E um bem necessériol

O carro ndo émal, éum bem necessario! Com um tempo eu vou ter! Eujatenhoa
carteira, acarteiraestdai. Eu estou levando acarteiratodo diada prosperidade, eu
vou ter um carro. Agoravai ter o tempo e ahoraporque se eu ndo pedisse direcdo
de Deus eu jatinha um carro. O que adianta eu ter carro e ndo ter condicdes de
manter. Eu ndo quero carro de qual quer maneira, quero coisaque Deusme da. E
igual alinhatelefénica, vocé vé que muita gente ndo pode manter nenhumae eu
com marido desempregado mantenho tudo em dia. (J., 51 anos, casada, cabeleireira,
membro hal7 anos).

Assim como no depoimento acima, arenda e 0 consumo ndo sao os Uni-

cos, ou os fatores mais importantes relativos a prosperidade. A fé, afamilia, a
salde e as relacfes pessoais sempre sdo referenciadas pel os entrevistados ao
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falarem sobre as influéncias que afetam seu bem-estar. H4 um dinamismo nas
estratégias pessoais para driblar a condi¢do de dificuldades materiais e finan-
ceiras que acaba por reacomodar a mesma situacdo, um processo constante de
gjustamento das expectativas a realidade de acordo com a posi¢éo social
(Bourdieu, 1984). Através do “ proprio negécio”, espera-se obter melhores con-
digcdes de trabalho e de vida, condi¢les essas que ndo se referem apenas a
base de recursos materiais indispensaveis, mas abrangem também a dimensdo
intrinseca da qualidade de vida, que envolve fatores como relagdes pessoais e
felicidade.

Uma pessoa prosperaé uma... Eu ndo vou dizer paravocé que eu estou prospera
n&o... maséo conjunto detudo. Vocétem que estar tota mente bem financeiramente,
independente. Eu ainda dependo daminhama&e. Sendo eu estariadentro de minha
casa, ndo estaria aqui. N&o estaria levando minhas coisas de lapracal Entéo eu
ndo estou totalmente como eu queria. Quer dizer, apessoa prosperaéindependente
financeiramente, € umavidabem estabelecida. A familia, todaelaestanapresenca
de Deus. E filho, marido e esposa. Todos no conjunto, juntos. Isso é umafamilia
préspera, porque ela conseguiu estar toda ela na presenca de Deus e com boa
estabilidade financeira, ter um bom rel acionamento familiar. E um conjunto. O que
eu vejo de prospero é isso! Mesmo que tivesse uma boa casa, uma coisa muito
boa, quer dizer, no caso também asalide tem que estar. Asvezes uma pessoa pega
umadoenca, ndo pode, ndo pode aceitar! A gentetem um Deus quelevou todas as
enfermidades, entdo a gente tem que estar sempre bem dentro da promessa de
Deus. (M., 36 anos, casada, trabalha com preparo e vendas de alimentos doces e
salgados, membro h& oito anos).

Muitos buscam melhorar de vida e a crenca religiosa parece ajuda-|os;
apesar detodas asdificuldadesfinanceiras e daimprevisibilidade de um futuro,
elesenfrentam os desafios do cotidiano com o apoio religioso paraa superaco
dessa situagdo. Por outro lado, a Teologia da Prosperidade torna plausivel o
consumo inerente ao sistemacapitalistavigente nasociedade brasileira. Aidéia
de que privagOes materiais na terra garantem a felicidade no paraiso, téo fre-
guentes em algumas igrejas pentecostais, € descartada pela Igreja Universal.
Para 0s seus adeptos, afelicidade terrena— e ai entendida também como aces-
S0 a bens de consumo — ganha um destaque em suas vidas. Note-se que, em
vista disso, ha uma certa sobreposi¢ao entre “prosperidade” e “felicidade’, a
primeiracorrespondendo ao fato, asegunda ao sentimento associado: os depo-
imentos apresentados mencionam uma espéci e de mix, definindo a prosperida-
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de como envolvendo bens materiais, salde, familia organizada, respeito, etc.
Entretanto, observa-se que esses sempre comecam mencionando as condi¢des
materiais.

A IgrejaUniversal, como outras denominagdes pentecostai s, adapta-se as
promessas da sociedade de consumo, aos apel os do lazer e as opgdes de entre-
tenimento criadas pelaindUstriacultural. A “flexibilizagdo” de agunscostumes,
abolindo certas préticas restritivas, em vez de renegar o interesse materia as-
socia-0 ao interesse pelas coisas deste mundo, justificando-o e incentivando-o
(Mariano, 1996). Entretanto, conforme os relatos dosfiéis, apesar de vigorar a
“retérica do querer”, isso ndo quer dizer “desmoralizacdo” — pelo menos no
plano ideal, pois ja se viu que na prética concreta isso ndo ocorre: 0 que a
Teologia da Prosperidade faz € justamente “moralizar o querer”.

A Igreja Universal, operando dentro de uma|6gica também de servicos,
difunde os valores e estilos de vida que sdo fundamentai s para uma sociedade
de consumo, constituindo-se como uma ponta de langa da “atuaizacdo” da
antigarelacdo entre religido e economia proposta por Weber (1996). Mantém-se
a afinidade entre as esferas, mas deslocada da relacéo religido/trabalho para a
relacdo religido/consumo. |sso mantém vivaareligido, mas segundo umalégica
em que a Teologia da Prosperidade — e a “ batalha espiritual” — é a énfase.

Ao expor diversasformas de serelacionar e posicionar, algrejaUniversal
mostra e identifica bens de consumo e seus sentidos simboélicos como uma
forma de demarcacdo das distingfes sociais. Esses valores utilizados na cons-
trucdo do discurso religioso implantam paradigmas do que é ser “rico”, “po-
bre”, “moderno”, “urbano”, etc. Nesse sentido, osfiéis podem ler einterpretar
os sinais relacionados a valores considerados modernos — bens de consumo,
servicos e estilos de vida — que identificam na publicidade e na midia. Com
efeito, ha uma identificagdo e projecéo com muitos produtos e um desgjo de
encarnar também o papel de consumidor: ndo apenas ver, mastocar e adquirir.
E éisso que forma o quadro de referéncia para a auto-estima, ao contrério do
esforco produtivo, que se torna apenas um meio paraaformacéo de umaauto-
imagem positiva.

As vivencias de lazer

Pode-se ou ndo verificar algumas dimensdes de lazer em determinadas
formas de consumo. Pensar o lazer a partir das questdes que orientam esta
pesqguisarequer considerar algumas peculiaridades desse fendmeno. Primeiro
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€ importante concebé-lo ndo simplesmente como tempo do nao-trabal ho.
Conceituar o lazer significa reconhecer a existéncia de diferentes dimensbes
gue compdem esta situaco.

Por exempl o, muitos entrevistados rel atam afalta de tempo disponivel em
guantidade suficiente paraas necessidadesindividuai s e adiminui¢éo das pers-
pectivas de lazer devido ao tempo ocupado com o trabalho, astarefas familia-
res e cuidados com osfilhos. Mas, por outro lado, alguns falaram que em fun-
¢do do tempo que dedicam ao trabalho desejam, namedida do possivel, apro-
veitar a vida um pouco melhor em relacdo a questdo do lazer e estar mais
presente junto afamilia, ou seja, dar mais atengdo a criacéo dos filhos e parti-
cipar mais efetivamente davida familiar.

Em principio, poder-se-iaaté pensar que a ndo-uniformizacéo dajornada
do trabaho entre os trabalhadores por conta propria indicaria uma vantagem,
pois significariaflexibilidade. Esse suposto beneficio, entretanto, ndo se apre-
sentacomo tal narealidade: jornadas maisflexiveise horariosindividualizados
ndo significam jornadas menores. O que seidentifica nos diversos depoi mentos
s80 jornadas de até 15 horas por dia, durante dias seguidos. S80 mencionadas
como cansativas, em que a remuneracdo financeira muitas vezes ndo é prede-
terminada. Valetambém lembrar o fato de que paramuitas mulhereshdadupla
jornada de trabalho, o que reduz ainda mais seu tempo disponivel. Talvez por
isso mais as mulheres disseram ndo ter “ quase nenhuma’ forma de lazer.

E interessante observar que muitos entrevistados, especiamente os dos
segmentos com menores rendimentos, apresentam a ida a Igreja como sua
principal atividade delazer: “ atualmente quase ndo tem lazer”, “émaisalgreja
mesmo”, “eu ndo tenho muito lazer, geralmente vou mais algreja, ndo sei se
posso dizer que isso é lazer!”. Obviamente, a freqiiéncia regular aos cultos
poderialevar aumayvisdo de que se gasta muito do tempo livre com esta ativi-
dade, umavez que € considerada uma das mais relevantes. Mas 0 seu registro
pode ter outra dimensdo, e dois aspectos importantes destacam-se nesse senti-
do: o primeiro, conforme ja mencionado anteriormente, tem a ver com a fre-
guéncia relativamente alta as atividades do grupo religioso durante toda a se-
mana; em segundo lugar, salienta-se o tipo e a atracdo da programacéo e das
atividades da denominacdo, uma religiosidade referenciada pela seguranca
emociona e que, de certo modo, se pauta pela apresentacdo de solugdes para
os problemas vivenciados. A religiosidade de alguma forma possibilita para
muitos destes fiéis o afastamento dos choques do dia-a-dia, repletos de frustra-
¢cOes e miséria.
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Freguentemente o lazer ocorre nostemplos, locais onde muitasvezesexis-
tiram cinemas e teatros, espacos de outras formas de lazer e entretenimento.
Mas a participacdo em diferentes momentos dos cultos, como os louvores, as
dancas, as oracfes em voz alta, etc., acabam por possibilitar uma experiéncia
bastante similar a algumas dessas atividades na perspectiva dos fiéis. Mas,
mesmo assim, esse fato deixa ver os pontos entre as emogdes e as renovagoes
gue podem ser encontradas nessas atividades. Certamente, € um elemento que
ultrapassa aidéia banal de uma descarga de tensdo através da atividade fisica,
caracteristica de algumas atividades de lazer. Assim, aidaalgrejafaz parte de
todo um jogo de interdependéncia que exige, especialmente do fiel, formas de
participacdo pautadas em procedimentos especificos. H&4 uma porosidade en-
tre as atividades de lazer e asreligiosas, busca-se no espaco dalgreja a expe-
riénciaemocional que pode ser propiciadapelo lazer.

A imagem da Igreja Universal aparece como um ambiente completo de
entretenimento, que propicia conforto e qualidade. Possibilidade de passeio,
entretenimento e de compra.* Por exemplo, uma das atractes para o fiel que
visita a Catedral da Fé, em Del Castilho, no Rio de Janeiro, é a réplica em
miniatura da cidade de Jerusalém no tempo em que “ Jesus realizou seu minis-
tério”. A estrutura da catedral visaaoferecer, em um sO espaco, possibilidades
de consumo em vérios aspectos, funcionando como umaatracéo geral de lazer.
A disposi¢ao das | ojas e servicos também obedece a um sentido planejado que
possibilitao trgjeto dosfiéisao sedirigirem ao centro do templo onde érealiza-
do o culto. O planejamento arquitetonico privilegia o espetécul o, onde € possi-
vel se montar grandes cenérios para as “ correntes’ realizadas e a participacéo
nado s6 de um grande numero defiéis, como também de pastores.® Um exemplo
€a"“Corrente dos 318" pastores e bispos, realizada as segundas-feiras. A cres-
cente construcdo de catedrais dalgreja Universal ndo ocorre de formaisol ada,
mas associada a outras formas de organizacdo da Igreja, como a midia e os
peguenostemplos.

O que se pode observar, deinicio, € que exceto aidaalgreja, o principal
lazer de muitosfiéis dos segmentos com menores rendimentos é doméstico, diz

~

Na Catedral da Fé da cidade do Rio de Janeiro se tem acesso a livrarias, lojas de CDs, videos e DVDs,
museu e lanchonete de uma rede de lanchonetes (Bob's) presente nos principais shopping centers da
cidade do Rio de Janeiro.

5 A Catedral Mundia da Fé tem capacidade para cerca de 10 mil pessoas sentadas.
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respeito a atividades como assistir atelevisdo, ler a Biblia, brincar com os fi-
Ihos, que ocorrem fundamental mente nesse ambiente.

A leitura da Biblia foi apontada apenas por alguns entrevistados como
atividade que costuma se desenvolver nos horérios livres. Um nimero maior
mencionou aleiturado jornal dalgrejaelivrosevangélicos. Todosdizemter o
habito de ler pelo menos parte do jornal semanal da lgreja. Quando indagados
sobre os titulos dos livros, a maioria foi capaz de mencionar cerca de cinco
livros publicados pela Igreja Universal, sendo que, entre os entrevistados dos
segmentos populares, apenas dez entrevistados leram algum livro da Igreja
Entre os fiéis dos segmentos médios a leitura é mais frequiente, tanto de livros
como derevistas dadenominag&o.® Nesse contexto, parece haver umahomologia
do gosto, o julgamento discriminador e 0 conhecimento ou capital cultural, que
habilitam grupos ou categorias especificas paraa compreensdo e classificagdo
desses produtos, assim como a maneirade us&-|os (Bourdieu, 1984).

Pode-se observar que aleituraregular e abrangente da Biblia € apontada
geralmente pelos segmentos mais altos; poucos sdo os que a fazem entre os
com menores condigdes financeiras. Alguns entrevistados afirmam que geral-
mente falta-1hes tempo e disposi¢do para concluirem leiturasiniciadas, muitos
declaram ler trechos antes de se deitarem para dormir, ao acordarem, em Oni-
bus durante algum deslocamento pelacidade, no horério do amoco etc. Poucos
sevoltam paraaleiturado livro como um todo, ao acompanhamento da historia
naqual o fragmento estainserido. Além disso, observel que o fato de ofiel ter
conhecimento textual de determinado versiculo pode ser motivo de reconheci-
mento e prestigio nacomunidade religiosa, estabel ecendo, assim, umadisputa
em torno dos bens e capitais do campo religioso (cf. Bourdieu, 1992).

FreqUentemente, nas conversas entre fiéis, a mengdo a determinada pas-
sagem biblicapodelevar adesdobramentos sobre o0 seu significado em torno do
assunto discutido. Nesse sentido, mesmo de formafragmentéria, muitos entre-
vistados relataram que acabaram sendo estimulados a ler a Biblia, ainda que

5 Em pesquisa realizada sobre os usos e efeitos da midia no cotidiano dos fiéis com evangélicos de
vérias denominacoes na Regido Metropolitana do Rio de Janeiro, Fonseca (1997) apontou que os
livros sobre doutrina da Confissdo Positiva ocupam destaque nas preferéncias dos leitores evangé-
licos. De acordo com a classificagdo utilizada no estudo, as obras de Macedo aparecem como as mais
lidas, por 63% dos fiéis da Igreja Universal. O autor destaca o problema de classificacdo desses
livros, ja que, além de préticos para a vida cristd, neles estdo embutidos ensinamentos que podem ser
classificados de Confiss@o Positiva ou da Teologia da Prosperidade.
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inicialmente tenham encontrado dificul dades devido acomplexidade e o volu-
me de leitura.

Destaca-se, também, receber ou visitar amigos e parentes, aindagque muitas
vezes as dificul dades financeiras sejam apontadas como obstéacul os paraa par-
ticipacéo em festas e aniversérios dos mesmos. Nao ha disponibilidade de tem-
po detodos os membros dafamiliaparaaparticipago nessas atividades: prioriza
seotrabaho, pois* precisa-se dedinheiro”. Como jamencionado antes, muitos
entrevistados sdo expostos a jornadas de trabalho desgastantes e nem sempre
se pode determinar os momentos destinados ao lazer:

Deixei deir ao casamento daminhaprimae aoutros aniversarios porque precisava
dedinheiro, tivequetrabalhar. Mandei as criangas com minhamée e 0 meu marido
ficou comigo. (J., 37 anos, casada, cabeleireira, membro ha 12 anos).

N&o daparavocé se programar, asvezes nalltimahorapintaum servigo ehojeem
diando se pode perder as oportunidades, estatudo muito dificil. Minhamulher as
vezes val com as criangas. (S., 41 anos, casado, pintor e eletricista, membro ha
quatro anos).

Foi possivel identificar que aconversdo religiosando levaao rompimento
de determinadas redes de relagdes anteriores, pois, em Ultima instancia, a
militanciareligiosavisasempre novas adesdes (Machado, 1996; Mariz, 1994).
Mas uma relagdo possivel com outras pessoas para além do espaco religioso
também vai aém do interesse e daracionalidade instrumental . Todos os entre-
vistados costumam freqlientar festas de aniversarios e casamentos de pessoas
gue ndo sdo da Igreja. Se o convertido estabelece uma atitude de reserva em
relacéo a determinados ambientes considerados desfavoraveis a nova conduta
devida, como, por exemplo, festasreligiosas ndo evangélicas, boates ndo evan-
gélicas e bingos, ndo significa que sua sociabilidade se restrinjaa“ comunida
de’ religiosa. Mesmo que a aproximagdo dos entrevistados em relagdo a ou-
tros fiéis sgjarestritiva, especialmente no que se refere as relaces de negdci-
0s, suas préticas ndo se baseiam apenas no calculo, no pragmatismo e no
utilitarismo, essas também podem ser revestidas por umarelacéo interpessoal.
A reciprocidade, oslagos morais e acomunicagdo interpessoal devem ser exa
minados nesse contexto.

A fregliéncia e a adesdo de pessoas a lgreja Universal séo marcadas pela
mobilidade dosfiéis, pois muitos ndo s8o membros ou tém pertencimento exclu-
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Sivo a essa denominacdo. Assim, muitos entram em contato com o0 grupo sem
ter qualquer tipo de lago estabelecido, com um sentimento de pertencimento
“frouxo” ebaixa“lealdade’. Em outras palavras. “afacilidade como qual quer
um pode mudar de uma[religido] paraoutra sem que 0 mundo caia. A propria
nocao de conversdo religiosavai setornando um conceito fraco[...]" (Prandi,
1996, p. 260).

Alguns entrevistados relataram que, por questdes financeiras, ndo costu-
mam chamar os demais fiéis da Igreja para festas e reunides que realizam.
Chamam apenas os mais intimos para evitar “fofocas’, pois algumas pessoas,
ndo convidadas, e na maioria das vezes pouco proximas, acabam gerando co-
mentérios desagradaveis e que levam a acirramentos.

Eujafiz algumasfestas de aniversario agui em casae selecionava as pessoas que
como eu estavam no dia-a-diadalgreja. NaUniversal deAlcantaraémuitagente,
nado da prafalar “vou chamar o pessoal dalgregjaparair laem casa’. No maximo
quatro pessoas que sdo as minhas amigas, mas mesmo elas também nunca tém
tempo devir, asvezesnem chamo mais|...] o pastor eu ndo chamo, eletem muita
atividade. Tem fofocaforaedentro dalgreja, sempretem um quefala. Porque ndo
foi chamado ou veio pradepoisfalar para osoutros o quetinha e o que deixou de
ter, 0 quetem nasuacasae como sdo ascoisas. (M., 36 anos, casada, trabalhacom
preparo e vendas de doces e salgados, membro ha oito anos).

Interessante observar que os convidados geralmente sdo 0s que possuem
maior tempo na denominac&o, mesmo que de outro local. Pode ocorrer de o
entrevistado passar a frequientar a Universal em outro bairro, e continuar em
contato com fiéis do templo que freqlientava. E aqui cabe lembrar que esses
vinculos permanecem por amizade, trabalho religioso (evangelizac&o) e tam-
bém por questdes profissionais. Alguns entrevistados afirmaram que varios fi-
éis dalgreja que se tornaram seus clientes, geralmente tornaram-se seus ami-
gos. A situac&o ndo difere muito entre os entrevistados dos estratos mais altos.
Esses, se ndo enfatizam a dificuldade financeira, ressaltam os vinculos “frou-
X0s” com uma parcela dos demais fiéis. Apesar de convidarem pessoas mais
préximas, com baixa condi¢do financeira, essas ndo se sentem a vontade para
participarem desses eventos “ requintados’ . Justificam-se dizendo que ndo tém
“como se arrumarem para 0 evento”. JA entre os fiéis mais favorecidos, a
freqUiénciaémaior, inclusive com aparticipagdo de politicos, artistas (cantores
e musicos) e liderangas religiosas. Para melhor compreensdo desse contexto,
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lembremo-nos que Bourdieu (1984, p. 84) define o estilo de vida como um
conjunto unitério de preferéncias distintas que exprimem, nalégica especifica
de cada um dos subespagos simbdlicos, mobilia, vestimentas, linguagens ou
héxis corporal, amesmaintengdo expressiva, principio daunidade de estilo que
se entrega diretamente aintuicéo e que a andlise destréi ao recorta-lo em uni-
versos separados.

O que ressalta também dos depoi mentos é que atividades como praticar
esportes, ir a shows gospel e a restaurantes sdo mais verificadas entre os
entrevistados dos estratos sociais mais altos. por exemplo, afreqiiénciaares-
taurantes aumenta nos niveis mais altos de renda, mas como isso ndo foi uma
tendéncia verificada entre todos os entrevistados, pode-se supor gque antes de
ser indicativo de um padr&o diferencial de gastos, isso simplesmente aponta
parao fato de que, comparativamente, muitos desenvolvem outras atividades.
Por outro lado, ir ao teatro, ir a0 cinema e ir a exposi¢des quase ndo foram
mencionadas pel os entrevistados desse segmento. 1sso possibilita sugerir que,
mesmo que os valores religiosos e morais ndo estabel ecam restricoes as préati-
cas destas atividades, a guns ndo as praticam pelo fato de ndo constituirem um
habito anterior aconversdo religiosa. Tais val ores sGo mol dados por condi¢des
de vida que os geram e que sdo definidas num estilo. De fato, alguns entrevis-
tados afirmaram que ndo iam com regularidade a teatros e cinemas antes da
adesdo religiosa. Paraos que desenvolvem essas atividades € muito importante
gue adenominacado religiosa ndo tenha praticas conservadoras, de impor proi-
bi¢cbes de frequientar cinemas, clubes, teatros, festas, eventos sociais e viagens,
sendo possivel conciliar afé com umaintensavidasocial.

Mesmo a possibilidade de vigjar aparece com insistentes referéncias. Al-
guns entrevistados empregadores, com mel hor poder aguisitivo, costumam via-
jar com a familia e freqlientemente utilizam casa prépria ou se hospedam na
casa de amigos e parentes. Muitos trabal hadores por conta propria ndo o fa-
zem, primordialmente por razdes de ordem financeira. De modo geral, os en-
trevistados dos doi s segmentos associam aviagem com apossibilidade de“ des-
canso” do trabalho cotidiano. Com isto, as viagens e os custos despendidos
nessas ocasi 0es estdo direcionados menos a produtos tangiveis, e muito mais
a0 consumo de sensacdes: alivio e repouso.

Se eu pudesse gostaria de vigjar, descansar do trabalho pesado, conhecer outros
lugares, masisso émuito dificil, nareaidade so vigel atéhoje paravisitar parentes.
([H., 39 anos, casada, doceira, membro hanove anos).
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Ah, vigjar, descansar um pouco, igual a gente fez no carnaval, largar tudo e ir
embora. Fui paraumacol6niaquetem piscinaparaascriancgas. Eufalei paraomeu
marido “ou a gente ia ou eu ia comprar coisas para colocar numa barraca para
vender”. A gente estava até sem dinheiro, mas arrumamos emprestado com o meu
cunhado que também foi com minhairma e as criangas. (N., 38 anos, casada,
bordadeira, membro ha nove anos).

Nesse sentido, as atividades de lazer acontecem segundo critérios rel ati-
Vos de tempo e espaco que permitem falar em varios momentos além do espa-
co dalgreja. Atividades como ir a praia, consideradas por determinadas deno-
minagdes pentecostais como reprovaveis por serem “coisas do mundo”, ndo
encontram restrices na Igreja Universal e os membros desta, quando as pra-
ticam, o fazem sem constrangimento, pois ndo véem isso como contraditério &
sua condutareligiosa. A maior fregiiéncia dessa atividade ocorre entre os mais
jovens, mas mesmo esses vao raramente, pois o diadisponivel aessaatividade
— domingo — costuma ser reservado para idas a Igreja pela manha. Apesar de
freqUientarem também em outros dias da semana, assim como participarem da
evangelizagdo fora dos templos, o domingo € o dia da semana que costumam
receber e visitar familiares.

Entre agueles com menores rendimentos, observa-se uma prética de con-
tencdo de gastos ao irem a praia. Para economizar dinheiro, costumam levar
lanches e bebidas para consumo dos familiares e amigos, restringindo as des-
pesas ao transporte col etivo utilizado parase deslocarem, poisagrande maioria
Nn&o possui 0 carro, um bem considerado extremamente desejavel. L., 44 anos,
uma vendedora de refrigerante, aproveita essas ocasi Oes para aumentar a ren-
dafamiliar e conhecer outras pessoas. Num contexto de baixos rendimentos,
muitas vezes 0s momentos de lazer acabam se apresentando como mais uma
aternativaviavel detrabalho e renda.

A gente chega cedo, curte um pouco quando 0 movimento ainda esta fraco e
depoistrabalha, cadaum ficaum pouco com ascriangas[13, 10, 11 anog] [...] as
vezes as Criangas g udam, mas elas querem é mais saber de brincar e eu ndo gosto,
fico preocupada delas andarem no sol e no chdo quente, por isso eu ou meu
marido ficacom elas. A gentefica, consegue vender bem ficando o diatodo]...] eu
também cato aslatinhas paravender, daum bom dinheirinho [ ...] jaaconteceu da
gente encontrar pessoas conhecidas, gente que a gente ndo vé ha tempo, ai a
gente bate um papo, comeum peixinho|...]. (L., 44 anos, vendedoraderefrigerantes,
membro ha 15 anos).
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Dessa perspectivamuito geral, delineia-se 0 que transita entre os domini-
os do trabalho, do lazer e do religioso como passagens, as vezes quase imper-
ceptiveis, constituindo intersecdes de diferentes mundos. Podem a qual quer
momento transitar de um para o outro, em funcéo de um cédigo relevante para
as suas existéncias. As discussdes realizadas por varios pesquisadores suge-
rem que as fronteiras entre o mundo do mercado e mundo religioso estdo se
tornando mais frouxas. Cada vez mais ha penetracéo das | 6gicas empresarial e
de consumo na esfera religiosa (Campos, 1999). Os investimentos cada vez
mai ores namidia; naconstrucdo de espacos que conjugam experiénciareligio-
sa, entretenimento ou mesmo a diversificagdo dos servicos prestados, com a
abertura de agéncias de turismo que realizam peregrinactes a Jerusalém; sem
falar no langcamento de cartbes de crédito que beneficiam as denominacdes e
estimulam os fiéis a adquiri-los e buscarem melhorar de vida para utiliz&-|os
como meio de realizac8o das necessidades e desegjos de consumo. Tudo isso
proporcionado por uma prética religiosa mais flexivel com relacéo aos usos e
costumes, onde 0 consumir € ato desejavel e valorizado pelafé, sua prética é
feitasem culpa. E mais. consumir determinados produtos e bens € associado ao
“direito do cristdo”, numa perfeita sintonia com os valores da sociedade de
consumo. A conformacdo dessa representacdo ocorre paralela a valorizacéo
do trabal ho, sobretudo o “préprio negdcio”, constituindo-se em condicéo rele-
vante paraaconstrucao dessesideais. Com isso condenam o 6cio e apreguica,
estabel ecendo uma ética do trabalho que se reveste de caracteristicas préprias
de uma sociedade ainda cindida por profundas desigualdades sociais.

Consideracdes finais

A lgreja Universal estabelece diferentes estratégias de gjustamento as
demandas de segmentos da populacdo que, num contexto de transformactes
atuais de retraco de assalariamento, precarizacdes das relacles de trabalho,
desemprego acentuado e rupturas dos vinculos com o mundo do trabalho, en-
contram, nas crencas, simbol os, val ores e atitudes que os motivam naluta para
melhorar sua situacdo material e a organizarem avida.

Alguns dos comportamentos dos fiéis entrevistados parecem ser motiva
dos por intencdes basi camente religiosas. M uitos depoimentos indicam a con-
fianca adquirida através da fé para enfrentar a situacéo de precariedade mate-
rial, desemprego, os baixos salérios, etc. Asliderangcas dalgrejaUniversal, ao
lancarem méo da forca sobrenatural como recurso maximo para a solucéo de
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problemas, necessidades ou aspiracdes de diferentes ordens, enfatizam a di-
mensdo individual como mecanismo de mudangas de aspectos negativos oriun-
dos da condi¢do social. O fiel “parece administrar as continuidades e
descontinuidades da sua histéria pessoal segundo uma nova economiatempo-
ral, menos amarradaa possibilidade do momento, mais comprometida.com pro-
jecOes de futuro” (Mafra, 2000, p. 68). As dificuldades sdo vistas como coad-
juvantes do sucesso, ndo como obstécul os intransponivels.

O corpo eclesiastico enfatiza que € preciso saber 0 que se quer, aonde se
guer chegar e pagar o preco de caminhar em direc&o ao objetivo. O fiel pode
interpretar 0 sucesso ou insucesso profissional e financeiro como decorrentes
das forgas malignas em suas vidas e das quais luta para se libertar (Almeida,
2003). O trabaho, e o que ele pode proporcionar em termos de rendimentos e
fruicdo de bens e produtos de consumo, éimbuido de sentido religioso.

Ressalto que, desaforma, algreja Universal operaum reposicionamento
do sagrado com o que até ent&o, para muitos grupos pentecostais, era conside-
rado profano. Nesse sentido, a Teologia da Prosperidade possibilita uma aco-
modac&o da mensagem pentecostal a um contexto socioecondmico em que 0S
fiéis valorizam a poupanca e os investimentos como estratégias de uma ética
de consumo. Desloca-se arelacéo religido/producéo para religido/reproducéo
social. Nesse sentido, ndo se trata de afirmar que a Igreja Universal seria a
difusorade uma éticado trabalho que venhaaproporcionar aos seusfiéis éxito
socioecondmico mais elevado em relacdo a totalidade da populagdo, mas sim
que valoriza a atividade econémica e os rendimentos dai decorrentes que pos-
sam proporcionar a aquisi¢cdo de determinados bens materiais, status e reco-
nhecimento social por sua ocupagdo e posi¢ao social, estimulando o fiel que
“corre atrés’ confiando em Deus, em sua capacidade e “forca de vontade’
como dono do préprio negdcio.

Pude verificar que essa nova configuragdo desses neopentecostais € uma
forma de gjustamento a0 mundo moderno e evidencia a acomodac&o dessa
religiosidade a sociedade, a culturade consumo. Nesse sentido, ndo quero dizer
que osfiéis so essencia mente motivados paraamaximizagdo do lucro, esim
gue adefini¢do de um comportamento racional variade acordo com significado
subjetivo do consumo, areproducdo social. Trata-se de orientagfes de sentido
que manifestam uma afinidade entre a conformagéo da fé pelalgreja Univer-
sal e a dtitude frente ao consumo. Da mesma forma, considero que os bens
oferecidospelalgrejaUniversal ndo podem ser considerados meramente como
mais um produto oferecido no mercado, e sim como esses discursos e préticas

Horizontes Antropolgicos, Porto Alegre, ano 13, n. 28, p. 117-144, jul ./dez. 2007



142 Wania Amélia Belchior Mesquita

acerca do sagrado sdo0 combinados com desgjos e necessidades das pessoas
das camadas mais desfavorecidas que brotam de uma sociedade e cultura do
consumo. 1sso nos chama atencéo para o significado das préticas dosfiéis, isto
€, para a estrutura conceitual que essas pessoas utilizam para construir suas
experiéncias (Geertz, 1989), queindicam que, apesar de desejarem determina-
dos objetos, produtos e bens materiais, isso apenas se realiza através dos bens
sagrados oferecidos pela Igregja Universal, que “cria meios pedagdgicos’ que
instruem os fiéis nos usos dafé, mas depende enquanto institui¢do, daforcade
fé de seus membros para propagar-se (Mafra, 2002). Nesse sentido, os entre-
vistados, apesar de quererem determinados bens e servigos, associados aos
segmentos com melhores condicdes de vida, ndo se orientam meramente por
uma perspectiva utilitarista; as suas escolhas sdo eticamente justificadas pela
Teologia da Prosperidade e a atitude de consumo também é eticamente
restringida em sua voracidade, pelas tentativas, quase sempre néo eficazes,
contra“ o passo maior que aperna’, muito claras nas suas atitudes e compor-
tamentos sobre 0s meios de acesso a0 consumo e as suas conseqiéncias
financeiras.
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