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RESUMO

Ege trabdho visa modrar as idéias dos estudantes sobre um tema — a
propaganda - refletindo como da se insere na questdo ambientd. Também abordamos
como os aunos percebem questdes como as relacdes, empresa, meio ambiente e sociedade.
Foi redizado em uma oficina de Educagdo Ambiental, em uma escola particular de Lagoa
Santa — MG, durante os meses de junho e julho de 2004. Andisaram-se Sites de diversas
empresas € ONG's (Organizacbes Nao Governamentals). Em sua maioria 0os estudantes
conseguiram posicionar-se criticamente em relacéo as entidades investigadas.

Pdavras — chave: meio ambiente, propaganda, educacéo ambiental formal.

INTRODUCAO
Trajetéria profissonal e delineamento da pesquisa

Sou licenciada do curso de Ciéncias Bioldgicas na UFMG e meus primeros
contatos com Educacd Ambiental (EA) aconteceram dentro de disciplinas na faculdade. A
disciplina Indrumentacdo em Ecologia, por exemplo, tinha em sua ementa a criacdo de
jogos que envolvessem educacdo ambientd. Além disso, em vaios momentos do curso de
Ciéncias Bioldgicas fomos sendbilizados pelos professores a inserir a EA na escola, sem
contudo, muitas vezes oferecer-nos materiais para gprofundar a questéo.

No primeiro semestre de 2003 também entrel em contato com a Educacdo
Ambienta aravés de uma oficina que estava sendo oferecida na escola onde leciono. Esta
escola preocupase com 0 desenvolvimento das mudltiplas competéncias dos dunos
oferecendo, assm, diversas oficinas englobando vérias aeas de conhecimento como artes
plédticas, teatro, literatura, xadrez, etc. Essas oficinas funcionam como disciplinas da grade
curricular e os estudantes podem escolher a qua pretendem cursar a cada semedtre. Em
uma das oficinas, a professora responsavel ministrava aulas de reciclagem trabahando com
papel e com aguns semindrios preparados pelos préprios aunos como: histdrico do papd,
o lixo, desinos do lixo na cidade, Projeto Manudza®. A oficina, asim, condstia
bascamente em reciclar papd e construir um determinado produto, no caso, cadernetas.
Eda cadeneta deveria ter uma mensagem de conscientizacdo ambientd, uma frase
condruida pelos estudantes, porque o materid seria digtribuido para pais de aunos que
viessem conhecer o trabadho da escola Durante este periodo, passei a assidtir as aulas

1O projeto Manuelzéo foi idealizado por um grupo de professores do Departamento de Medicina Preventiva e
Socia da Faculdade de Medicina da Universidade Federal de Minas Gerais, tendo iniciado suas atividades em
janeiro de 1997, a partir do estégio em salide coletiva— o internato rural. A proposta do Projeto Manuelz&o é
de envolver toda a populagdo, as liderancas politicas, sociais e empresariais na melhoria das condic¢Ges de
sallde, meio ambiente e qualidade de vida da regi&o da bacia hidrografica do Rio das Velhas— MG.
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COmMo estagiaria para assumir como professora no semestre seguinte.

Minha verdadeira experiéncia em EA comegou entdo quando assumi a oficina
de reciclagem. O foco da oficina continuava 0 mesmo do semestre anterior: reciclagem de
papd utilizando técnicas artesanais e condtrugdo de um produto (como cadernetas ou
objetos de decoracéo, por exemplo). Tentel incluir agumas discussdes sobre 0 que era o
lixo, seu destino, entre outras coisas retiradas de aguns livros didéticos.

Senti-me extremamente frustrada no decorrer da oficina Como estudante de
biologia, a direcéo atribuia a mim a capacidade de trabdhar melhor os contelidos que
consderavam ligados a Educacdo Ambienta. N&o conseguia produzir papel reciclado com
as técnicas aprendidas no semestre anterior, nem desenvolver as tais questdes que achavam
gue eu como bidloga daria conta. Percebi, na prética, que era necessrio saber mais sobre
Educacdo Ambienta. N&o bastava apenas ser bidloga, arriscando tratar de temas como
desenvolvimento  sudtentével e agenda 21, dém de recidar pape utilizando técnicas
artesanais.

A oficina de reciclagem tornouse um dilema. Ndo acreditava que pudesse
senshilizar dguém para a causa ambientd nos moldes que me foram expostos e nas fontes
pesqui sadas até aguele momento.

Apenas depois de terminado 0 ano letivo e iniciando uma reflexéo sobre a
praica em EA (mais fruto do sentimento de frustracdo e das cobrancas que surgiram em
torno da oficina do que de uma decisdo consciente de pensar sobre o trabaho), comece a
buscar a origem do meu conflito. No inicio do ano havia lido dguns capitulos do livro
“Educacdo ou Adestramento Ambienta?’, de Paula Brigger, que critica o0 modelo vigente
de Educacdo Ambiental. Identifique- me muito com o livro e com a proposta que ele trazia.

Paula Brigger levanta questfes em rdacdo a dividades classficadas como
educacdo ambientd informd - “plante uma &vore no dia da &vore’ -, ou préticas
relacionadas a0 Dia Mundid do Meo Ambiente. Essas dividades, que deveriam ser um
“tema gerador”, como diria Paulo Freire, sem o0 aprofundamento e questionamentos
adequados, acabam reduzindo a questéo ambienta a um aspecto puramente técnico, que
mais se assemelha ao que Paula Briigger chama de “ adestramento”.

A patir desse momento comece a refletir que uma oficina de Educacio
Ambienta deveria trabahar conceitos ligados a ética, politica, vaores morais e questfes
ambientais. Ao trabalhar este Ultimo aspecto ndo deveria esquecer de nenhum dos outros.
Queria contribuir de dguma forma para formar “cidaddos planetérios’, como diria
Leonardo Boff, corscientes de seu senso critico, agentes no seu processo educativo e em
intervengdes na comunidade a que pertencem.

A leitura de um segundo materia, de Philippe Pomier Layrargues’, mostrou-me
outras perspectivas da reciclagem. Decidi entdo que a partir daguede momento a oficina
teria novo foco.

O presente trabaho é, portanto, o resultado da andise de textos e pesquisas
feitos peos aunos com os quas desenvolvi a oficina - uma turma de 4° Ciclo (72 e 8
sies) - de uma escola paticular de Lagoa Santa, MG. Dentro de uma nova perspectiva
para a oficing, iniciamos com 0 tema “a importancia da propaganda no mundo cepitdiga’ e
concluimos identificando como as empresass e ONG's que desenvolvem trabahos
ambientais gpresentam-se, através de seus sites nainternet.

2 Layrargues, P.P. O cinismo dareciclagem In: Loureiro, Carlos F.; Layrargues, Philippe; Castro, Ronaldo.
(orgs). Educacao Ambiental: repensando o espaco da cidadania. Cortez Editora. 2002.
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Primeramente o leitor va encontrar uma revisio bibliogréfica dos textos que
influenciaram a minha concepgdo de educagdo ambiental e recicdagem. Td revisio
judificase devido a influéncia que teve na congrucdo da minha concepcdo de EA. Em
seguida, apresento 0 desenho metodoldgico da pesquisa, incluindo aspectos como 0
contexto no qua se desenvolveu a pesquisa, a forma como se deu a coleta de dados e 0
método usado na sua andise. Apds esse desenho metodoldgico, apresento quais foram as
categorias que surgiram da coleta de dados e a andise feita sobre estas categorias.

Edte trabdho visa modtrar as idéias congruidas pelos dunos sobre um tema, a
propaganda, refletindo sobre como ela estd inserida na questéo ambienta. Um outro ponto
abordado foi verificar como os adunos percebem a reacd empresa, meio ambiente e
sociedade, comparada com o papel das ONG' s nessadinamica.

Esses temas emergiram durante a reestruturagdo da oficina A proposta de
trabalhar com o tema propaganda e o0 modo como ela edtd inserida na questéo ambienta
surgiu da importancia que este tema tem na atudidade. Além disso, e tavez por influéncia
de Layrargues (2002), que faz uma critica a téo difundida reciclagem das latas de auminio
(e a reciclagem como um todo), optel por desenvolver um trabaho na oficina onde os
aunos pesguisassem sobre como as empresas que dizem possuir trabahos ambientais
gpresentam-se, 0 que das fazem e se existem ou ndo interesses por tras desses trabahos.
Ou sga, eles deveriam dém de fazer o levantamento das informagdes requeridas, redizar
uma andise dessas informagdes e emitir, em aguns momentos, sua opini&o pessod.

FUNDAMENTACAO TEORICA
Novas visdes para a prética de Educacdo Ambiental em sala de aula

Refletindo sobre o tema “ Educacgao ou adestramento ambiental ?”

A primera leitura que me levou a pesquisr sobre as “novas’ concepgdes de
educacéo ambienta foi o livro de Paula Brigger “Educacdo ou Adestramento Ambienta?’.
A pdavra “nova’ no contexto agui expodto refere-se a uma concepcdo diferente e mais
abrangente do que as comumente conhecidas e que pareciam direcionar a maoria das
préticas de EA que eu conhecia.

Em seu livro, Paula Brigger diferencia Educacdo para 0 Meo Ambiente de
Educagdo Consarvacionista Na educagdo conservacionista os ensnamentos conduzem ao
uso raciona de recursos naturais e a manutencdo de um nivel 6timo de produtividade dos
ecossstemas naturails ou gerenciados pelo homem. Enquanto que uma educagéo voltada
para 0 meio ambiente implica em uma profunda mudanca e vaores, em uma nova viséo de
mundo, de acordo com a autora

Temos noticia de que vérias pessoas ligadas a prética de educacdo ambiental se
detém no primeiro aspecto levantado no pardgrafo anterior. Redizam eventos isolados,
como caminhadas para recolher o lixo em determinado loca ou como a comemoragcéo do
Dia Mundid do Meio Ambiente, e se detém nesse aspecto sem redizar discusses ou
gprofundamento.

Ao définir treinamento/adestramento como “um tipo de instrucdo onde as pessoas
s80 levadas a executar determinadas fungles e tarefas, identificadas com um determinado
padréo utilitarista-unidimensond de pensamento-ac&o”, Brigger cita Marcuse (1983, p.32)
quando diz que “as aspiragdes e 0s objetivos que por seu contelido transcendem o universo
estabelecido da pdavra e da acdo sfo reduzidos a termos desse universo.” (Brigger, 1999,
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p.80).

Identifiquel a préica que vinha redizando na oficina de reciclagem e que era a
proposta da escola com esse “adestramento”. Havia pouca reflexdo, pouco aprofundamento.
E percebi que deveria mudar, formando cidaddos ambientais (formar no sentido amplo da
palavra) e ndo adestrando- os em reciclagem.

Brigger também aribui a reducdo da educacdo ambienta as suas dimensbes
técnicas e naurais, a ligacdo do conceito de meio ambiente com as mesmeas. Para reafirmar
sua posicéo cita Gongaves (1990, p.189):

“Um conceito chave para o debate em torno da questéo ambiental € o de Meio -
Ambiente que, a rigor, ndo pode ser tratado nos parametros da tradicdo filosofica e
cientifica que herdamos. A dicotomia cartesana entre 0 homem e a naureza ainda
continua a impregnar 0 conceito de meio ambiente com a sua reducdo a dimensio
naturaista, isto €, a fauna, flora, ar e agua ou Smplesmente quando confundimos a
problemética ambiental com poluicéo (grifos meus).” (Briigger, 1999, p.38).

Briigger afirma exisir um consenso de que 0 conceito de meio ambiente
deva ser amplo, abrangendo uma totadidade que inclui “os aspectos naturais e os resultantes
das atividades humanas, sendo assm o resultado da interacdo de fatores bioldgicos, fisicos,
econdmicos e culturais.” (Brugger, 1999, p.51).

Ainda em rdagcdo a importancia do conceito de meio ambiente para a
questdo ambiental podemos observar as perspectivas de Reigota (2002), que utiliza-se da
teoria da “representacdo socid” pararelacionar meio ambiente e sociedade.

Reigota (2002, p.70) define as representagbes sociais como: “um conjunto
de principios congdruidos interativamente por diferentes grupos que aravés dea
compreendem e transformam sua redidade’. Segundo o autor, as representagcOes sociais do
termo meio ambiente definem qual sera a prética do professor em educacéo ambiental.

A partir do exposto acima podemos inferir que as representagdes sociais podem
s andisadas em diferentes segmentos da sociedade (como, no caso deste trabalho, grupos
empresariais e estudantes). Podemos, ainda, inferir que, por exemplo, a representacdo socia
de meio ambiente de uma ou de um grupo de empresas espelha sua politica ambientd. E
gue um determinado grupo de estudantes percebe os discursos e as politicas ambientais
inseridas na sociedade da qud é parte a partir da representacéo socid de meio ambiente que
POSSUi.

Se a empresa visudiza 0 melo ambiente como ago externo a ea, reveando a
dicotomia homemnaureza, seu universo de auacdo possvelmente mostrara uma reducdo
das suas politicas ambientais a solugbes meramente técnicas. Este € um fato de extrema
importancia ja que uma industria sempre envolve trabalhadores, uma area no seu entorno e
uma area de atuacao.

Sobre esse assunto, um autor que aborda problemé@ica no campo da
reciclagem é Layrargues (2002,p.179). O autor mostra como a reciclagem, que deveria
envolver e promover discusOes, préicas, mudangas socio-culturas e econOmicas
profundas, muitas vezes é reduzida a solucdo para o problema do lixo, no discurso
empresarid.

A resignificacéo da reciclagem
Layrargues inicia seu artigo “O Cinismo da Reciclagem” destacando como o lixo é
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privilegiado como problema ambiental nos programas de EA na escola brasileira. Para isso
foi criada a pedagogia dos 3R’ s, que norteia pedagdgica e tecnicamente a questéo do lixo.

Porém e fazendo uma andlogia a0 que ja foi exposto sobre adestramento, esse tema
étratado de forma reducionista: prega- se areciclagem, acoleta seletiva do lixo...

“em detrimento de uma reflexdo critica e dorangente a respeito dos
vaores culturais da sociedade de consumo, do consumismo, do industriaismo, do
modo de producdo capitaista e dos aspectos politicos e econdmicos da questéo do
lixo. E a despeito desta tendéncia pragmética, pouco esforco tem sdo feito a
andise do dgnificado ideoldgico de reciclagem (...) e suas implicagbes para a
educacdo ambiental reducionista, mais preocupada com a promogdo de uma
mudanca comportamental sobre a técnica da disposcdo domiciliar do lixo (coleta
convenciond X coleta seletivd) do que uma reflex&o sobre a mudancga dos vaores
culturais que sustentam o edtilo de producdo e consumo da sociedade moderna”
(Layrargues, 2002, p 180).

Iniciando uma reflex&o sobre minha prética como docente, consdero que a oficina
gue ministrava, em um momento anterior a0 que fui exposta as referéncias que criticavam o
modelo vigente de educacdo ambientd, baseava-se em préticas que podem ser identificadas
com O texto acima.

No artigo de Layrargues retoma-se a discussio de como o que deveria ser um tema
gerador (a reciclagem) é distorcido e acaba-se perdendo a dimensdo ligada aos aspectos
politicos e sociais.

A sociedade hoje € induzida ao consumo. A cada dia novidades entram pelas
nossas portas por propagandas de varias formas. Propagandas essas, muitas vezes invasivas,
qgue chegam aé ndés normamente sem termos red consciéncia disso. S&o refrigeradores
com design moderno e com agua gelada na porta, celulares com cameras eacess0 a internet
e muito mais. Por causa do avango vertiginoso da tecnologia e da influéncia da midia, os
individuos acabam obrigados a consumir produtos que tornam-se obsoletos antes do tempo,
ja que cada vez mas tornam-se inltels logo gpds sar das fabricas. Muitas vezes, 0s
gparelhos ainda podem ser consderados funcionamente perfeitos, no entanto, ndo sGo mais
consi derados téo bonitos ou mesmo modernos.

Layrargues (2002, p.184) corrobora a afirmativa anterior quando diz que “a moda
e a propaganda provocam um verdadeiro desvio da funcdo priméria dos produtos. Ocorre
que a obsolescéncia plangada e a descartabilidade sdo hoje elementos vitais para 0 modo
de producéo capitalista.”.

Nossos adolescentes sdo bombardeados por ideais de moda e acessdrios. A
propaganda tornouse figura centra no Ssema capitdisda jA que sem da é impossive
transformar qualquer produto em objeto de desgo. Por isso, € fundamentd trabahar valores
com estas geracOes que ja estdo ou vao entrar no mercado de consumo. Como professores,
devemos formar cidaddos que se preocupam mais com o ser do que com o ter. Ta fato
explica a minha escolha por trabalhar com propaganda dentro do contexto de uma oficina
de educacéo ambienta para a educacédo forma.

Em relacdo ao problema da cultura do consumismo, Layrargues (2002, p.185) cita
Penna (1999):

“(...) como a sociedade moderna esta impregnada de vaores consumistas,
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tudo leva a crer que a tarefa da reducdo do consumo serd ardua, pois Serd preciso
reverter valores culturais enraizados, favorecidos pela invasid mecica da vida pdblica
e domedtica”.

Em sau texto “Educacdo ambientd e (des)envolvimento’, Meyer (1994) afirma
gue a sociedade, em gerd, estd mais ocidentalizada e quer consumir mais as necessidades
criadas e impostas peo capitdismo. Nesse contexto, as coisas perdem seus valores de uso e
de troca e adquirem sgnificados que “criam no imagin&io desgos, fantadas e aspiragies’
(Meyer, 1994). A propaganda € a forma utilizada pelos fabricantes de redizar
transformacdo, “resignificacéo” das coisas que nos rodeiam.

O consumismo exacerbado esta intimamente associado a uma outra idéa, a
descartabilidede. E gerado um cicdlo sem fim ligado basicamente a interesses econdmicos.
Os objetos ja sa.em de fabrica com durabilidade plangadamente reduzida, ja que sfo
necessarios bens menos duréveis para levar o consumidor a comprar mais.

Apesar de termos uma cultura baseada no consumo, e sendo esta a plataforma de
gpoio do sstema capitdidta, o discurso do empresariado precisa inserir a questdo ambientd,
ja que os consumidores estdo cobrando uma posicdo em relacdo a da. Porém, observa-se
uma deturpacdo de vaores e inversio de estratégias. N&o € interessante do ponto de vista
cgpitdista a reducd do consumo; assim, a reciclagem € imposta como a savacdo do
problema do lixo, sem, contudo, dterar os valores da sociedade movida pelo capitdismo.
No entanto, numa visio mais critica seria necessria uma reducdo dos padrdes de consumo
e da descartabilidade como prética precedente a reciclagem.

Comrelacdo a questdo, Layrargues (2002, p.188) cita Blauth (1996/97):

“(..) 0 equacionamento da problemética dos residuos sdlidos tem sido
enfocado agpenas na reciclagem, a qua tem a cgpacidade de produzir um efeto
ilusdrio, tranqlilizante ma consciéncia dos individuos, que passam a consumir mais
produtos, sobretudo descatavels, sem congtrangimento algum, pois agora S0
reciclaveis e, portanto, ecol0gicos.”.

Assm, Layrargues (2002, p.189) conclui que areciclagem..

“...camufla a critica ao consumismo e, dém de tudo, reforca as edratégias
de concentracd de renda. Reciclase para ndo reduzir o consumo. Afind, a
reciclagem representa, dém da sadvagdo da cultura do consumismo, a permanéncia da
edratégia produtiva da descartabilidade e da obsolescéncia plangada, permitindo a
manutencdo do cardter expangonistado capitaismo.”.

Assim, para a formacdo de um cidaddo critico € necessaio compreender que por
trés do discurso ecoldgico de grandes grupos empresariais ha interesses econdmicos e que
mesmo as ONG's (Organizagbes N& Governamentais), como veremos no decorrer do
presente trabalho, possuem interesses que vao dém de conscientizar e lutar pela
preservacdo do meio ambiente.

DESENHO METODOL OGICO
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O contexto da pesquisa

A presente pesquisa foi redizada em uma escola particular de Lagoa Santa,
MG. E uma escola pequena, que possui apenas uma turma de cada ciclo, e que adota uma
pedagogia diferenciada de ensno. Esta pedagogia propicia a0 duno como laboratério de
quimica, fisca e biologia, allas de ates e dficinas. Para 0 Ensino Fundamenta | e Il, a
escola adota 0 modelo de ciclos de dois anos, assm o 3° Ciclo corresponde a quinta e sexta
s&ries da pedagogia seriada e 0 4° Ciclo corresponde & s&tima e oitava s&ries.

Entre as disciplinas curriculares inserem-se as oficinas que sdo direcionadas a0
Ensno Fundamenta II. A escola apresenta oficinas de Animagdo, Xadrez, Méascaras e de
Recicdlagem, a qua refere-se esse trabalho. Os aunos escolhem a oficina com a qua mais
se identificam. Ha uma divisdo por ciclos, ou sga, as oficinas SSo minidradas para 0
terceiro e quarto ciclos separadamente.

A dficdna de reciclagem foi ministrada com diferentes focos nos dois ciclos.
Egte trabaho refere-se a oficina ministrada para o 4° Ciclo. A faxa eéia dos dunos
participantes da pesquisa era de 13 — 15 anos e a turma da oficina em questéo tinha 18
adunos. Esses dunos pertencem em sua maioria a dasse média-dta, possuindo bom poder
aquigtivo.

O documento como instrumento de pesgquisa

A coleta de dados foi redizada a partir do materid produzido pelos aunos, que
consstia basicamente de textos escritos. Segundo AlvesMazzotti (2004), documento é
qualquer registro escrito que possa ser usado como fonte de informagéo.

O desenvolvimento de um trabalho e metodologia de coleta de dados

A oficina fol redlizada no primeiro semestre de 2004. No entanto, este trabalho
refere-se ao UItimo modulo da oficina, que ocorreu entre 0s meses de junho e julho,
perfazendo um totd de 12 horas/aula. Assm, o presente trabalho representa um recorte da
oficina De acordo com a proposta da escola, os médulos anteriores da oficina priorizavam
0 regproveitamento do papel ndo utilizado pela secretaria, contemplando a fabricacdo de
produtos apos a utilizacdo de técnicas artesanais de reciclagem do mesmo. O foco principa
era 0 aprendizado destas técnicas. As discussdes eram esporadicas e visavam trabalhar com
temas como lixo, coleta sdetiva, reciclagem. E também grandes temas da EA, como a
Agenda 21. Estes foram os principais conceitos abordados no primeiro médulo da oficina.

O plangamento do Ultimo modulo da oficina pode ser visto no ANEXO 1. Os materiais
utilizados para andlise correspondem aos textos produzidos pelos dunos ao find da
primeira, terceira e quintaaulas do Ultimo modulo da oficina

As aulas eram semanais e tinham duracdo de 100 minutos. A carga hor&ria das
atividades acima descritas variou entre 100 e 200 minutos, pois dgumas extendiam-se até a
aulaseguinte.

Ao find de cada aula ou conjunto de 2 aulas os estudantes faziam registro
escrito das informagOes discutidas ou levantadas por eles. Esses regisiros foram meu objeto
de andise.

As concepgdes prévias dos estudantes foram analisadas a partir do texto que foi
recolhido apds o trabaho sobre as propagandas (12 auld). Neste texto, eles deveriam
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rdacionar pdawas como cgoitdismo, dinheiro, consumo, propaganda, midia,
descartabilidade, reciclagem. Esses textos compdem a primeira coleta de dados.

Na 3 aula, usando a internet como ingrumento de pesquisa, 0s estudantes
deveriam responder as questBes abaixo relacionadas sobre varias empresas. A escolha dos
sites teve 0 objetivo de abranger uma diversdade de discursos. As empresas escolhidas
foram Samarco, Vade do Rio Doce, Natura, Sucatascom (empresa virtud) e as ONG's
Biodiverstas, Greenpeace e Fundacdo O Botic&io. As respostas a0 question&io abaixo
congtituiram a segunda coleta de dados para a presente pesquisa.

Questdes pesquisadas:

1.Nome da empresa

2.Produtos que vende ou servigos que presta no mercado.

3.Como a empress/lONG se gpresenta no site?

4.Que relacéo a empresa/lONG estabel ece com 0 meio ambiente?

5.Que tipos de trabahos ou atividades a empressdONG oferece para beneficiar 0 meio
ambiente?

a)Como ela gpresenta este trabalho?

b)Qua é amissdo da ONG ou empresa?

6.Como esse trabalho beneficia a empresa? E como de beneficia a sociedade? Explique.

7.A empresatem algum slogan ligado aos seus traba hos de meio ambiente?
ad Vocé consdera o modo como a empresa se expde uma propaganda? Explique.
b) A empresa tem parceiros? Quas? Quais suas relagbes com a empresa e com 0S

trabahos que apresenta?

8.Excreva uma cata para a empresa pedindo materid de divulgacdo dos trabalhos

ambientais para consulta. Exponha quem vocé é e o porqué do pedido.

Na 5 aula, os edtudantes deveriam andisar como as empresss e ONG's
pesquisadas se gpresentavam, quais as diferencas entre as politicas ambientais levantadas,
% exigia um trabalho melhor ou pior, se aquelas aividades eram socidmente relevantes ou
Se gpenas serviam para minimizar os impactos causados pela empresa. As conclusdes foram
registradas em forma de texto, materia utilizado naterceira coleta de dados.

Na 62 aula, foi proposta uma auto avadiacdo e também uma avdiacéo do curso.
Para levantar as concepgdes finais dos estudantes apos o trabaho foi utilizada a andise de
textos confeccionados pelos dunos nos moldes do redlizado na primeira aula; porém,
induindo dém das pdavras inicias, outras como: meo ambiente, projetos ambientas,
conscientizacdo, auto-imagem, sociedade. Tal material condtitui a quarta coleta de dados.

Na maior parte do tempo os estudantes trabaharam em duplas, para permitir
maior troca de informages entre ees. Apenas o texto find foi eaborado individua mente.

Uma metodologia para andlise dos dados
Segundo Morais (1999), a andise de contetido € uma metodologia de pesquisa...
“... usada para descrever e interpretar o contelido de toda classe de documentos

e textos. Essa andise, conduzindo a descrigdes sstemdicas, quditativas ou
quantitetivas, gjuda a reinterpretar as mensagens e a atingir uma compreenséo de
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seus dgnificados num nivedl que va dém de uma letura comum.” (Moras,
1999, p.9).

A andlise do contelido, principamente a quditativa, parte do pressuposto que
um texto contém muitos significados. E esse mé&odo consste de uma leitura pessod do
pesquisador sobre esses sgnificados.

Em seu texto, Morais (1999) se refere a importancia da explicitacdo do contexto
como pate fundamenta da andise de contelido. O contexto deve permear todo texto da
pesquisa possi bilitando ao leitor uma melhor compreensdo do trabaho.

Morais (1999) conddera a exigéncia de duas vertentes nessa metodologia a
andise de contelido quantitativa e a andlise de contelido quditativa Na andise de contelido
quantitativa, os objetivos sdo pré-definidos e orientam as demas fases da pesquisa
Enquanto que, na andlise de conteldo quditativa, os objetivos podem ser congtruidos
durante a pesquisa e as categorias emergem durante o estudo.

Considero que a metodologia utilizada para a andise dos dados neste trabalho
condste em uma goroximacdo da metodologia conhecida como a andise de contetido
quditativa

APRESENTACAO DOS DADOS

oApresentando osdadosda aula 1

O primero grupo de dados refere-se aos textos dos estudantes que
relacionavam diferentes termos como capitalismo, descartabilidede, midia, propaganda,
consumo (12 Auld). Refletem as discussdes estabelecidas pelos mesmos e suas concepcdes
em relacdo ao tema proposto. Podemos observar os seguintes grupos de relagdes nos textos.

A — A propaganda é indispensvel para que o consumidor Sinta-se araido pelo
produto. E também a base do sistema capitalista de lucro.

B — A tecnologia edd ligada a0 desenvolvimento de produtos e a
descartabilidade.

C — A indigtria produz embaagens descartévels, pois ndo precisa preocupar-se
com seu recolhimento e regproveitamento. O consumo delas cresce, pois 0 consumidor n&o
precisa preocupar-se com o destino de seu lixo.

D — A reciclagem resolve o problema do lixo, gera diretamente e indiretamente
Empregos e preserva 0s recursos naturais.

E — A reciclagem é uma saida para as empresas ndo precisarem reduzir sua
producéo.

Essas respodtas gpareceram em vaios dos textos andisados. Algumas idéias
presentes (como aguelas caracteristicas do grupo A) foram encontradas em todos os textos.
Outras, como as concepgdes representadas pelas letras B eD, apareceram, cada uma delas,
em textos diferentes.

Em ged, o maerid produzido peos aunos revda um consenso sobre a
importancia da propaganda no mundo capitdista. Porém, em relacdo a reciclagem, as
percepcdes mostraramse  diferenciadas e dgumas vezes contraditérias. Alguns  dunos
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consderam a reciclagem uma solugdo para o0 problema do lixo enquanto outros a véem
como uma saida para a ndo-reducdo da producdo de algumas empresas. Em nenhum
momento nos textos andisados foram edtabelecidas relagbes entre a reciclagem e a
descartabilidade.

oApresentando osdadosda aula 3

Para a pesgquisa feta na internet (32 Aula) optamos por andisar grupos de
respostas elaboradas pelos estudantes para as questdes. Os alunos redizaram a pesquisa na
internet em duplas. Em relagdo as questGes propostas para investigacdo, foram formados
dois grupos de questdes:

Grupo 1. - Como a empressdfONG apresenta-se no Ste? - Que relacdo a empresa
estabelece com o melo ambiente? - Que tipos de trabahos ou atividades a empresa oferece
parabeneficiar o meio ambiente?

Grupo 2: - Como esse trabaho beneficia a empresa? - E como de beneficia a
sociedade? Expliqgue. — A empresa tem dgum slogan ligado aos seus trabahos de meio
ambiente? VVocé considera 0 modo como a empresa se expde uma propaganda? Explique.

GRUPO 1.

Paa o primero grupo de questes podemos apresentar as  seguintes
categorizagOes através das tabelas 1, 2 e 3. Nas tabelas abaixo, as colunas “nimero de
respostas relacionadas’ referem-se a quantas vezes as categorizagbes apresentadas foram

encontradas nas respostas dos alunos. Essas foram congruidas a partir da andise dos
trabalhos escritos:

Tabela 1: Tipo de apresentacéo no Site

Gruposde empresas Apresentacédo no site NuUmero de respostas
relacionadas
Biodiversitas, Greenpeacee | Sempre possuem links para
Fundaco O Boticario filiagéo, fotos e naticias
ligadas a causa do grupo. 6
Samarco e CompanhiaVale | Trabaho inovador, buscam
do Rio Doce criar 0 novo. 2
Natura e Sucatas.com Expor vérias de suas
atividades e éreas de atuacéo 2

De acordo com as respostas dos aunos em relacdo as informagdes presentes nos
diferentes Stes consultados, podemos perceber que cada grupo apresenta uma linguagem
comum entre seus representantes, demondtrando semelhanca ap e apresentarem na
internet.
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Tabela 2: Relagbes que as empresas estabel ecem com 0 meio ambiente

Grupos de empresas e ONG’s | Relagdo com o meio ambiente NUmero de
respostas
relacionadas
Lutar pela preservacéo.
Biodiversitas, Greenpeace, Financiar, gerenciar ou subsidiar
Fundacdo O Baticario, projetos ligados a preservacdo 5
Sucatas.com do meio ambiente.
Natura, CompanhiaVadedo Rio | Minimizar impactos causados
Doce, Samarco. pelas atividades normais da 3
empresa.

A coluna da tabela “Relacédo com o meio ambiente’ refere-se a0 modo como a
empresainterage com 0 meio ambiente, quai's S90 as suas acies em relacdo a de.

Podemos observar que a percepgédo dos adunos para as atividades das ONG's
em relacdo a0 meio ambiente se dividem entre a luta pela preservacéo e 0 desenvolvimento
de subsidios para a redizacdo de projetos ligados ab meio ambiente. Por sua vez, as
empresas concentram-se em projetos que visam minimizar 0s impactos que suas atividades
(neste caso, principdmente de cunho extrativita) causam ao ambiente a0 seu redor. A
Unica excegdo foi a Sucatas.com, que por ser uma empresa virtud, ndo produz impactos ao
meio ambiente e nesta adise goroximou-se mais do perfil das ONG's nas suas relaghes
com 0 meio ambiente.

Tabela 3: Atividades desenvolvidas pelas empresassONG's

Atividades desenvolvidasem Entidades envolvidas NUmero de respostas
relacéo ao meio ambiente relacionadas
Projetos na &eaambienta. Todas

4
Financiamento e apoio a Biodiversitas, Greenpeece,
projetos de outras entidades. Fundacdo O Botic&rio e 3
Sucatas.com
Campanhas e protestos. Biodiversitas e Greenpeace 3

Os projetos na area ambiental aparecem, nas respostas dos dunos, tanto para
empresas quanto para as ONG's que des investigaram na internet. Ja os dois outros itens
gue constam na primeira coluna da tabela gpareceram apenas no materid daqueles dunos
gue consultaram dtes de ONG's e tambénm da empresa virtual. Sendo que redizar
campanhas e protestos gparecem como atributos exclusivos das ONG's.

GRUPO 2:

As pdavras mas encontradas nas respostas dos estudantes  foram:
conscientizacdo, auto imagem, divulgar trabalho, arecadacdo de fundos . Estas paavras
referemse aos beneficios que as atividades na &ea ambientd déo a empress’tONG.
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Apareceram em praticamente todo o materia produzido pelos estudantes que foi analisado,
sendo que agumas delas foram encontradas juntas em diversos materias.

Em relacdo as questdes. “a empresa tem adgum slogan ligado aos seus trabahos
de meio ambiente? Vocé considera 0 modo como a empresa se expde uma propaganda?’,
podemos observar as seguintes respostas no material analisado:

Tabela 4: A propagandano meio ambienta

NUmero de duplas que NUmero de duplas quenédo
consderam o modo comoa | consderam o modo como a
empresa/ONG se expoe empresa/ONG se expbe
uma propaganda uma propaganda
Empresa/ONG possui 5 2
slogan
Empresa/ONG néo possui - 1
dogan

A apresentacdo dos dados coletados pelos alunos na internet sobre a existéncia
ou ndo de dogan nos Stes das empresas e ONG's consultadas mostra que 7 duplas
consderaram que eas possuem um sogan, sdo das Samarco, Companhia Vde do Rio
Doce, Sucatas.com, Biodiverstas, Greenpeace e Fundacdo O Boticario. Dentro deste
universo ha uma diviso de opinides pessoais dos dunos em relacdo a consderar ou ndo a
maneira como a empresa e expde uma propaganda. Duas duplas consderaram que 0
modo de exposicdo da empressdl ONG ndo consiste de propaganda, argumentando que essa
eXposiGao € gpenas para conscientizacdo, ou uma forma de divulgar seus trabahos e gudar
0 meio ambiente. Cinco duplas, por sua vez, consgderam 0 modo como a empress/l ONG se
expde uma propaganda, agumentando que iss0 guda a mehorar a imagem da
empressddlONG e que é também uma forma de conscientizacdo e de divulgagdo dos seus
trabalhos. Em uma primeira andise, podemos inferir que a paavra conscientizacdo aparece
portanto em dois contextos diferentes nas respostas dos aunos.

Apenas uma dupla considerou que a empresa ndo possui slogan, sendo esta a
empresa Natura. Porém a dupla considera que o modo como a empresa £ expde € uma
propaganda, pois, de acordo com os alunos, o nome da mesma é mencionado o tempo todo
no contetido do site

Em relacdo aos beneficios que a sociedade poderia ter podemos perceber que a
ocorréncia de trés idé as basi cas entre os alunos:

- A sociedade ganha dguém capaz de atuar, “salvando” o mundo por dg;
A patir das atividades ambientais de conscientizacdo das entidades a
sociedade comega aatuar em questies ambientais;
A sociedade recebe reservas naturais e indigenas.

Apresentacdo dos dadosda aula 4

A tabela 5 € resultado da categorizaco das respostas as questfes. “Quais as
diferencas entre os trabahos das empresas gpresentados aqui em saa? Existe uma atividade
que possa ser condderada melhor ou pior? A acéo da empresa funciona como forma de
minimizar os prejuizos que ela causa ou € socia mente relevante?”’.
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Tabela 5: Conclusdes dos aunos sobre os traba hos das diferentes empresas.

Categorizagdes Numero de
respostas inseridas
Sobre as diferencas Cada umatem a sua &rea de atuacao. 6
N&o responderam esta questéo. 1
Existem trabalhos N&o existem. 6
melhores ou piores?
N&o existem, mas adgumas empresas 1

fazem campanhas mais intensas.

Sobre a agdo da Visaminimizar impactos por ea 2
empresa produzidos.

S&0 sociamente relevantes. 0

Visam minimizar impactos, mas 5

também s3o socidmente rd evantes

Os dados apresentados na tabela acima foram coletados apos uma apresentacéo
coletiva das pesquisas redizadas na internet. Cada dupla agpresentou suas informagOes.
Depois disso os dunos foram ingigados a discutir e registrar suas idéias sobre as diferencas
entre as atividades das empresas e ONG's em rdacdo a0 meio ambiente; se é possivel
jugar como mehor ou pior dguma das atividades divulgadas na internet e findmente,
sobre a relevancia das mesmas. Os alunos consderaram que ndo podemos classficar em
melhor ou pior o trabalho de uma empresa €ou ONG. Para as empresas, a maioria dos
componentes da turma concorda que apesar de servir para minimizar 0os impactos da
empresa no ambiente, seu trabaho também é socidmente rdlevante. Nenhuma dupla
respondeu que consdera o trabadho apenas socidmente relevante (mesmo agueles que
pesquisaram sobre ONG'’s), 0 que nos permite inferir que ees estéo cientes da degr adacdo
gue a atividade das empresas pode causar.

Apresentacdo dos dados da aula 5

Os Ultimos dados a serem apresentados referem-se & categorizagdo dos textos

produzidos peos dunos na Ultima aula da oficina Podemos perceber as seguintes idéas

permeando os textos:

A. A propaganda € indispensavel para as empresas pois gera consumo, que aumenta a
arecadacdo. O consumo, por sua vez, gera maor descartabilidade. Vgamos como
exemplo agumeas respodtas:

“... a midia tem controlado as pessoas, por meio da propaganda, e faz com que
elas tenham 0 desgo de consumir cada vez mais produtos e mais caros, fazendo com
gue as pessoas descartemn seus produtos mais facilmente.”

“Com as propagandas 0 consumidor se sente atraido e aumenta o consumo
sobre o produto apresentado...”

“Hoje em dia a propaganda gera muito consumo desnecessario de produtos
aumentando a descartabilidade.”
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B. A propaganda, quando se refere aos projetos ambientais, funciona como forma de
melhorar aimagem da empresa e também como forma de conscientizar a popul acéo:

“As grandes empresss, degradadoras do meio ambiente, para se auto
promoverem, realizam projetos ambientais para a conscientizagdo da populagéo e sua
auto-imagem.”

C. As empresass gerdmente gastam muito dinheiro em projetos e pesquisas na aea
ambiental. Porém ndo é possivel saber se eas redmente acreditam nestas atividades ou
se ees representam gpenas uma forma de autopromocdo. Como pode ser exemplificado
na resposta abaixo:

“Porém, ultimamente, as empresas £ conscientizaram mals em reacdo ao
meio ambiente. Por iss0, edtas vém gadando muito dinheiro em projetos ambientals,
mes € impossivel dizer s as empresas fazem as propagandas porque redmente
acreditam nisso ou £ € smplesmente para melhorar sua auto-imagem. O ided seria
conciliar os dois.”.

D. Fdta conscientizacdo da populacdo, que usa muitos produtos descartévels:

“O que hoje em dia esta em dta é a fdta de conscientizacdo das pessoas que
usam muitos produtos descartévels 0 que agrava muito o meio ambiente.” .

ANALISE DOSDADOS

Asrelacfes entre propaganda, consumo, reciclagem e descartabilidade — uma
andlise das primeiras discussdes sobre o0 tema.

Em um primeiro momento podemos dizer que, para os aunos, ha consenso
qguanto a importancia da propaganda no meio empresarid (capitaista). Ela € indispensavel
para arair o consumidor, despertar 0 desgjo de adquirir um bem e também para a obtencdo
do lucro, jA que o consumo é gerado a partir dda Frases como as citadas abaixo
apareceram com fregiiéncia nos traba hos andisados:

“Propaganda € admado negdécio!”.
“A midia e apropaganda geram o desgjo de comprar.”.

Jaa reciclagem gparece tanto com umaimagem postiva...

“A reciclagem € uma s0lucdo para o problema do lixo, gera empregos direta e
indiretamente e funciona como uma espécie de férias para 0s recursos naturais.” .

...quanto uma com imagem negativa

“Nos projetos das empresas, elas reciclam apenas para mascarar 0 problema do
lixo. O ided seria reduzir a producéo e fazer produtos mais durdveis o que ndo é bom para
0 capitalismo.”.

As percepcles contraditdrias em relagdo ao tema reciclagem podem ser fruto
das influéncias dos conhecimentos prévios dos alunos sobre o tema.
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Um outro termo muito utilizado pelos dunos foi a descartabilidade. Ela aparece
ligada a0 aumento do consumo e a tecnologia Porém, goenas um auno referiu-se ao
avanco da tecnologia como um agravante para o problema do lixo, argumentando que com
0 avango da tecnologia temos a criacdo de novos produtos de maneira vertiginosa, 0 que,
conseqlientemente, promoveria um maior descate. Além disso, nos textos dos aunos a
descartabilidade também esta colocada como resultado do aumento da concorréncia entre
as diferentes marcas. H& consenso entre as diferentes respostas apresentadas com relagéo a
afirmacdo de que o0 aumento da descartabilidade de produtos é o principa agravante da
questéo do lixo.

Sobre como as empresas e ong’s apresentam-se

Segundo as respostas dos aunos presentes no question&io e informagoes,
podemos perceber que cada grupo de empresas ou ONG's apresenta uma linguagem
comum entre seus representantes, demondtrando semelhanca ap e apresentarem na
internet.

Sobre as dividades desenvolvidas e relagbes das empresss com 0 meo
ambiente, observamos, daravés do levantamento feito pelos dunos, que estas etdo
reduzidas a sua dimensdo técnica e 0o homem, que deveria fazer parte das questGes
ambientais, modrase externo, revelando uma dicotomia homem-naturezas A reducdo do
meio ambiente a sua dimensdo técnica conddera possivedl a solugdo de problemas
ambientais através exclusvamente do emprego e avango da tecnologia. Essa solucéo de
goarente eficiéncia pode, em longo prazo, agravar os problemas ambientais, ja que em
nenhum momento sdo discutidas as causas reais destes problemas.

Cavaho (1991), citada por Layrargues (2002,p.182), a0 andisar o discurso
ambientdista governamental brasleiro, aponta a existéncia de duas bases sobre a questéo
ambienta. O discurso ecolégico oficial, enunciado peo ambientdismo governamenta, que
representa a ideologia hegeménica e que se encarrega de manter os vaores culturals
presentes na sociedade. E o discurso ecolégico alternativo, “proferido pelo ambientalismo
origind strictu sensu, corporificado pdo movimento socid organizado”, que representa
uma ideologia contra hegemonica que dissemina vaores contraios a ordem socid e
econdmica exisente.

Ao andlisarmos as aividades e projetos ambientais levantados pelos estudantes,
percebemos que eles dinhamse a0 discurso ecoldgico oficid. Pois para uma empresa néo
interessam aspectos como a reducd de consumo, defendidos pelo discurso ecoldgico
dterndivo.

Ja as ONG's apresentam projetos mais integrados a proposta do discurso
ecologico dternativo; papel este ja esperado, dado que sdo formadas e gerenciadas por
membros da sociedade civil organizada Apresentam-se sempre mostrando quais seus
principais projetos, links para filiacdo, fotos e noticias ligadas a causa do grupo. Para a
propria manutencdo da ONG, que geramente ndo recebe gpoio financeiro do governo, é
fundamenta a divulgaco de idéias para garantir maior participacdo e maior arrecadacéo de
fundos.

O trinébmio beneficio-empresa/ONG’ s-sociedade e a propaganda no discurso
ambiental
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A promo¢do da auto-imagem estd colocada pelos adunos como o principd
beneficio para a empresa €lou ONG, seguida da arrecadacdo de fundos para as suas
aividades. A esta também se atribuem as judificativas em relaco a propaganda, na qua a
divulgacdo dos trabahos da empresa melhora suaimagem

“A empresa nd adquire nenhum beneficio financeiro, mas com certeza
melhora aimagem darede de lojas O Boticario.”.

A pdavra conscientizacdo aparece diversas vezes nos textos produzidos pelos
adunos. Podemos inferir que existem ai dois significados para esta pdavra. O primeiro
refere-se a conscientizacdo como base para uma atuacdo da sociedade na causa ambiental.
Ou sa, a constientizacdo seria uma forma de se adquirir os conhecimentos e informagdes
necessrios. Um segundo dgnificado iguda a conscientizacdo a idéia de divulgacéo,
vinculando-a assm a propaganda publicitéria

Em relacdo & sociedade, permeiam dois papdis, um na qual é agente ativo que, a
medida que se conscientiza, aua na preservagdo do meio ambiente. A sociedade também é
vista como agente passivo, que recebe projetos de EA e reservas naturais ou indigenas das
empresas que possuem atividades na &rea ambiental. Além disso, variados projetos e
ac0es “sdvam” o mundo para todos nos. As seguintes respostas dos estudantes podem
exemplificar esta questéo:

“...A sociedade se beneficia porque eles salvam o melo ambiente.”.

“...a mesma beneficia a sociedade para que se possa sdvar 0 meio ambiente
fazendo com que a humanidade néo morramais rgpido.”.

“A sociedade recebe reservas naturais, indigenas, etc.”.

Revelam se portanto preocupantes as concepgoes ligadas aos beneficios para a
sociedade. No discurso dos alunos, a sociedade apresenta-se muitas vezes como agente
passivo, que necessita dos projetos e atividades desenvolvidos pelas empresas consultadas
para que através dedes o mundo sga“sdvo’.

Em uma cultura onde se prega a comodidade, ter aguém para brigar por e
solucionar nossas questfes ambientals mostrase mas seguro e confortavel. Tirase um
“peso da consciéncid’. Afind, muitas vezes a concepcdo € de que existem vé&ias coisas
mas importantes no diaadia do que lutar contra a destruicdo do meio ambiente, que
dependendo da forma como é divulgada nos meios de comunicagdo, mostra-se como ago
muito distante, externo ao ambiente urbano, de agdo incipiente.

Nas respostas andisadas a partir dos trabahos dos estudantes, percebemos que
eles conseguem identificar que por trés das aividades voltadas para 0 meio ambiente
podem exidir interesses puramente econdmicos e publicitaios. Apesar de acharem
fundamenta o trabadho das ONG's, sabem que das também arecadam dinheiro aravés
dessas mesmes atividades.

Mas a0 mesmo tempo, sfo as atividades que tanto as ONG's como as empresas
desenvolvem que contribuem para “sdvar” 0 mundo. Ou sga, uma aparente contradicdo, ja
gue as mesmes 20 parte desta sociedade. Por que na maioria das vezes nos colocamos
externos aos grupos que pertencemos? Tratando-se de meio ambiente e questdes ambientais
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€ de fundamenta importancia um pape ativo da sociedade juntamente com ONG's,
empresas e governo para buscar solugfes mais humanitérias e ambientamente corretas.

Em relacdo especificamente a questéo de consderar o trabalho da empresa ou
ONG uma propaganda , alguns grupos confirmaram este aspecto dado o modo como a
empresa e/ou ONG se expde exatamente por fazer divulgacdo de seu trabaho, contribuir
paa uma mehor insercdo no mercado (jA que a empresa mehora sua imagem) e
conscientizar um determinado publico-avo:

“Sm. Porque a ONG coloca um slogan que te comove/convence a participar

paraaluta dos seusideais.”.
“Este site ¢ uma propaganda, porque divulga seu trabalho e conscientiza o leitor a
conservar 0 meio ambiente.”.

No entanto, outros grupos em relacdo a questdo de considerar o trabaho da
empresa ou ONG uma propaganda, aguns grupos disseram que ndo se trata disso, pois
condderam-na gpenas uma forma de conscientizacdo, de divulgar suas agles, gudando
assim, ao meio ambiente;

“_N32o. E apenas uma conscientizagio para um mundo melhor.”.

CONCLUSDES

A patir da andise das respostas podemos inferir que, para os aunos, a
propaganda ambiental funciona basicamente do mesmo modo que a propaganda no mundo
capitalista. No mercado comum observa-se que a propaganda tem varios objetivos aém de
edimular o consumo, como divulgacdo de acles, atividades, venda de uma imagem...
Todas estas perspectivas mostramse correlacionadas a aspectos como venda de idéias,
disseminacéo de ideais, capacidade de provocar desgo e chamar a atencdo. De acordo com
a pexquisa, tanto no mundo capitdista quanto na efera do melo ambiente vence aguea
empresa que mostrar o0 melhor discurso nos meios de comunicacéo.

Quem divulga mais seus projetos ambientais é inserido num mercado de
consumo preocupado com as questfes ambientals, conscientiza (dissemina  mas
amplamente suas idéias, conseguindo maior nimero de pessoas dispostas a aderir a sua
causa) e encontra mais financiadores. Mudam-se os “produtos’, mas a base do processo
continua equivaente.

Em sua maoria 0s edtudantes conseguiram posicionar-se  criticamente em
relacéo as empresas investigadas. Além de considerarem relevantes 0s projetos ambientais,
colocam que, por tras do discurso ecoldgico, ha um beneficio para quem o promove, estga
ele ligado & criacdo de uma imagem mehor diante do publico consumidor ou a arrecadacéo
de fundos para seus projetos.

E possivd estabdecer inter-rdacies quando se andisa as questBes que
compdem o Grupo 2 (trinbmio benefico-empressdl ONG-sociedade). Podemos exemplificar
citando as respostas de grupos de dunos, que referemse as duplas que trabaharam juntas
durante adisciplina. As concepgdes colocadas abaixo apareceram em textos diferentes:

Grupo A: “O Greenpeace € uma entidade sem fins lucrativos, um trabaho
voluntario. Fazendo do mundo onde moram um lugar melhor para se viver, cuidando
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melhor do meio ambiente. (...) N& acho que sga uma propaganda, acho que € uma
conscientizagao da populacéo afazer o melhor para seu mundo.”.

Grupo B: “Provavdmente como o Ste divulga os trabalhos deve haver uma
comissdo. Conscientizando e fazendo projetos, mostrando que a reciclagem € muito
importante e gudando a preservar 0 meio ambiente. (...) N&o, eles SO querem mostrar
seu trabaho e gudar ao meio ambiente.”.

Ambos os grupos colocaram que as empresas ndo estdo beneficiando-se ao
redlizar suas atividades. E os dois afirmam que afala daempresando congtitui propaganda.

Os demais grupos posicionaramse de maneira critica acerca dos beneficios da
empresa e foram unadnimes em considerar 0 modo de expor, no site uma propaganda com
teor publicitério, porém dissmulada

Grupo C:. “lsso [os projetos ambientals) permite a empresa prevenir-se de
riscos, dém de reduzir custos, aprimorar processos e explorar novos negocios
voltados para a sustentabilidade ambienta, favorecendo a sua insergdo no mercado.
(...) Consderamos uma propaganda, pois nenciona 0 nome da empresa em todos 0s
links. De certa forma ela se glorifica passando a mensagem: se vocé usar a Natura
néo prejudicara 0 meio ambiente.”.

Grupo D: “A Vde do Rio Doce é uma empresa muito grande e que degrada o
meio ambiente. Se da fda que tem uma consciéncia de preservacdo do meio
ambiente, € como se fosse uma méscara para o que ea faz. (...) Sm, pois a Vde
degrada a0 meio ambiente e para mascarar a sua acéo ela faz trabahos sociais e
ambientais promovendo aempresa.”.

Sobr e as concepcdesfinais

Apresentamos por fim a andise dos textos finas da oficina com o tema
propaganda. A idéia de que a propaganda € indispensivel para 0 Sstema capitdista, pois
leva a0 consumo, que, por sua vez, leva ao lucro, permanece em todo neteriad andisado.
Exige também um aparente consenso da reacdo deste aumento de consumo com a
descartabilidade.

“Para as empresas, a propaganda € essencid para atrair o consumidor que tras o
dinheiro parada”.

“A degradacdo do meo ambiente tem aumentado muito devido a
descartabilidade; a midia tem controlado as pessoas, por meio da propaganda, e faz com
gue elas tenham 0 desgo de consumir cada vez mais produtos e mais caros, fazendo com
gue as pessoas descartem seus produtos mais facilmente.”.

“Hoje em dia, a propaganda gera muito consumo desnecess&rio de produtos que
levaaumamaior descartabilidade.”.

Tdvez pda manera como foi conduzida a oficina, a paavra reciclagem néo
tenha aparecido em nenhum dos textos finais. Desviamos o0 foco da reciclagem para uma
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andise mais abrangente do discurso ambienta das empresas’ONG's.

A propaganda, quando utilizada pelas empresasONG's em um  contexto
ambientd, aparece tanto como uma forma de mehorar a imagem da empresa quanto como
umaforma de conscientizacdo da popul acéo:

“Essas propagandas sd0 usadas pelas empresas, também para “montar” sua
auto-imagem. Elas usam seus projetos ambientais e projetos de conscientizacdo para fazé-
lo. Existe propaganda dentro desses também.”.

“Para garantir uma boa imagem as empresas fazem projetos ambientais
utilizando de propaganda para se beneficiar.”.

Em rdacdo as empresss que fazem projetos ambientas, adguns dunos
colocaram que exige um carater dubio. As empresas gastam muito dinheiro em pesquisss e
projetos ambientals, porém ndo se pode dirmar s isso € fruto de uma maior
conscientizacdo das mesmas porque acreditam nesses projetos, ou e os redizam apenas
paracriar umaimagem mais postiva da empresa:

“Porém, ultimamente, as empresas se conscientizaram mais em relacdo a0 meio
ambiente. Por isso, est@ gastando muito dinheiro em projetos ambientais, mas € impossivel
dizer se as empresas fazem as propagandas ambientais porque realmente acreditam nisso ou
se € smplesmente parameahorar sua auto-imagem.”.

As respostas revelam ainda a presenca de uma sociedade ‘inconscientizada’, o
gue muitas vezes agrava os problemas ambientals.

“O que hoje em dia esta em dta é afata de conscientizacdo das pessoas (...)." .

O termo sociedade permanece ausente na maioria dos textos finais. Podemos
inferir que talvez sga reflexo de uma sociedade mais ausente, passiva, a parte das questdes
ambientais. E interessante notar que em nenhum momento o termo “nés’ foi utilizado. Td
fato revela que os dunos ndo se incluem nessa sociedade. Parece que nas respostas
andisadas, os dunos colocam-se sempre como aguém que esa “olhando pard’ e ndo
“inseridos em” uma sociedade.

COMENTARIOSFINAIS

Durante o desenvolvimento do trabalho, ao analisar as categorias de dados e os
textos finals, surpreendi-me com as percepgdes que os dunos tiveram sobre o tema
abordado. Apesar de consderar que eles ndo estavam enggados ou motivados em aguns
momentos do projeto, o resultado find mostrou-me que houve um bom gproveitamento dos
temas discutidos.

Fahas? Elas sempre exisem. Uma fdha foi ndo desenvolver a contradicdo do
tema reciclagem e como sua defesa pelas empresas esta ligada a interesses econdmicos.
Porém sabemos que no universo de sda de aula as variaveis Sho infinitas e muitas vezes os
temas colocados tomam caminhos néo previgtos iniciamente.

Foi extremamente interessante perceber como 0s adunos conseguiram
poscionar-se criticamente em relacd a0 discurso das diversas  empresassONG's

Rev. Ensaio | Belo Horizonte | v.07 | n.03 | p.145-165 | set-dez | 2005 163



investigadas. Em um contexto culturd marcado pea massificacdo de idéas é gratificante
reconhecer que o publico com o qua se edta trabahando tem uma percepcdo critica do
mundo.

A andise dos trabahos mostrou-me uma questéo que tavez mereca estudos
posteriores. 0 olhar externo de grupos para com a sociedade e também com 0 meo
ambiente. A ndo inser¢do do grupo de aunos que foi 0 universo da pesquisa é preocupante.
Como mudaremos os valores de uma sociedade se aparentemente 0 grupo que trabahamos
considerase externo aela?

Ege “sentimento de externdidade’ pode sar fruto dos vaores extremamente
individudistas que estéo presentes em nossa sociedade. Estes valores podem ser percebidos
a todo momento no contexto escolar, como quando os estudantes negamse a discutir uma
determinada questéo em grupo ou Smplesmente trabahar com ou gjudar um colega.

Uma educagcdo verdadeiramente ambienta deve preocupar-se com esse
sentimento de grupo. Para a organizacdo de uma sociedade ativa em todos 0s seus sentidos,
desde politicamente até a abordagem da questéo ambienta, € necessiria a formagdo de
grupos. E que entre estes, exista respeito mdtuo e que vejam por tras dos discursos de cada
um, uma causa comum, sga ela, por exemplo, o debate sobre o destino do lixo ou sobre a
pena de morte.
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ANEXO 1

OFICINA DE EDUCACAO AMBIENTAL —Programa
(4° Ciclo)

18Aula: Trabalho com propaganda.
- Alunos trazem propagandas escolhidas por eles em casa;

-Discussdo dos principais temas relacionados. consumismo, capitdismo, lucro,
bens descartaveis, etc...

- Producéo textual (primeiro material para anélise).

22Aula: Apresentacdo dos textos feitos naaula anterior.

JFPAula: Pesquisanalnternet (sequndo material para analise):

- Como as empresa que se dizem ecologicamente corretas se expde?
- Como as empresas que reciclam seus produtos se expde?

- Escrever para as empresas pedindo materia de consulta.

- Investigar os conceitos ligados a propagandas ecol 6gicas.

- Comparar com sites de unidades de conservacéo.

4*Aula: Vidta a Soeicom (empresa que fabrica cimento e tem um Centro de
Convivéncia Ambiental na cidade de Lagoa Santa):

- Como a empresa trabalha?

- Como dafaz divulgacdo do seu trabaho?
- Em que isso favorece a empresa?

- Em que favorece a sociedade?

5fAula: Andise do materia e informagdes coletadas.
-Terceiro material para anélise.

6*Aula: Apresentacdo dos traba hos para a turma e concluséo.
-Quarto material para analise.

Rev. Ensaio | Belo Horizonte | v.07 | n.03 | p.145-165 | set-dez | 2005 165





