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Discursos distintivos a partir da
cultura material téxtil no Brasil (1847-1910)

Discourses of Distinction on the material culture
of textiles in Brazil (1847-1910)
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Argumentos iniciais

Reincidentemente, o estudo sobre os téxteis no Brasil tem sido conside-
rado insuficiente (Paula, 2004; Andrade, 2006) para atender a demanda da pes-
quisa nas ciéncias humanas. A insignificincia quantitativa de pesquisas acerca
dessa espécie material € atribuida, sobretudo, a dificuldade de conservacdo do
material téxtil em climas tropicais, em associacao as politicas institucionais de
conservacao de téxteis, muitas vezes consideradas precdrias.
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Uma vez que as dificuldades que envolvem a preservacio de artefatos
téxteis no Brasil ndo configuram causas, mas consequéncias das praticas estabe-
lecidas, podemos nos inserir, também, nas mesmas dificuldades que sao enfren-
tadas no contexto internacional. De maneira geral, acredita-se que, ao longo de
muito tempo, se instaurou o desprezo sobre a materialidade téxtil por duas prin-
cipais razoes: os téxteis constituem tipologias associadas ao género feminino,
além de, em si mesmos, terem um valor material considerado menor (Jackson,
2002), quando comparados a outros artefatos, como os produzidos em metais,
pedras, madeiras etc. Essas duas razoes, em teoria, foram suficientes para instau-
rar o desinteresse por esses objetos.

Hoje pode soar estranho esse tipo de partido se nao é de nosso conheci-
mento o processo historico que encobre: a desvalorizacio de tais artefatos pode
ser atribuida a propria maneira de se fazer historia, que, como se sabe, até recen-
temente privilegiou herdis, eventos e monumentos. Teriam sido as luzes lanca-
das aos objetos anteriormente tomados como menores, em virtude das postula-
coes da Nova Historia, as responsaveis pela descoberta dos andnimos, do cotidiano
e das espécies materiais menores e por sua transformacio em fontes de pesquisa para
o historiador. Deve-se relembrar que essa mudanca de postura afetou nio s6 a se-
lecdo documental, mas, também, o oficio do historiador que, no mesmo passo,
pode utilizar-se de novas metodologias, dar ouvidos a histéria oral, a histdria das
mentalidades e ideias, a histéria da ciéncia etc.

Somente a partir dessa nova perspectiva é que foi possivel pensar em
uma Histdria que contasse com a contribuigao da cultura material da qual fazem
partes os téxteis, sejam eles domésticos e/ou artesanais, artisticos ou industriais,
distin¢ao estipulada a partir da 6tica do processo mental de transformacao da na-
tureza, e nao somente do produto resultante como se esse fosse dado ou natural.
Esse entendimento permite, também, que investigacoes sejam propostas a partir
de qualquer tipo de

[...] evidéncia concreta da operacgao da inteligéncia hu-
mana no tempo de fabricagao [do artefato]. A premissa destacada € que
os objetos feitos ou modificados pelo homem refletem, consciente ou in-
conscientemente, direta ou indiretamente, as crengas de individuos que
fazem, encomendam, vendem ou usam [os artefatos], € por extensao as
crencas da sociedade a qual eles pertencem (Prown, 1982: 1-2).

A variedade tipoldgica téxtil, e essa é sua caracteristica distintiva, nao
necessariamente corresponde a sua funcgio pratica. Ainda, os artefatos téxteis
normalmente sdo tanto decorativos (ou estéticos) quanto utilitirios (Prown,
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1982), de modo que essa distincdo nao € representativa nesta espécie material,
demonstrando que é infértil (para as ciéncias humanas) o estudo do artefato
téxtil por ele mesmo, sem que esteja compreendido a luz do contexto de sua exis-
téncia. Assume-se, portanto, como cultura material téxtil, os artefatos que sao cria-
dos, produzidos, consumidos e descartados em um dado ambiente social com a
funcao de diferenciar e¢/ou humanizar ambientes e pessoas (Schoeser, 1986).

No Brasil, até entao, a histéria dos téxteis, estudada prioritariamente
como uma subcategoria da histéria da moda, foi abordada quase sempre pela cul-
tura visual. O método predominante, nesse sentido, foi o de associar os estudos
dalinguagem aos estudos da visualidade téxtil, atribuindo a essa espécie materi-
al, quando apresentada nas roupas, o carater de signo. A partir de possiveis signi-
ficacoes imputadas a priori, a visualidade dada pela matéria tornou-se, na maioria
das vezes, protagonista da Historia. De certa forma é o que Ulpiano Bezerra de
Meneses (2003) entende por dar a visualidade, como tipo de fonte, o carater de
objeto ou substancia para o historiador, ao invés de toma-la como uma “platafor-
ma de observacao” para se ter acesso a outros tipos de fenomenos.

Os novos estudos que adotam a postura da cultura material represen-
tam, portanto, uma nova opg¢ao a corrente até entdo dominante. Os variados arte-
fatos téxteis que, sem duvida, possuem uma dimensao visual importante, em
“[...] suas configuragdes ou propriedades [...] correspondem as crencas padroni-
zadas de um produtor ou produtores, na sociedade da qual eles tomam parte”
(Prown, 1983: 6), permitindo que o conhecimento histérico independa de sua
conservacao e que se recorra, principalmente, as diversas provas de sua
existéncia em conjuncio da analise contextual.

Partindo desses pressupostos tedricos, entende-se que uma das possibi-
lidades de investigacao da cultura material téxtil no Brasil — dada a insuficiéncia
de artefatos disponiveis para seu estudo, mas nao so por essa razao — € por meio
do acesso de outras fontes que se dirijam a eles, em associagao aos dados histori-
cos e sociais especificos. Por esse prisma, tomou-se como ponto de partida desta
analise o modo de circulacao de téxteis importados destinados ao consumo urba-
no no inicio do século XIX por meio dos antncios de venda desses produtos nos
comércios cariocas do periodo. O objetivo da analise é entender a circulagio de
téxteis em si mesma, bem como interpretar possiveis origens de praticas de apre-
ciagao de produtos estrangeiros, validas inclusive na atualidade.

A adocao de novos habitos de consumo que marcou esse periodo poten-
cializou a dimensao simbolica dos téxteis, espécies materiais utilizadas como
claro elemento de distin¢io social frente aos téxteis artesanais € domésticos mais
caracteristicos, que abasteciam a populacdo rural ou mais pobre. Ainda que, vi-
sual ou materialmente, a comparagao entre as diversas espécies disponiveis a
época pudesse denotar essa constataco, ela surge de maneira mais impactante e
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evidente a partir da analise dos anincios publicados para a divulgacio dos teci-
dos estrangeiros e nacionais, nos quais as diferencas discursivas postulam as hi-
poteses anteriormente lancadas.

Almanaques comerciais! publicados entre 1847 e as duas primeiras dé-
cadas do século XX anunciavam a oferta de diferentes tipos de téxteis por meio
da descrigao de suas qualidades. Nesses antncios € possivel encontrar diferencas
alarmantes de atribuicao qualitativa em func¢ao da origem dos produtos e de seus
usudrios legitimos, o que explica, a0 menos parcialmente, nosso vinculo emocio-
nal com a produgio e o consumo do produto estrangeiro, independente de seu
valor intrinseco, por vezes questionados por fontes da histéria econémica, sendo
Stanley Stein (1979) o precursor.

Os discursos comerciais sobre os téxteis, na forma de antdncios, que fo-
ram analisados nao encobrem — ao contrario, expoem — as transformacoes da cul-
tura material e do espago simbdlico que sofremos desde o século X VI, a partir do
processo de penetragao dos tecidos importados e do tipo de desenvolvimento de-
sencadeado na industria téxtil nacional. Tais situagoes refletem importantes
questoes de ordem econdmica, politica e técnica €, 20 mesmo tempo, 0 Processo
de “colonizacao do imaginario” (Gruzinski, 2003) ao qual estivemos submeti-
dos, indicando possiveis causas da dependéncia emocional em relacdo aos pro-
dutos estrangeiros que perdura ainda hoje.

Cultura material téxtil no Brasil: transformacoes do espago simbolico

Entende-se que

A defini¢io mais basica acerca do que é um téxtil, € que
se trata de um material fabricado por algum tipo de processo de tecimen-
to. Esta definicao é derivada do latim, raiz da palavra “téxtil”, textere, que
significa tecer. O termo téxtil também pode ser aplicado a materiais ma-
nufaturados pelo entrelacamento de fios, tais como objetos feitos pelo
trangado, malharia e renda, bem como materiais nao fiados, como fel-
tros, nos quais as fibras ganharam coesio por tratamentos mecinicos ou
processos quimicos. Em casos raros, peles, couros e plasticos podem ser
considerados téxteis, especialmente quando usados na manufatura de
roupas (Leene, 1972, apud Bittner, 2004).

As tribos indigenas aqui residentes antes de 1500 ja praticavam ativida-
des de producio de objetos utilitarios em barro, madeira, peles, fibras ou palhas
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vegetais, com os quais produziam, por meio de técnicas de tecelagem e trancado
consideradas rudimentares, cestos, esteiras, redes, tinicas, entre outros. Essa pe-
quena variedade de produgao era suficiente para o assentamento das tribos, sem
que a motivagao produtiva fosse a atividade mercantil de seus produtos ou de
suas habilidades.

Diz-se que quando os portugueses aqui desembarcaram, presentearam
os indios com espelhinhos e outras quinquilharias que eles desconheciam. Os
objetos teriam servido como instrumento de aproximagao com as tribos que se
dispuseram a auxilid-los na exploracao do territério, em troca do pau-brasil e,
também, como pagamento por servigos prestados antes da chegada dos escravos
africanos.

O interesse dos nativos pelos objetos que lhes eram estranhos, no entan-
to, nao deve ser atribuido somente a um possivel encantamento com a materiali-
dade ou técnica de fabrico de ditos objetos. Uma interpretacao plausivel, a partir
da antropologia da cultura em Clifford Geertz, é que possivelmente os indios nao
tenham se apercebido dos diferentes niveis de complexidade ou elaboragao de
qualquer produto, pois nao reconheciam o esforgo cientifico, mas que tenham
sido suficientemente sagazes para perceberem que novos usos € novos significa-
dos estavam atrelados a esses espécimes de cultura material. E desse ponto de
vista que € possivel considerar o contato com 0s objetos europeus, desde a sua
chegada, como um processo de aculturagcao importante.

Devido ao carater extrativista implantado durante a colonizagio e apds o
fracasso na tentativa de escravizacio dos nativos, optou-se pela utilizacao da mao
de obra escrava oriunda da Africa, que passou a realizar o trabalho nas lavouras,
entre outros. Deu-se também a presenca dos primeiros europeus colonizadores
que, na medida em que esgotavam os recursos da terra, transferiam-se para no-
vos lugares e provocaram o surgimento de arranjos habitacionais com carater
instavel, precario, provisorio (Novais, 2002) e com pouco ou nenhum conforto.

Entende-se que a formacao de tais nticleos habitacionais, por mais pre-
carios que pudessem ter sido, tenha aproximado os nativos a uma materialidade
que nao era comum ao ambiente rural (Alencastro; Renaux, 1997) e que se relaci-
onava com novos modelos de conduta (Gruzinski, 2003), sinalizando que as dis-
tintas origens dos produtos demarcavam diferengas entre seus possuido-
res/usuarios. No que tange especificamente aos tecidos, é sabido que, antes do
primeiro desembarque dos portugueses, diferentes tribos indigenas praticavam
afiacdo e a tecelagem de algodao (Libby, 2007; Delson, 2004), e foi a agdo missio-
ndria que insistiu em vesti-los, que tratou de atribuir ao uso das roupas uma exi-
géncia para a cristianizacao e, desse modo, provocou a transformacao do olhar
dos povos aqui residentes (Brust, 2007). Assim, comprova-se que as novas expe-
riéncias sociais, por mais simples que parecam, contribuiram para a construcao
da nossa relagdo com os objetos.
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Associado a habitos estranhos aos nativos, o uso de tecidos desde o sécu-
lo XVI marcou diferencas entre as origens dos homens e, mesmo com a chegada
dos escravos africanos — entre os quais alguns ja tinham a vestimenta, bem como
os tecidos simbolicamente adornados, incorporados as suas praticas culturais—a
separacao fortificou-se dentro do plano politico para demarcar claramente as
distingoes sociais. A diferenca transferiu-se do nativo/colonizador para o
escravo/senhor.

Leis especificas concretizaram as distingoes, impedindo que o que era
considerado luxo fosse acessivel a todas as classes sociais, ou, melhor dizendo,
para escravos e senhores indistintamente. Para tal, além do decreto de 1749 que
proibia que negros e mulatos utilizassem-se determinadas cores e tecidos, o pri-
meiro deles que identifica o gosto pelo luxo desenvolvido na colonia data de
16967 e afirma

[...] que sendo-lhe presente o demasiado luxo de usado
no vestuario as escravas do Estado do Brasil, e devendo evitar-se este ex-
cesso e o ruim exemplo que dele se pode seguir foi servido resolver que as
escravas de todo o Estado do Brasil em nenhuma das capitanias dele
possam usar de vestido algum de seda, nem se sirvam das cambraias ou
holandas, com rendas ou sem elas, para nenhum uso, nem também de
guarnicdo de ouro ou prata nos vestidos.

Prova irrefutavel, também, da insisténcia em manter a colonia e a gran-
de maioria de seus habitantes afastados de quaisquer melhorias materiais com
significados simbdlicos, pois esse tipo de valor passava a significar divisas, é o fa-
moso alvara de 1785. No Brasil, além de manter-se a pratica de tecelagem nativa,
ampliara-se a produgio de tecidos rusticos, ainda que esse tipo de atividade te-
nha sido considerada insignificante (Prado Jr., 1999), e também mantinha-se o
comércio de tecidos contrabandeados (especialmente ingleses), que passou a in-
comodar a administracdo portuguesa, devido a diminuic¢ao de seus niimeros de
exportacio e, em consequéncia, a produgao das fabricas na metrépole.

Entendendo que essa situaco prejudicava o desenvolvimento de Portu-
gal, em 1785, Dona Maria I (1734-1816), rainha de Portugal, firmou decreto que
proibia a fabricagao na col6nia de tecidos de ouro, prata, 13, linho, algodio e seda,
s6 sendo permitido que as fabricas aqui instaladas produzissem as espécies mais
grosseiras.

Esse alvara veio acompanhado de uma ordem de confisco aos teares ins-
talados nas pequenas manufaturas que salpicavam nas capitanias. A alegacao da
Metrépole era que, “tendo os moradores da col6nia, por meio da lavoura e da cul-
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tura, tudo quanto lhes era necessario, se ajuntassem a isso as vantagens da inds-
tria e das artes para vestudrio, ficardo os ditos habitantes totalmente indepen-
dentes de sua capital dominante” (Holanda, 2004: 107). Esse fato contribuiu
para que o desenvolvimento téxtil no Brasil fosse coibido por mais alguns anos,
mas nao se pode determinar que tenha sido sua causa tnica.

Esse conjunto de fatos e ordens — proibigdes, limitagdes, confiscos — tor-
na evidente que antes do século XVIII, no Brasil, os aspectos intangiveis dos
produtos despertavam o interesse da populacao, fosse ela negra, india, branca ou
miscigenada. No que diz respeito aos tecidos, 8 moda e aos costumes, o habito in-
dumentario europeu tornava-se referéncia de elegincia e distincdo, o qual per-
mitia que diferencas entre os grupos sociais também pudessem ser verificadas e
reconhecidas pela origem e pelo tipo dos tecidos adquiridos pelos individuos.

A preocupacao com a aparéncia estd alinhada com o crescimento popu-
lacional do final deste século, quando também foi ampliada a populagao de tra-
balhadores com rendimentos. Nesse periodo, surgiram novas instalacoes mais
perenes, o que ampliou a demanda por téxteis necessarios a composicao dos lares
¢, também, para o vestudrio. Para suprir o primeiro surto de consumo interno,
tais mercadorias poderiam ser obtidas somente por duas vias: ou chegavam da
Europa (via comércio legal ou contrabando) em navios, com espécies sempre in-
suficientes a demanda existente, ou eram produzidos no viacuo provocado por
essa insuficiéncia, em instalagdes acessorias a outros empreendimentos, em ma-
nufaturas domésticas ou, ainda, em pequenos negocios industriais que comeca-
vam a se estabelecer (Prado Janior, 1999).

Enquanto as espécies mais finas e nobres, reservadas as classes mais
abastadas, continuavam a ser fornecidas sobretudo pelas importagoes,

[...] os portos de Pernambuco e Bahia tornaram-se esca-
las obrigatdrias das naus que voltavam do Oriente, abarrotadas de mer-
cadorias de valor, como sedas e veludos. Gabriel Soares, aludindo ao
luxo nos engenhos de acticar e fazendas, diz que “... as mulheres nao ves-
tiam, sendo seda ...”, consequéncia, por certo da prosperidade trazida
pelo actcar e pelo trabalho do braco escravo (Barros, 1947: 120).

Os tecidos grosseiros destinados aos homens escravos ou livres das clas-
ses mais pobres continuavam a ser produzidos pelas manufaturas locais, ainda
que, no século XIX, ja se apontasse para a existéncia das primeiras “industrias
nacionais”.

O movimento progressivo da industria na segunda metade do século
XIX foi constante gragas ao tipo de tecido produzido pelas primeiras fabricas
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téxteis. Com efeito, elas aprovisionaram o maior mercado disponivel na econo-
mia de um pais subdesenvolvido do século XIX: roupas para os trabalhadores,
escravos e livres, da cidade e do campo; panos para ensacar acicar e, particular-
mente, o café exportado em quantidade cada vez maior (Stein, 1979: 38).

Os produtos nacionais definitivamente delimitaram-se as espécies vul-
gares, destinados a um mercado certo de sacarias e tecidos para as roupas dos es-
cravos. A chegada da familia real tinha aberto nova perspectiva a industrializa-
¢ao, pois, com o objetivo de promover nosso desenvolvimento, diferentes inicia-
tivas tomadas por Dom Joao VI (1767-1826) e suas respectivas consequéncias es-
timularam, ou a0 menos nao mais impediram, o aprimoramento das inddstrias
no Brasil. A revogacao do alvara de 1785 que proibia a producao de manufaturas
diferenciadas, a abertura dos portos para o comércio com as nagoes amigas, a
concessao de terras aos estrangeiros, o crescimento da imigracdo europeia, a di-
minuicdo do trabalho escravo, o declinio do patriarcado rural e o aparecimento
do patriarcado urbano (Barros, 1947) facilitaram a industrializagao da colonia.

A mudanga da composicao da sociedade também contribuiu para o esta-
belecimento das condi¢bes minimamente necessarias para a ampliagao da circu-
lacao de mercadorias diferenciadas, fornecidas pelas importacdes estrangeiras
intensificadas pela abertura dos portos. A chegada da corte foi o primeiro choque
cultural vivenciado na colonia e

[...] representou a oportunidade para a renovacao dos
costumes. Oliveira Lima calculou em 50 mil o nimero de pessoas trans-
migradas com a familia real. A presenca de gente nova trazia novas opor-
tunidades comerciais [...]. Em consequéncia, os proprios habitantes da
terra passaram a adotar costumes, até entdo desconhecidos no meio co-
lonial (Barros, 1947: 147-148).

Outra grande transformacao, sentida posteriormente, teve como ponto
de partida os surtos migratérios europeus. Se, segundo Alencastro ¢ Renaux
(1997), quatro milhdes de africanos foram trazidos para o Brasil até 1850, nos
cem anos seguintes, cinco milhdes de europeus, levantinos e asiticos substitui-
ram plenamente o trabalho escravo. Estima-se que a presenca de pessoas que ja
estavam acostumadas ao consumo de diversas qualidades de produtos industria-
lizados movimentou o mercado de exportacoes e, dessa maneira, a necessidade
de expansio da inddstria nacional fez-se evidente.

A passagem do Brasil de senhores e escravos a reproducao da estratifica-
¢do social europeia, que ja contava com a presenca da burguesia, também € um
dos elementos que nos conduziu a8 modernidade em seus aspectos sociais:
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[...] os valores de mobilidade e distingao dentro da es-
trutura social, de identificagao pelo (bom) gosto e pelo consumo de mer-
cadorias revestidas de valores ideol6gicos, entre outros, preponderaram
como a realidade desse novo sistema (Rezende, 2003: 85).

Nao se deve interpretar, no entanto, que o crescimento do setor produti-
vo fez-se repentinamente. Segundo Canabrava (1984), no ano de 1866 existiam
no pais apenas nove fabricas de tecido em funcionamento e todas elas, mais as
que foram surgindo nos anos seguintes, voltavam-se para a producao de tecidos
grossos e resistentes, ainda preferidos pela maioria da populagao (Stein, 1979).
Na verdade, outra possibilidade aventada é que tais tecidos, sobre os quais as in-
dustrias tinham dominio da técnica de produgao, foram os que vieram a repre-
sentar definitivamente o tipo de produto que o Brasil produzia, impedindo de
associar nossa nagao a producao de téxteis diferenciados. Mesmo no periodo de-
nominado “os anos dourados” por Stein (1979), marcado pelas duas primeiras
décadas do século XX e pelo fim da Primeira Guerra Mundial, quando a produ-
cao nacional passou a cobrir até 85% do consumo local, o lugar reservado aos te-
cidos de luxo continuava a ser ocupado pelos produtos estrangeiros. Nesse mo-
mento, domindvamos o mercado popular e somente a melhor qualidade dos pro-
dutos importados podia concorrer no Brasil (Stein, 1979), pois mesmo entre as
espécies estrangeiras “havia os superiores € os inferiores ou ordinarios” (Janua-
rio, 2006: 178).

Assim como a distingio entre nativos e colonizadores (Novais, 2002) re-
presentava classes de individuos, a procedéncia dos objetos acompanhou esse ra-
ciocinio até recentemente. Os tecidos nobres, assim, receberam de pronto predi-
cados de procedéncia, tais como “importado”, “estrangeiro”, “inglés” e “fran-
cés”, e as referéncias aos tecidos dos trabalhadores marcavam, sobretudo, a ques-
tdo funcional, estando sujeitos a descri¢iao® de “tecidos para pessoas de cor”, “te-
cidos pesados adequados para as classes da sociedade menos favorecidas pelasor-
te”, “mercadoria ordinaria usada pelos nativos das classes mais pobres”, entre
outras. Desse modo, qualquer expressao vinculada ao produto nacional ou “da
terra” adquiria conotagao pejorativa, indicando, para além de uma “classe de
produtos” sem qualidades nobres, apenas funcionais, uma “classe de pessoas”
sem prestigio algum.

Processos de legitimacdio das distingoes

Tanto o percurso econdmico dos téxteis no Brasil quanto o simbdlico fo-
ram pautados, como pode ser visto, pela énfase na distin¢ao social. Para tal, a Me-
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tropole impos leis e medidas econdmicas que interferiram diretamente no de-
senvolvimento técnico e comercial da Col6nia, e também se manifestou a sancao
moral, étnica e cultural, por meio da aculturacio ou segregacao dos colonos e
nativos.

Nos primeiros séculos de colonizacao, as distin¢des foram conduzidas,
com o apoio do uso da palavra, em sua aplicacao nos decretos ou, oralmente (es-
pecialmente a catequese), nas relagoes de poder que se estabeleceram interna-
mente, como provam, principalmente, os decretos de 1696, 1749 € 1785. Com a
chegada da familia real portuguesa em 1808, a mesma dinimica passou a tomar
parte dos argumentos do comércio em expansao e invadiu as paginas impressas
de jornais, revistas e almanaques comerciais publicados a partir do segundo
quartel do século XIX, procedimento comum por mais de cem anos.

Entretanto, o analfabetismo no Brasil teve indices alarmantes até apro-
ximadamente 1950, e a leitura era considerada um habito de elite. A circulacao
da palavra impressa sempre atingiu somente um pequeno nimero de cidadaos
que, em sua maioria, habitavam os ambientes urbanos. E, uma vez que a circula-
cao de imagens impressas (especialmente a fotografica) no Brasil ao longo do sé-
culo XIX nio era corriqueira, pode-se entender que a cultura da palavra adqui-
riu importancia destacada e tornou-se elemento fundamental na descrigcao ou
qualificacdo de produtos e costumes.

Tanto a imprensa nacional quanto a circulacdo de revistas estrangeiras
contribuiram para promover nossa modernizacio social (Cardoso, 2004), sendo
co-responsaveis pela divulgagio e pela penetracio dos valores europeus no Brasil
como signos de distincdo. Tratando-se, os tecidos, de exemplares da cultura ma-
terial e aptos a representar, por meio de suas caracteristicas e trajetorias (Appa-
durai, 1986), os valores predominantes, observa-se que sua descricao € construi-
da, principalmente, a partir da exaltacao da procedéncia, do bom gosto, estilo e
apuracao de habitos sociais, e presente, mas em menor escala, na supremacia da
producdo moderna e industrial, que representa virtuosidade técnica de
producao e produto.

Sao diferentes os tipos de antncios encontrados nos almanaques co-
merciais, a depender, provavelmente, do tamanho da casa comercial e, tam-
bém, do tipo de comércio. No inicio do século XX, a maioria delas dedicava-se
somente a comercializagao de tecidos brasileiros, pois se estabelecia, pouco a
pouco, a pratica de unir a atividade comercial a industrial (Graham, 1973),
como estratégia eficiente para proteger o mercado interno da invasao dos pro-
dutos estrangeiros.

Tomar as palavras descritivas e predicativas dos produtos téxteis como
detentoras de algum poder simbdlico supoe considerar os veiculos que as supor-
tam como legitimamente reconhecidos pelos sujeitos em interacao (Bourdieu,
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2005). Assim, revistas e jornais do século XIX equivalem-se, socialmente, as leis
e aos decretos dos séculos precedentes e configuram, de certa forma, valores pre-
dominantes.

Os anuncios estudados nao apontam a existéncia de diferencas subs-
tanciais que justifiquem sua discussao a luz de uma anélise cronoldgica. Os
simbolos de distin¢ao presentes nas leis nao se esgotaram até, pelo menos, os
anos 20 do século XX, quando movimentos artisticos préo-modernidade, cujo
marco é a Semana da Arte Moderna de 1922, propuseram um novo lugar ou, pe-
los menos, uma nova discussao para a influéncia estrangeira sobre a cultura na-
cional.

Na forma de discurso indireto das cronicas sociais e de manuais de com-
portamento ou, no discurso direto, presente na publicidade comercial, as pala-
vras revelaram-se instrumentos de inclusao e exclusio social, ou seja, simbolos
de status. Se, ao descrever produtos estrangeiros as qualidades mencionadas
eram intmeras e, os tecidos nacionais, por outro lado, tinham como diferencial
sua resisténcia, associada ao trabalho duro, feito com as maos e solenemente des-
classificado, a distingao entre seus usudrios também € clara.

Por esse prisma, classes de produtos existiriam apenas para atender a di-
ferentes classes de pessoas. E, ainda, a partir de evidéncias de que em ocasides es-
peciais, ou até mesmo no dia a dia, os mais pobres poderiam vestir-se com teci-
dos melhores e endomingarem-se, promovendo certo transito social,* possivel por
meio da utilizagido dos tecidos como sinais exteriores, que ocupam transitoria-
mente o lugar da pele, determinando o espaco que cada individuo poderia ocu-
par. Podemos ler, simultaneamente, nos discursos sobre os produtos, o prestigio
e o desprestigio, o conceito de estrangeiro em oposi¢ao ao nacional e/ou o de ur-
bano em oposi¢ao ao rural (o que equivale ao de homem estrangeiro, livre, se-
nhor ou, ainda, o citadino, sobreposto ao de homem negro ou trabalhador bragal
ou, também, ao homem rural), o valor estético em oposi¢ao ao valor funcional
e/ou o fino em oposicao ao grosseiro (0 que equivale ao burgués em oposicao ao
trabalhador bragcal) e, finalmente, a producio industrial em oposi¢ao ao fabrico
rudimentar e¢/ou o mais moderno em oposi¢ao ao mais antigo (o0 que equivale a
opor homem intelectual a0 homem ignorante).

Todos eles, verifica-se, situam-se no Ambito das restricdes que permitem
a visualizacdo da disting¢ao social e, de acordo com categorizacao proposta por
Goffman (1951), correspondem a diferentes maneiras de se construir a raridade,
elemento-chave da imputacao de valores, ja que marca a dificuldade de alcance
do objeto pelo sujeito. Restri¢cdes naturais, sociais e intrinsecas (Goffman, 1951)
sao determinadas por adjetivacoes distintivas de origem, por inadequagoes fun-
cionais simbolicamente inacessiveis aqueles “menos favorecidos pela sorte”, nas
palavras de Stein (1979).
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Figura — Antncio publicado em 1853 para Alexandre Castel & c’

Armazens e lojas de modas e fazendas francezas, de seda, ditas em
o cassa, morim, ete.

Alexandre Castel & C., r. d’Quvidor , 44. Em sua casa acho-se sempre

um completo sortimento de modas ¢ fazendas francezas por varejo

e atacado, que nio deixiio nada a desejar em bom gosto e quali-

dade, por serem compradas por sua i de Pari
d‘En,-:rhien, e pradas po propria casa aris, rua

M.* Breton, r. d’Quvidor., 120.

Figura — Antncio publicado em 1853 para Wallerstein, Masset & C6

WALLERSTEIN, MASSET & C.
70 RUA DO OUVIDOR 70

Com casa em Paris e emx Londres, recebem fazendas por lodos os
vapores de Southampton, assim como por todos os paguctes regalares
do Havre, encarregiio-se de qualquer encommenda, tanlo para
Franca, como para Inglaterra; encontra-se scmpre nos seus armazens
grande sortimento de [azendas francezas, inglezas ¢ da India ; toda a
qualidade de artigos proprios para o loilette de uma senhora, sedas,
ldas, cassas, meias, rendus, modas, emfim tudo que apparece de
novidade ; algumas vezes ainda antes de conhecidas ¢ vistas em
Paris, sio immediatamente remettidas pelos vapores; artigos de todas
as qualidades para homens ¢ meninus, chapéos e bonés, pannos,
casimiras, brins, fazendas para colletes, grande sortimento de camisas,
roupa feita, luvas, meias, cle., morins ¢ linhos, lenges de linho,
cambraia e seda da India, leques, oculos para theatro, lengos, cami-
sinhas bordadas, &c.

Figura — Em 1854, para J. R. Soares’

£y X
Jd. . SOARES
9 RUA DA QUITANDA 95
SUCCESSOR DE MANOEL JOSE DE ARAUJO COSTA & C.
ESTABELECIMENTO DE FAZENDAS

Com um sortimento geral de sedas, lias, linhos e algodves, e outros
objectos proprios para senhoras e homens, contendo :

TES VOTIYRATERS
mais recentes chegadas da Europa, assim como differentes artigos
DA CHINA
em: sedas. e charfo.

A exaltacdo da procedéncia — por meio de adjetivacoes como “tecidos in-
gleses”, “tecidos franceses”, “tecidos importados”, “concorréncia com os mais
acreditados estabelecimentos da Europa”; sistemas de aquisi¢ao, como “impor-
tagdo direta”; “compras na Europa”; “recebidos por todos os paquetes e navios”
—ou,ainda, a utilizacdo de nomenclatura em idioma estrangeiro ou aportuguesa-
mento por corruptela —“baeta”/baize, “casimira”/cashmere, “tafeta”/tafetta e ou-
tros — define claramente a origem nao-brasileira dos produtos.
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Figura — Em 1880, em antncio para A La Ville de Bruxelles®

NOTABILIDADES 71

A 1A VILLE DE BRUXELLES

ESPECIALIDADE DE FAZENDAS E ROUPA BRANCA

N O, CORETDHIN
CAMISEXRA BE §. M. 68 IMPERABGR

Neste antigo ¢ muito acreditado estabelecimento, o respei-
tavel publico encontrard sempre todos os artigos proprios de
enxovaes de noivados e de baptizados; contintia a haver grande
variedade do peitos bordados para camisas de casamento,
Camisas de homem sobre medida, pelo mesmo prego

daquellas que se manddo vir de Pariz
PARA HOMEM
Camisas, ceroulas, collarinhos postigos, lengos, meias, gravatas,
eamisas de meia e flanella, luvas de Jouvin, ete.
PARA CRIANCAS
Camisas, calgas, saias, meias, vestidinhos, lengées, fronhas,
enxovaes para recemnascidos, ete.
PARA SENHORA
Camisas, calgas, sains, mandrides, peignoirs, camisinhas, meias,
colletes, vestidos, luvas de Jouvin, ete.
FAZENDAS
de linho, atoalbhados, guardanapos, cretonnes para lengdes,
madapolam, percale, nanzouk, fil6, cassa, bordados e rendas.
Encarrega-se de qualquer costura com toda promptiddo
CAMISAS POR MEDIDA EM TRES DIAS

VESTIMENTA FARA BAITEO

126 B Rua do Ouvidor 1256 B

Em frente a0 ponto dos bends de Botafogo

O julgamento estético relacionado ao dominio sobre o belo e a associa-
¢ao do uso ao 6cio e ao prazer também marcaram os tecidos importados. Narrati-
vas similares a “bom gosto”, “grande e variado sortimento” ¢ “todas as qualida-
des” para designar a existéncia de muitas opcoes que vao além do tecido simples
e “sem nenhuma variedade” (Stein, 1979) de producao nacional coincidem com
o surgimento de ocasides para a utilizacdo de tecidos especiais, aplicados em
“vestidos para baile”, “batizados”, “luto”, “artigos para toillete”, agora necessa-
rios, ja que a vida social e cultural se ampliava. Por fim, o desejo de antecipar-se a
moda local para equiparar-se a temporada europeia pode ser comprovado pelas
descrigoes de “tltima moda”, “nunca antes visto em Paris” e “capaz de satisfazer
as mais dificeis exigéncias”, que indicam claramente uma estratégia apelativa,

descolada do produto em si e totalmente baseada em valores extrinsecos.
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O desejo de sentir-se moderno e o de fazer parte do progresso sao os Gni-
cos discursos pontuados nas praticas fabris com potencialidade para serem avali-
ados concretamente, ainda que se estime que alguns nao correspondam exata-
mente a realidade dos fatos. A descrigao de técnicas e da velocidade de produgao,
bem como da especializagdo da mao de obra marcam uma aproximacao do senti-
do de qualidade dos produtos a visdo moderna, ou seja, nao tunica e exclusiva-
mente dependente de fatores estéticos, mas também relacionada aos processos
produtivos. Vemos, portanto, argumentos como “reforma” das maquinas e esta-
belecimentos, “novos processos”, “mais habeis oficiais de Paris”, “perfeicao no
trabalho”, “cores inalteraveis” e “primeiro do género no Brasil”, para incluir o
sistema produtivo no debate sobre o produto.

Figura — Antncio de 1880 de fabrica nacional

Notabilidades Commerciaes,

IMPERIAL ¢ FABRICA
VRS PELLCA SYSTIMA JOTVTH
Boaventura da S}Jva & Ferreira

Fornecedor da Casa Xmperial
Premiado com a wedalba de merilo, na Exposigio da Industria Nacional de 1882
SRS

FABRICA \ DEPOSITO

65 Rua do Lavadio 65 f 4 Tagu deS. T dePanla 4

Far-se toda a_qualidade de Invas do pellics, pelle da Suecia, camurga e I'illhnlm
Hecebein-se encommendas por atacado e a varejo o apromptio-sc em 4 horas
fart. 801)

AMAAVVAA VIV A MV W VARV VA WA VYV VVAAAN

(MPANHIA DE FIACRO B PRCIDOS

PAU GRANDE

FABRICA FACIONAL DE AL&ODOES

RAIZ da SERRA de PETROPOLIS

Esta fabrica, montada com os mais modernos e apecfeicoados machinismes de fagio-
¢ tecelagem, acha-se no caso de bem
e i DA ot g de servir a todos 0s seus numerosos freguezes,

Os seus arlefactos feitos com el il
- dun«o e dad mb;llm ria prima de primeira qualidade, garantem a

0s pedidos devem ser dirigidos para o
Peposito Geral

5 RUA DG VISCONDE DE INHAOMA S

fart. gis—11914)
197e

Os tecidos nacionais, de maneira geral, sdo descritos até o final do século
XIX, quando aparecem timidamente nas paginas dos almanaques comerciais.
Essa posicao justifica-se em tom especulativo, dado que, em teoria, os leitores
pertenceriam as classes mais abastadas e, portanto, nao haveria necessidade ou
sentido em anunciar produtos ordinarios.
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O produto brasileiro comecou a aparecer nos andincios comerciais so-
mente na fase de industrializacdo (como negdcio) mais prospera, quando ja che-
gava a dominar mais de ¥ do mercado em geral (Stein, 1979). Devido, também, a
importacdo de produtos estrangeiros mediocres, a producdo nacional teve a
oportunidade de se manifestar em oposigao a ela, ou seja, alertando o consumi-
dor que os produtos estrangeiros nao detinham as mesmas qualidades do produ-
to nacional, especialmente a resisténcia. Esse fato é comprovado pela ampliacao
da insercao dos tecidos brasileiros nos centros urbanos e nas areas rurais, pelo
contingente de mao de obra contratado pela industria téxtil e pela participagao e
meérito recebidos pelas manufaturas brasileiras nas Grandes Exposicoes. O pres-
tigio do tecido nacional alcancou um nivel de destaque importante, a ponto de os
tecidos estrangeiros nomearem-se, algumas vezes, falsamente como nacionais
para incorporar tais valores (Stein, 1979).

Tanto a argumentacio sobre a composi¢do quanto a propria valorizacao
da resisténcia nao merecem, no entanto, maiores discussoes porque simples-
mente parecem descritivas dos produtos fabricados. Por outro lado, o destaque
dado ao progresso industrial e ao ideal nacionalista situa-se num lugar que jama-
is poderia ser ocupado pelo produto estrangeiro, fazendo com que tal fato seja
digno de mencao e foco de atencio para futuras investigacoes.

Hardman, por exemplo, aponta o interesse do Brasil em participar das
Exposi¢oes Universais como marco que evidencia a busca daidentidade nacional:

Exposicoes Universais: um nome para cada coisa, um
lugar para cada nome e para cada coisa, um tempo-espaco para exibir os
resultados. O Brasil, desde 1861, candidatou-se a tomar parte ativa nessa
representacdo. Catalogou tudo que podia; decorou seus compartimen-
tos; entrou na cena do desfile mundial das mercadorias; completava-se,
assim, o ritual de passagem que o fazia atuar por inteiro no concerto das
nagdes. A imagem do pais moderno dessa forma se construia. Ja era pos-
sivel se mostrar in torum e nos detalhes. Até as fraturas estavam expostas
(Hardman apud Rezende, 2003: 125).

Participar de tais exposicoes — € a mencao a elas e a premiacao recebida
surge, muitas vezes, nos antuncios estudados — demonstra que o nacionalismo foi
além da expressao artistica, sobretudo aquele presente na literatura romantica e
na pintura. Na comunicacao relacionada a industria, o nativismo fez-se presente
nas embalagens de produtos industrializados® (Cardoso, 20035), mas a publicida-
de estudada revelou apenas os aspectos do patriotismo: “sentimento de aprego
pelo jovem Brasil e sua formacao institucional, mais ligado aos centros urbanos,
a polis (Rezende, 2003: 100).
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E dificil sugerir quais as razoes que tenham promovido o encaminha-
mento desse discurso, diferenciando-o totalmente do seu concorrente. E possi-
vel que tenha seu fundamento na ideia de uma teoria econémica que desbancou
na metade do século XIX o senso comum que vigorava até entao, o de que o pais
era predestinado somente a agricultura (Stein, 1979). Pelo contrario, novas ana-
lises desde entdo faziam crer que o desenvolvimento da indistria promoveria o
aumento do comércio e da agricultura.

Pode ser, de fato, que o nivel de industrializacdo em aprimoramento te-
nha sido interpretado, conforme relatério apresentado pelo Ministério da Agri-
cultura, como uma vitdria inesperada:

Rio de Janeiro, 4 de fevereiro de 1887

A industria fabril de tecidos de algodao, depois de lutar
algum tempo com as maiores dificuldades, acarretando prejuizos a mui-
tos de seus iniciadores, conseguiu finalmente vencer em grande parte a
concorréncia estrangeira, e vai progredindo de modo satisfatério, tendo
ja produzido, entre outros beneficios, o de fazer baixar o prego dos teci-
dos grossos, consumidos, em larga escala, pelas classes menos favoreci-
das da fortuna.

E mais facil acreditar, a partir dessa conjectura, que a exaltacao do nacio-
nalismo conferia com a crenca no projeto de industrializagio e desenvolvimento
e nio, apenas, um ato de conformidade com seu destino limitado a produtos e
usuarios desprestigiados. Nas décadas seguintes, nas quais se verifica muitas ve-
zes uma postura xenéfoba, o discurso nao foi o de valorizacao do nacional, mas
de desprestigio do estrangeiro (antes improvavel, devido as caracteristicas poli-
ticas de nosso Império), de maneira que o momento estudado revela caracteristi-
cas particulares, coincidentes com um momento de transico e, até mesmo, de
determinacao de ponto de vista. Descobrir-se €, também, uma tarefa de constru-
¢ao. Como afirma Bourdieu: “por mais objetiva que a identidade possa ser, ela é
objeto de representacdo mental, de atos de percepcio e apreciacio, conhecimen-
to e reconhecimento” (2005: 112).

Por outro lado, na maior parte do periodo estudado, a producao nacional
praticamente nio é descrita. Justificando-se, talvez, pela falta de interesse em
produzir aniincios comerciais para uma classe de consumidores, em sua maioria,
analfabetos, s6 comecam aparecer algumas poucas palavras atribuidas aos teci-
dos nacionais nas duas altimas décadas do século XIX, revelando, quase sempre,
os mesmos valores que eram necessarios quando se destinava exclusivamente a
uma utilizagao acessoria.
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Entre a enorme quantidade de antincios de fabricas ou casas comerciais
de tecidos publicados no Almanak Laemmert, grande parte daqueles que operam
os tecidos importados, como pode ser visto, explora as palavras em toda a sua
magnitude. Percebe-se que os tecidos nacionais sao tratados de maneiras dife-
rentes: simplesmente nao descritos; (a) mencao as suas fibras e/ou cores; (b) va-
lorizacdo da resisténcia ao uso e a lavagem; e algumas (c) indicacdes de destino
aos escravos ou criados. Esta presente, no entanto, a (d) ideia progressista e na-
cionalista nos nomes dos estabelecimentos ou na chamada publicitéria.

Consideragoes finais

Existe uma certa acomodacio, ou um certo desconforto, com este dis-
curso distintivo que diz respeito a origem dos produtos e, raramente, tenta-se
compreender porque ele se estabeleceu entre nds. O que estes antincios demons-
traram, na pratica, é o que Rezende identificou abaixo:

[...] os bens de consumo que a sociedade brasileira im-
portava vinham acompanhados de um outro valor, um tanto imaterial,
mas ndo menos importante: a cultura burguesa. Inicialmente a cultura
francesa com algumas doses da inglesa. Sua medida estava por toda a
parte na qual a elite desfilava. No vestudrio, notadamente incémodo
para a realidade tropical imida e quente, porém transposto peca por
peca, tecido por tecido para significar elegincia e disting¢ao (2003: 8).

Essa ideia é reforcada por Janudrio, a partir da

[...] obsessao pela distin¢ao, partilhada entre segmentos
sociais em seus varios niveis de riqueza, que a variedade de tecidos finos
e rasticos, caros e baratos, nacionais e importados em suas variadas cores
e estampas, entraram no cendrio desta luta surda, no sentido de manter
os afastamentos quando houvesse as aproximagoes daquela sociedade
essencialmente desigual, garantindo a manutencao e o reconhecimento
de sua posicao social nas Minas Gerais [extensivo ao Brasil] através da
aparéncia e das exibicoes publicas (2006: 179).

O que nao pode ser esquecido na analise dessa pratica, principalmente
no contexto contemporaneo, é que, tomados isoladamente, os artefatos, em si
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mesmos, ndo proferem discursos. Uma vez que as palavras dos individuos é que
recaem sobre eles [nds], elas sdo as responsaveis por representar objetos € seus
possuidores em instincias simbdlicas, nas quais reside o conceito de valor que,

[...] para Simmel, nunca é uma propriedade inerente
aos objetos, mas é um julgamento feito ao seu respeito pelos sujeitos.
Assim, a chave para a compreensao do valor, de acordo com Simmel, en-
contra-se em uma regido onde “a subjetividade € somente provisoria e
realmente nao muito essencial” (Appadurai, 1986: 3).

Narrativas e coisas estao, assim, definitivamente associadas, porque os
objetos an6nimos, como os téxteis em questao, nao so circulam sob manifestos
ou propostas artisticas, como também existem plenamente, independentemente
do valor que lhes é dado pelo humano por meio dalinguagem (Appadurai, 1986).
Segundo Prown (1982), na perspectiva da cultura material, o objeto é estudado a
partir do ambiente cultural no qual circula, ja que cada sociedade expressa o seu
estilo nas coisas. Procura-se, a partir de uma “aproximacao emotiva”, “a objetivi-
dade do método cientifico” (Prown, 1982: 5). A circulagio dos objetos ndo estd
divorciada jamais das normas sociais, politicas ou culturais vigentes (Appadu-

rai, 1986).

Notas

1. Os fasciculos do Almanak Laemmert e da
revista Fon-Fon estdo disponiveis no site
da Biblioteca Nacional. Acesso em www.
bn.br. O almanaque foi publicado no Rio
de Janeiro entre 1844 ¢ 1889, com anun-
cios da Corte e também como guia comer-
cial. A Fon Fon, por sua vez, foi publicada
também no Rio de Janeiro, entre 1907 e
1958, e caracteriza-se como uma revista de
amenidades e noticias, com andncios co-
merciais que revelam o gosto € 0s costumes
do periodo.

2. Decreto firmado em 20 de fevereiro de
1696. Fontes diversas, sem localizacdo do
documento original.

3. Todas as descricdes apontadas sao uti-
lizadas por Stein (1979) ao longo de seu li-
vro.

4. O conceito de roupa como sinal exterior
e que contribui para o transito social, espe-
cialmente no ambiente urbano, onde o
contato entre as pessoas é superficial, foi
estudado com énfase na experiéncia bra-
sileira por Gilda Rocha de Mello e Souza
em sua tese de doutorado, defendida em
1950 na Faculdade de Filosofia, Letras e
Ciéncias Humanas da Universidade de
Sao Paulo.
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5. Em 1853, foi publicado o seguinte para
Alexandre Castel & C: Em sua casa acha-se
sempre um completo sortimento de modas
e fazendas francesas [...] que ndo deixam a
desejar em bom gosto e qualidade por serem
compradas por sua propria casa de Paris, rua
d’Enghien 19 (grifo meu).

6. Com casa em Paris e em Londpres, recebem
fazendas por todos os vapores de Southampton,
assim como por todos os paquetes regulares do
Havre, encarregam-se de qualquer enco-
menda, tanto para Franga, como para In-
glaterra; encontram-se sempre 1nos seus
armazéns grande sortimento de fazendas fran-
cesas, inglesas e da India: toda a qualidade
de artigos proprios para o toillete de uma se-
nhora; sedas, 13s, cassas, meias, rendas, mo-
das, enfim, tudo que aparece de novidade;
algumas vezes ainda antes de conhecidas e
vistas em Paris, sao imediatamente remeti-
das pelos vapores [...] lencos de linho, cam-
braia e seda da India, leques, dculos para
teatro [...] ( grifo meu).

7. ESTABELECIMENTO DE FAZEN-
DAS. Com um sortimento geral de sedas, 1as,
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Resumo

Ao final do século XIX, o processo de urbanizacdo no Rio de Janeiro,
demandou grande variedade de produtos industrializados para atender aos
novos habitos de socializacdo. Estabeleceu-se a importagio e o comércio de
tecidos ingleses e franceses, ja que a industria nacional ndo dispunha de
tecnologia para sua producao. A partir da analise dos discursos encontrados
nos anuncios comerciais publicados no periodo, demonstra-se que a
procedéncia dos artefatos tornou-se importante elemento de distingao social
sem relagdo com seu valor intrinseco.

Palavras-chave: cultura material téxtil; distingao social; antincios de tecidos.

Abstract

At the end of the XIX century, Rio de Janeiro’s urbanization process has
demanded a large quantity of manufactured artifacts to attend the new
socialization habits. Fabrics from England and France were imported and
marketed, due to the lack of proper technology to produce fine quality fabrics
in the Brazilian industry. By analyzing the discourses used in commercials of
this period, one can demonstrate that the origin of the textile artifacts was
turned into an important element of social distinction, without any relation
with its intrinsic value.

Key words: textile’s material culture; social distinction; fabrics advertisings.

Résumé

A la fin du XIXe siecle, le développement de I'urbanisation du Rio de Janeiro
a exigé une grande variété de produits industrialisés pour répondre aux
nouvelles habitudes de socialisation. Limportation et le commerce des tissus
anglais et francais se sont €tablis, parce que la branche de production
nationale n’avait pas la technologie pour cette production. A travers I’analyse
des discours trouvés aux annonces publicitaires publiées dans la période, la
recherche démontre que la provenance de ces produits est devenue un
élément important pour la distinction sociale, a part le valeur intrinséque de
ces textiles.

Mots-clés: culture matérielle textile; distinction sociale; publicités pour les
tissus.
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