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Resumo
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audiovisual no Brasil a partir da experiéncia das chacretes,
dancarinas que acompanhavam Chacrinha, nos anos 1970, no
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questdes de género e sexualidade recorrentes nas estratégias de
mercado adotadas pelos produtores de TV. A fim de matizar tais
narrativas técnico-cientificas de busca pela audiéncia, a proposta é
realcar também as conexdes afetivas tecidas pelas chacretes com
seus telespectadores, particularmente com as “mulheres donas de
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Dancers in the “Integrated Circuit” of Television: Gender and
Sexuality Troubles in The Search for Audience

Abstract

The objective of the article is to contribute to a history of
audiovisual production in Brazil based on the experience of
chacrefes, who were dancers on the television program
“Chacrinha” in the 1970s. The text reflects on recurrent gender
and sexuality issues in the market strategies adopted by TV
producers. To qualify the technical-scientific narratives used to
attract audiences, the affective connections created by the
chacrefes with their viewers is also highlighted, particularly with the
“housewives”who were the“target audience” of the programs
recorded before live audiences.

Keywords: Television, Mass Communication, Audience, Talk
Shows, Chacrinha.
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Introdugéo

Em seu ja classico ensaio-manifesto de inicio dos anos 1980,
a estadunidense Donna Haraway trouxe a tona uma expressao
(formulada por Rachel Grossman) até hoje lembrada por seus
leitores: a de “mulheres no circuito integrado” (Haraway, 2009).
Com o termo, a autora procurava aludir as configuracbes das
dindmicas sociais que passavam a ser cada vez mais mediadas
pelas novas tecnologias surgidas ao longo do século XX. Seguindo
sua perspectiva, as mulheres e suas praticas cotidianas estavam
sendo reestruturadas por meio das “relagdes sociais da ciéncia e
da tecnologia”, articulacdo essa que acabava por compor
significados especificos a seus corpos. Nao seriam simplesmente
sujeitos que se envolvem em linhas tecnolégicas externas a eles —
como uma parte integrando um todo, uma pessoa compondo um
contexto/cendrio, argumentos de um determinismo tecnoldgico
redutor —, mas, sim, agentes que s6 sao compreendidos enquanto
tais por e através dos aparatos técnico-cientificos.

Nessa mesma época, em terras brasileiras, um conjunto de
mulheres parecia colocar em destaque — de modo quase parédico,
devido ao exagero cénico com que seus “circuitos integrados”
eram executados — a teoria que Haraway procurava ilustrar a
partir do dia a dia mais prosaico das mulheres em geral. H& mais
de uma década as chacretes vinham brilhando na televisao
brasileira. Chacretes era o nome artistico do corpo de dancarinas
que acompanhavam o apresentador Abelardo Barbosa, o
Chacrinha, nos programas de auditério por ele comandado em
inimeras emissoras de TV. Destaquei em outros trabalhos (Bispo,
2012; 2014; 2015; 2016) o quanto a forca de comunicacdo das
chacretes estava justamente em suas articulagbes com a tecnologia
televisiva. Dangava-se pelas cameras, num cenario montado em
um estidio de gravagdo, tudo disposto e organizado com a
finalidade ultima de se transmitir imagens por meio de antenas e
sinais de longa distancia.

Seguindo Haraway, portanto, para entendermos melhor a
trajetéria dessas mulheres é preciso levar em conta a integracao
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delas a um circuito séciotécnico emaranhado de linguagens
audiovisuais e técnicas de gravagao proprias, cuja centralidade das
dinamicas de funcionamento do maquinario de filmografia
repercutia diretamente na forma como se apresentavam, se
comunicavam e davam significados aos seus corpos. E mais: as
chacretes se faziam nas tecnologias de transmissao televisivas
tendo como pardmetro inimeras légicas comerciais, de lucro, que
regem esse circuito mainstream em especifico. Logo, é importante
ressaltar que nesse circuito sociotécnico, uma série de pesquisas,
boletins, dados e informacbdes produzida por colunistas, criticos
jornalisticos, profissionais do marketing, publicitarios — entre
outros afins do establisment da indistria cultural — erigia-se cada
vez mais como discursos normativos. Isso porque tais narrativas
técnico-cientificas favoreciam a construcao de representagoes
hegemonicas sobre questdes de género e sexualidade por meio de
um sistema de “poderes-saberes” (Foucault, 1988:83) que passava
a ser cada vez mais inerente as légicas de funcionamento da
televisdo no momento em que ela se consolidou — final dos anos
1960 - como o maior veiculo de comunicagao de massa do Brasil.
Diante disso, este artigo tem os seguintes objetivos gerais:
primeiramente, contribuir para uma histéria do audiovisual
brasileiro a partir de uma pesquisa realizada com as chacretes,
essas personagens hoje consideradas “secundérias” na memoria
mais oficial da TV, porém, figuras de grande apreco popular no
periodo que estiveram em cena. Em segundo lugar, pretende-se
refletir sobre as estratégias de mercado existentes nas acoes dos
produtores de televisao e na maneira como eles entrelacam
problemas de género e sexualidade para a consolidacdo de uma
linguagem audiovisual nos momentos iniciais da TV no Brasil.
Assim, na primeira parte, analisaremos as mudancas nos
perfis das dancarinas televisivas durante os anos 1960-1970, tendo
como base as “performances de género” (Butler, 2003) que elas
ensejavam para as cameras. Na segunda parte, a énfase recaira
sobre narrativas subjacentes as légicas classificatérias e de
producao de informagéo e conhecimento constitutivos dos media
a partir da observacgao dos discursos dos produtores e estrategistas
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televisivos sobre as razbes da existéncia das chacretes enquanto
um “recurso audiovisual comercial”. Por fim, mais ao final deste
artigo, procura-se matizar tais narrativas técnico-cientificas de
busca pela audiéncia realcando as relacbes afetivas construidas
pelas chacretes com seus telespectadores — particularmente as
mulheres —, apontando para as formas variadas e expandidas de
como se constroem as afetividades entre eles, destacando assim
como problemas de género e sexualidade se fazem presentes de
maneira contundente na relacdo que tais dangarinas tecem com
seu publico.

Em termos metodoldgicos, cabe destacar que este artigo é
resultado de uma pesquisa de campo realizada ao longo de dois
anos de maneira esparsa (2010-2012) junto as antigas chacretes. O
trabalho de campo foi feito na cidade do Rio de Janeiro, pelos
mais diferentes bairros que elas habitam, numa busca em
acompanhar o dia a dia de algumas dessas dancarinas que hoje
possuem pouco mais de sessenta anos de idade.

Porém, além da convivéncia com as chacretes, é preciso
destacar que os discursos midiaticos da época aqui presentes
permitem também uma andlise da maneira como elas eram
descritas e apresentadas nas revistas da época, nos boletins de
divulgacao de programacao das emissoras, nos documentos e
relatérios de andlise de audiéncia e nos discursos dos produtores
televisivos que atuavam ao lado delas. A Revista Amiga TV Tudo!
— publicada semanalmente pela Bloch Editores a partir de 26 de
maio de 1970 (e cujas edicOes encontram-se no acervo de
periédicos da Biblioteca Nacional para consulta) — teve uma
importancia muito grande para a pesquisa. A revista tornou-se aos
longos dos tempos uma referéncia jornalistica em termos de
cobertura da entdo ascendente televisdo, chegando a ser, em
determinados momentos, a segunda revista semanal em volume
de circulacao no Brasil, perdendo apenas para Manchete. “Amiga
¢é a Unica revista brasileira lida da patroa a empregada”, diziam
seus editores. Ela é considerada a primeira revista que se dedicou
exclusivamente a cobrir a programacao brasileira, feito inédito
para uma imprensa que se voltava para os produtos estrangeiros,
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como o cinema americano e suas “divas”’. O sucesso editorial da
revista a fez ser publicada — é claro, em diferentes formatos — até o
ano de 1999, quando, devido a faléncia das Organizagbes Bloch, a
equipe de Amiga/langou seu ultimo nimero.

A partir de um levantamento de todos os exemplares de
Amiga! publicados entre 1970 e 1975 (ao todo, foram consultadas
291 revistas) — além de outros periddicos adquiridos junto aos
acervos pessoais das chacretes —, pude deparar-me com inimeras
matérias jornalisticas sobre elas. Foi possivel acompanhar pelas
revistas as dindmicas dos programas de auditério, o burburinho
em torno das grandes estrelas, os sucessos audiovisuais da
primeira metade da década de 1970, os dilemas com a censura
federal em plena ditadura militar; enfim, num passeio pelas
péaginas de Amiga! e outras revistas pude construir um panorama
sobre o mundo artistico popular daquela época, dificil de ser
reconstruido por meio de outros registros nos dias de hoje.

Por fim, cabe destacar que este artigo também se propde a
fazer uma inversao temaética na maneira como tradicionalmente os
temas da midia, do género e da sexualidade vém sendo
abordados nas pesquisas académicas brasileiras. Pelo menos
desde meados dos anos 1980, o tema do género e suas relacbes
com a midia sdo objetos privilegiados de estudo. Porém,
valorizou-se muitas andlises sobre as participacoes de mulheres
como telespectadoras e consumidoras do mundo televisivo —
tendo a figura da dona de casa que assiste a telenovelas como
norte analitico (Prado, 1987; Almeida, 2003) — e pouco se observou
o papel ativo delas nas engrenagens mididticas, atuando
diretamente nos palcos, na producdo e nos bastidores dos
programas. Os poucos trabalhos que se propuseram a observar o
lado “de dentro” da televisdo privilegiaram a trajetéria dos
grandes empresarios (Simées, 1986; Mira, 1985) e figuras
proeminentes da industria cultural (Miceli, 2004; Simpson, 1994;
Hupfer, 2009), atentando muito pouco para as pessoas de funcgoes
“subalternas”, porém, essenciais na consolidacdo de uma industria
cultural e de um mercado do entretenimento.
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De “princesinhas” a “superfémeas”

O periodo que vai do final dos anos 1960 até meados da
década de 1970 pode ser compreendido como um momento de
grande relevancia para a consolidacdo de uma efetiva e atuante
industria cultural no Brasil. Anteriormente, ja produziamos alguns
filmes, editAvamos poucos livros e ouviamos certas musicas pelo
radio. Porém, as condigbes socioeconémicas do pais durante
aquela época — sob os auspicios de um projeto politico de integrar
a nacao por parte da ditadura militar vigente — estimularam o
crescimento de um diversificado mercado de consumo de bens
culturais até entdo nunca visto (Caparelli 1982; Ortiz, 1988).
Deixdvamos para trés a incipiente, e um tanto amadora, iniciativa
de poucos empresarios na area do consumo cultural para a
solidificagao de um amplo mercado do entretenimento, com bases
lucrativas e de impacto na vida da populacao. A televisao foi, em
boa medida, a forca motora responsavel por dinamizar a cultura
popular de massa no pais. As primeiras transmissdes foram
realizadas em 1950 pela TV Tupi de Assis Chateaubriand, ainda
bastante atreladas as logisticas do radio e do teatro (Simées, 1986).
Porém, ja no inicio dos anos 1970, gracas principalmente as
investidas modernizadoras implementadas pela Rede Globo, tais
transmissdes viriam a adquirir caracteristicas proprias e um alto
grau de profissionalismo (Kehl, 1986).

O apresentador Abelardo Barbosa foi um dos precursores
dessa ascendente televisao brasileira em varios sentidos. Nao cabe
aqui enumerar as importantes contribuicbes dele ao mundo
artistico popular, algo ja& bem detalhado tanto em biografias e
autobiografias (Barbosa, 1969; Barbosa; Rito, 1996) quanto por
alguns trabalhos académicos (Sodré, 1972; Miceli, 2004; Simpson
1994; Mira, 1985). O que cabe ressaltar aqui, para os fins deste
artigo, é que foi justamente Chacrinha o primeiro showman a se
valer do recurso de exibir, em termos nativos, “belas”, “jovens” e
“sensuais” dancgarinas na televisdo a fim de fomentar a audiéncia
de seus programas. Posteriormente, inGmeros outros
apresentadores populares como Silvio Santos, Flavio Cavalcanti e
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Bolinha fariam o mesmo. Porém, no momento de consolidacao da
inddstria cultural no Brasil, ao final dos anos 1960 e inicio dos
1970, foram as chacretes que adquiriram relativa notoriedade e
tornaram-se figuras-chave para a compreensao de uma linguagem
audiovisual de marca popular no ambito da televisao. As silvetes,
as flavetes e as boletes, que também surgiram nesse efervescente
periodo da TV, nao alcancaram a repercussao de suas
concorrentes, por exemplo.

Logo, as primeiras dancarinas constituem uma geracao de
mulheres nascidas em metrépoles brasileiras como Rio de Janeiro
e S3o Paulo, ao final dos anos 1940 e inicio dos 1950. Em sua
maioria, eram jovens oriundas de camadas populares que
encontravam por meio da danga uma primeira oportunidade de
trabalho no mundo artistico. Hoje, as primeiras tém por volta de
65 anos de idade e estao afastadas dos programas televisivos, mas
ndo das artes ou da esfera publica como um todo. Seus nomes
artisticos tinham por pretensdao agucar os interesses do
telespectador por meio de apelidos com conotacao sexual e
fantasiosa, como india Potira, Cléo Toda Pura, Loira Sinistra e
Sandra Pérola Negra.

Nesse sentido, ao realizar um estudo de personalidades e
sensibilidades femininas que poderiam ser consideradas o baixo
escalao das classes artisticas e mesmo a escéria da industria
cultural brasileira, procuro justamente ressaltar e até engrandecer,
na medida do possivel, a importancia dessas mulheres na
consolidacdo de um mercado de entretenimento e erético na
contemporaneidade. Seguindo aquilo que Corréa (2003) também
constatou ao estudar a trajetéria de antropdlogas brasileiras hoje
um tanto desconhecidas para a maioria dos especialistas, o que
comecou a ficar claro para mim é que o que rotineiramente é
chamado de personagens secundarios, supérfluos, de uma
determinada cena artistico-cultural, teve tanta ou mais importancia
na sua construgao e consolidagdo do que os ditos personagens
principais, aqueles que, como Chacrinha, parecem ser os tGnicos a
se apossar dos louros da gléria.



cadernos pagu (55), 2019:e195514 Raphael Bispo

Tal “esquecimento”, por exemplo, se verifica na falta de
datas precisas que pudessem localizar historicamente o0 momento
exato do surgimento das chacretes tal como as conhecemos hoje.
Vagamente, costuma-se situar em torno do ano de 1967 a primeira
vez que Chacrinha fez uso dessas jovens em seu auditério, ainda
na antiga TV Rio e um pouco antes de trabalhar pela primeira vez
para a Rede Globo (Barbosa; Rito, 1996). Portanto, 1967 pode ser
considerado o “ano de nascimento” das chacretes. Na verdade,
elas nao surgiram aleatoriamente, ja que sao produtos das
elaboracoes e adaptacoes que costumam acontecer com recursos
audiovisuais na industria cultural. Ou seja: o reconhecido
ineditismo das chacretes nao significa a inexisténcia de outros
tipos femininos com fungbes parecidas na TV, inclusive nos
programas de Chacrinha, o que torna a méxima do animador
“nada se cria, tudo se copia” sempre atualizada.

Na fase inicial da TV nos anos 1950 e inicio dos 1960 — com
um publico telespectador ainda restrito e considerado de elite
(Mira, 1985) —, era conhecida como telemocga qualquer mulher que
aparecesse rapidamente no video com o propésito de divertir o
telespectador por meio da danga, do canto ou anunciando
produtos, e tendo na aparéncia e na repeticao estilizada de gestos
um forte apelo para captar a atencao das pessoas. A garota
propaganda, por exemplo, é recorrente no imaginario da TV. Ela
marca os primérdios da publicidade no veiculo e sua tocante
precariedade técnica. Consideradas “belas mulheres”, louras em
sua maioria, buscavam humanizar e feminilizar os produtos a
serem vendidos fazendo inlimeras expressoes faciais e trejeitos
com as maos. Idalina de Oliveira, Meire Nogueira, Odete Lara,
entre outras, sdao lembradas como inesqueciveis garotas-
propaganda ou telemocas mesmo depois da extingao da fungao
(Simoes, 1986).

Rocha (2007) destaca que esse tipo de anunciante de
produtos entrou para a posteridade folcldrica televisiva como
“sinbnimo de trapalhadas” ou, melhor, de mulher “pouco
inteligente”, mas “bonita” — assim como as chacretes — devido aos
erros e tropecos que praticavam ao apresentar comerciais ao vivo
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cujos produtos nao possuiam as qualidades anunciadas, como um
sofa-cama “facil de montar e desmontar” que nunca abria e pratos
“inquebraveis” que se espatifavam as vistas do telespectador. A
publicidade na TV posteriormente abriria mao dessas pessoas e de
suas demonstragdes ao vivo por filmes previamente gravados, sem
imprevistos, mas continuaria associando o feminino ao consumo
dos produtos que procurava vender. A feminilizacdo do comércio
e a preeminéncia da esfera doméstica como o espago primordial
de estimulo ao consumo - por meio do poder de decisdao das
donas de casa — adquiria cada vez mais importancia no mundo
artistico e comercial da TV naquele momento (Almeida, 2002,
2003).

As emissoras também dispunham, desde os anos 1950, de
certos tipos de dancarinas. O objetivo era “segurar a audiéncia”
por meio de um bailado “elegante” na passagem de um programa
ao vivo para o outro, compondo a abertura e o encerramento dos
programas e auxiliando no fluxo da programacao, o que impedia
vazios de imagem. Essa era uma estratégia para despistar a
atencdo do telespectador enquanto cenérios, elencos e figurinos
eram trocados, o mais rapido possivel, pelos demais membros da
equipe televisiva e o estidio era finalizado para um novo
programa (Rocha, 2007). Se na Globo as primeiras e “angelicais”
dancarinas eram chamadas de “princesinhas”, na TV Excelsior,
por exemplo, eram conhecidas como “tevezinhas”. O diminutivo
para se referir a tais jovens revela muito das “performances de
género” (Butler, 2003) que eram por elas efetivadas: contengéao
gestual, seriedade e ingenuidade. Algumas eram alunas da escola
de balé do Theatro Municipal do Rio de Janeiro e suas
apresentacOes eram inspiradas nos passos classicos desse estilo de
danca, considerados serenos e leves, passando ao longe do “sex
appeal” esperado das chacretes. Os produtores chamavam esse
recurso tipico da televisao ao vivo e sem videoteipe de “bailado de
passagem” e podiam também fazer uso de grupos musicais para
essa missao de preencher espagos.

Em 1961, quando na TV Excelsior, Chacrinha ja fazia uso
das “comportadas” “tevezinhas” para abrir e fechar seus
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programas desde entdo chamados Discoteca do Chacrinha e
Buzina do Chacrinha. Portanto, desde que comegou a trabalhar
na TV, o apresentador possuia figuras femininas ao seu redor. Elas
“ficavam sentadinhas, acompanhando a musica, na base do
charminho” e com seus 14, 15 anos tinham o propdsito também
de valorizar “a leveza e a fragilidade feminina” (Barbosa; Rito,
1996:118). A descricao do perfil das “tevezinhas”, portanto, aponta
para um tipo de dangarina cujos atos sugerem educacao,
serenidade, estilo sébrio, discricdo, pouca sensualidade e
infantilidade, e cujo rosto considerado “belo” era essencial. Sao
quase que o oposto simétrico das chacretes, vistas como “peruas”,
“alegres”, que gostam de pinturas e roupas extravagantes,
“extremamente sensuais”, com uma feminilidade considerada
“selvagem” e um “tanto vulgar” e cujo rosto nao precisava ser
“bonito”, mas, sim, seus corpos “carnudos”.

Aos poucos, conforme mudava de emissora, Chacrinha foi
substituindo as tevezinhas e imprimindo a sua marca popular no
uso esporadico de garotas com camisas de times de futebol, a fim
de incitar as gincanas que ocorriam no palco. Sob o patrocinio do
Carné Fartura, optou gradativamente por investir em mulheres
mais “carnudas” a fim de aludir ndo s6 ao nome fantasia do novo
investidor como também conquistar os homens telespectadores,
até entdo considerados afastados dos programas de auditério. A
mudancga no perfil é assim narrada por Chacrinha: “Esse tipo de
moga, que usava o uniforme do clube, ja era mais uma moca
como ela [indica uma chacrete], como ela, mais, mais... E,
carnuda. Era de shorts, coisa de time de futebol, com aquele
bundéo, tudo” (Barbosa; Rito, 1996:119).

Em 1967, intituladas ja de “vitaminas do Chacrinha” na TV
Rio, tais mulheres ganhavam mais “sex appeal” e as caracteristicas
de uma gir/, tornando-se um elemento cénico fixo da atracdo, nao
sendo mais associadas apenas ao futebol. O nome “vitaminas” déa
conta de tal corporificacdo e exacerbagao da feminilidade exigidas
das auxiliares de palco, marcando a passagem das “diafanas
tevezinhas” (Barbosa; Rito, 1996) para as “carnudas” chacretes.
Esse periodo é considerado como aquele em que, pela primeira
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vez, girls eram utilizadas na disposicao cénica de um programa de
auditério, algo ja& recorrente na televisao americana. Se
considerarmos que a partir dai o apresentador nunca abriu mao
de ter essas mulheres em sua Discoteca, até 1988, quando morreu,
temos que por cerca de 20 anos os brasileiros conviveram com as
chacretes. Com a morte do apresentador, foram-se essas
dancarinas com caracteristicas bem particulares.

O nome chacrete é considerado por Chacrinha uma
invencao popular, sendo uma variagdo do nome que caracterizava
as dancarinas do teatro de revista — como Mara Rubia, Virginia
Lane e Luz Del Fuego - as vedetes. O termo consolidou-se no
inicio dos anos 1970, alguns poucos anos depois da criacao das
entao “vitaminas” ou “vitaminadas”, portanto. E interessante essa
atribuicao da criagao do substantivo chacrete pelo apresentador
aos seus telespectadores, o que demonstra uma tentativa de se
mostrar sensivel as massas e reconfigurar suas ideias conforme o
gosto do publico. Se “vitaminas” foi um termo que nao se
estabilizou, chacrete tornou-se uma expressao de sucesso. Tanto é
que outros apresentadores como Silvio Santos e Flavio Cavalcanti
davam nomes as suas dancgarinas seguindo essa terminologia do
sufixo -ete (silvetes, flavetes), o que deixava Chacrinha um tanto
orgulhoso. Conclui ele em Amiga:

O titulo [de chacrete], na verdade, surgiu espontaneamente,
como decorréncia do éxito da ideia. Ora, depois de muito
tempo, foram surgindo bailarinas, desse tipo, em todas as
TVs. Coisa ai de oito anos mais tarde, encontramos as
silvetes, as haroldetes, as bitencuretes, etc. Essa é a estéria
verdadeira das chacretes. O resto é decorréncia, imitacéo,
coisa assim. E como o Velho Guerreiro fala sempre. Eu, por
acaso, criei o assunto. Depois, todo mundo foi na estéria.
Parodiando dona Luzia: na televisao nada se cria, tudo se
copia (Barbosa, 1973:47).

Numa andlise diacronica, poderiamos sugerir uma sintese da
transformacao do perfil dessas figuras femininas que circulavam ao
redor de Chacrinha em seus programas de auditério dos anos
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1970, por meio de expressdes performéticas que fazem género,
como de “princesinhas” a “superfémeas”. Nesse sentido,
constatamos a partir dessas mudancas histéricas uma
ressignificacao dos estilos de feminilidades a serem personificados
pelas dancarinas no “circuito integrado” que é a TV: diferentes
tipos de imagens femininas adquiriram um significado especial,
principalmente na maneira como se portavam diante das cameras
de televisao e conforme as exigéncias e interesses mercadolégicos.
Como demonstrei em outros textos (Bispo, 2014; 2015), o sucesso
das chacretes sempre esteve associado a necesséria fabricacao por
parte delas de uma performance de género hiperfeminina. Suas
dancas cénicas e midiatizadas, executadas durante os programas
de Chacrinha para uma ampla e diversificada plateia de
telespectadores, tinham como proposta performética construir tais
girls como mais mulheres do que qualquer outra mulher,
parafraseando Perlongher (2008), visto que exageravam e
dramatizavam a feminilidade mais convencional em suas
apresentacoes — borrando ou mesmo reificando certas fronteiras
de género e da sexualidade mais hegemoénicas —, atitude essa que
nomeei nos trabalhos citados acima de performance de superfémea.

Isso porque, seguindo Butler (2003), pode-se dizer que tais
performances exageradas das chacretes denunciavam o quanto o
feminino/ser mulher ndo é algo tao estavel e ontolégico assim,
mas fabricacbes sustentadas por signos corpéreos e outros meios
discursivos. Nos programas de auditério, as fabricagbes do
feminino se davam particularmente na forma como as mulheres
interagiam no palco e no contexto do maquinério televisivo. Suas
habilidades performéticas de “superfémea”, em tltima instancia,
eram provas de sua efetiva capacidade para ser chacrete e obter
sucesso com a atividade.

Diante disso, qual a razao de trazer na linha de frente dos
programas de auditério mulheres “sensuais”? E importante, a
partir de agora neste artigo, tentarmos compreender por meio dos
discursos das pessoas diretamente envolvidas com a producgéao
televisiva dos anos 1970 as razdes para o uso das chacretes como
“recursos audiovisuais”. Por meio de suas perspectivas pela busca
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da audiéncia - reveladoras de suas légicas de mercado e
conquista de espagos publicitarios — conseguimos compreender
melhor as razbes da televisdo poder ser compreendida como uma
“tecnologia de género” tal como formulado por De Lauretis
(1994): as compreensdes dos individuos sobre o masculino e o
feminino — bem como as hierarquias que delas sao estabelecidas e
que deixam tracos na vida social das pessoas e suas imaginagdes —
sao perpassadas pelas imagens, didlogos e concepgdes mostrados
e formulados nos programas televisivos, que, assim, produzem um
conjunto de efeitos nos comportamentos e nas relacoes sociais dos
individuos telespectadores, da mesma forma que engendram
respostas, matizes e contraposicoes a essas representacoes difusas
estimuladas pela comunicagao de massa televisionada.

Fungbes e efeitos: “segurar a audiéncia masculina”

E preciso destacar que as chacretes sao frutos da mente de
um dos maiores apresentadores que a televisdo brasileira ja
conheceu, ndo sendo possivel assim dissociar o criador de suas
criaturas. As performances de género dessas mulheres ligam-se a
mediacdo comunicativa e de autopromog¢ao de Chacrinha. Isso
porque, geralmente, girls de auditério possuem fungoes
secundarias e podem passar despercebidas pelos espectadores.
Mas Chacrinha sempre buscou estimular uma “pessoalizacao” de
cada uma delas, permitindo que carreiras individuais
sobressaissem a partir dessa aparente indiferente atividade. A
“tecnologia de género” que é a televisao torna-se evidente nesse
processo. As imagens transmitidas das chacretes pelas emissoras,
os comentarios dos criticos das revistas, as noticias em periédicos,
as fofocas e fotografias de seus cotidianos, bem como os discursos
dos envolvidos com os programas nos quais participavam, enfim,
contribuiriam para que elas fossem distinguidas por
especificidades de género, principalmente no que tange a
sexualizacdo do corpo feminino e a construcao da mulher como
apenas uma imagem, objeto do olhar voyeur do telespectador.
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As dancgarinas foram em boa medida construidas ao longo
da consolidagdo da indistria cultural como mulheres ativas e
“sexualmente vorazes”, isto é, capazes de “desestabilizar
casamentos alheios” e “seduzir” o mais disperso dos
telespectadores. Chacrinha incentivou a formulacdo de um
imaginario de erotismos ao redor de suas dancarinas, ao mesmo
tempo que procurava controlar, sempre que possivel, a vida
pessoal das jovens. Disse ele, certas vezes, em suas colunas
semanais na Hevista Amiga:

Se a minha adorével e incansavel leitora é do tipo que faz
parar o transito as seis da tarde, pode procurar o nosso
amigo Pacote 14 na TV Globo. E que esse nosso genial e
sensacional amigo diretor daquela emissora, estd formando
um quadro de bailarinas, que sejam boas meninas. Ah, é
claro: a distinta, ai, tem que saber dar aqueles passinhos
bonitinhos... (Barbosa, 1970:73).

Vitaminadas sao as gamadas: vocés precisam ver a
correspondéncia das meninas que bailam nos programas do
Chacrinha. Cartas de amor, carta de pedido de casamento,
carta de por favor... A Débora, entdo, é a rainha das
recebentes dos que escrevendo, mostram-se tao ardentes.
Eu acho que vou comegar a mostrar alguns trechos dessas
cartas incendiadas, para nao dizer perdidamente
apaixonadas... Tém coisas que, palavra!, a gente nem
acredita!... Sobre a Verinha Furacéo, por exemplo, o que
menos dizem é que ela é uma destrocadora de coracéo.
Imaginem o resto... (Barbosa, 1971:47).

Cabe aqui destacar que o momento do surgimento das
chacretes é considerado a “época de ouro” dos programas de
auditério, que ocupavam espagos nobres na grade de
programagao. Chacrinha, Silvio Santos, Flavio Cavalcanti, J.
Silvestre, Hebe Camargo, Aérton Perlingeiro, Dercy Gongalves,
Jair de Taumaturgo, enfim, inimeros eram os animadores de
palco, cada um com suas préprias caracteristicas e voltados para
um publico especifico. Os poucos estudos sobre esse género da TV
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— ja que as telenovelas e os programas jornalisticos dominam até
hoje as andlises dos especialistas — apontam para a estratégia das
maiores emissoras em inicio dos anos 1970 de conquistar
telespectadores das camadas populares urbanas por meio de
atracoes tidas como de “mau-gosto”.! Isso porque, pouco tempo
depois, j4 em meados de 1975, os programas de auditério
entrariam numa fase de decadéncia, com seus profissionais e
apresentadores ocupando espagos periféricos na televisao, além
de muitos serem afastados definitivamente do video. Isso
aconteceu, basicamente, devido a um maior controle do contetido
televisivo pela censura militar em busca de “qualidade” na
programacdo® e, principalmente, pelo fato de tais programas
afastarem os anunciantes, que evitam associar seus produtos a
géneros de pouco prestigio e que atrairiam espectadores de
“potencial de consumo” supostamente reduzido (Mira, 1985;
Almeida, 2003).

Mira (1985), por exemplo, construiu em seu trabalho
tipologias para alguns influentes apresentadores da época, as
quais elucidam muito bem essa tentativa de formulagédo de uma
imagem publica para cada um deles. Silvio Santos seria o “bom
moco do mundo feio”, Chacrinha o “palhaco”, Flavio Cavalcanti

! Mesmo sendo escassas essas reflexdes, o meio académico se propds a
investigar os programas de auditério ja& nesse periodo &ureo, participando
ativamente do debate publico que ocorria sobre eles, alvos privilegiados da
censura federal. Dois trabalhos de abordagens teérico-metodoldgicas distintas
foram seminais nessa época e marcaram a trajetdria de seus responsaveis bem
como abriram espagos para uma efetiva andlise dos fen6menos da comunicagao
de massa: o estudo baseado em Michael Bakhtin da linguagem audiovisual dos
programas de auditério, efetuado por Sodré (1972), e a leitura bourdiesiana
sobre o gosto e a cultura popular, de Miceli (2004), a partir da figura de Hebe
Camargo, originalmente publicado em 1972 com o titulo A noite da madrinha.
Para uma andlise dos programas de auditério de Silvio Santos, conferir Mira
(1985). Sobre Xuxa e seu publico televisivo infantil, ver Simpson (1994).

2 Simoes (1986; 2000) revela que a maioria dos problemas de Chacrinha com a
censura federal era relacionada as brincadeiras que fazia com o auditério, a saias
e maibs das chacretes e de algumas “tomadas de detalhes anatémicos” feita
pelas cameras dos corpos das jovens.
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o “moralista” e Hebe Camargo a “madrinha”. Lembra Miceli
(2004) que os dois primeiros sao voltados para um publico das
camadas mais pobres urbanas, na linguagem do marketing, as
classes C e D. Ja Flavio e Hebe possuiriam telespectadores
fortemente concentrados nos setores médios da populacao (classes
A e B). Todas essas formulacoes, tanto da persona publica quanto
da construcado de um “publico-alvo”, obedecem as lbgicas
empresariais das emissoras, a busca por anunciantes de relevo.

Assim, no contexto festivo dos programas de Chacrinha, as
chacretes dispunham-se no palco como um elemento visual de
relativa importancia, contribuindo para a agitacdo encenada. A
caracteristica diferencial introduzida pelas chacretes na TV nao era
a atividade de auxiliar o animador ou a de dangar no palco, mas a
de usar a “sensualidade” como um recurso estético e
comunicativo. Elas ficavam dispostas em passarelas ao fundo ou
nas laterais do palco e da plateia, em cima de platds envoltos pelo
auditério lotado, onde podiam apresentar-se e ser captadas pelas
cameras, mesmo que indiretamente, ao fundo da atracao
principal. Os diretores buscavam com essa distribuicao fazer com
que o publico se sentisse em uma chanchada da Atlantida
(Barbosa; Rito, 1996). Existia também a chamada linha de frente,
composta pelas chacretes mais conhecidas que se dispunham ao
redor da parte plana do palco mais préximas aos cantores e
atragoes, o que lhes permitia uma visibilidade ainda maior.
Chegar a linha de frente do programa era a maior meta de
qualquer chacrete, ja que comecavam apresentando-se nos cantos
do palco.

O investimento na tao propagada “sensualidade” das
chacretes e a forma como eram distribuidas pelo cenério
obedeciam a uma estratégia comercial. Por meio de gestos,
movimentos sutis, olhares para a camera e pequenos passos de
danca, elas buscavam comunicar-se com o “telespectador
masculino”, nos termos dos produtores, e convidavam-no a
compartilhar a TV com as “mulheres de sua casa”, o “publico-
alvo” dos programas de auditério (Mira, 1985). A formulacao dessa
légica nao se faz aleatoriamente. Os anos 1970 foram o momento
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do aprimoramento das pesquisas de mercado e o fortalecimento
do setor publicitario, principalmente por meio da televisdo
(Almeida, 2006). Interpretacbes como essas da “fungdo” das
chacretes em “atrair homens” que “nao assistem programas de
auditério” emergem de conclusbes feitas pelos produtores a partir
dos resultados de tais pesquisas.

Assim, varias emissoras comecaram a fazer usos mais
constantes de procedimentos técnico-cientificos a fim de mensurar
a audiéncia por meio da construcao de “perfis tipicos” de
telespectadores, que se tornavam “interlocutores ideais
imagindrios” (Almeida; Hamburger, 2004), com o0s quais 0s
produtores dialogavam a fim de formular o contetido da grade de
programagao e vender a audiéncia conquistada aos anunciantes.
A construcao dos perfis obedece as perspectivas quantitativas
demonstradas por uma série de pesquisas, cujos nimeros em
dltima instancia sdo encarados como expressdao de um mercado
consumidor a ser explorado segundo as caracteristicas de cada
programa e seu “publico-alvo” (Almeida, 2006).

Como bem destacaram Almeida (2003) e Hamburger (2005),
tal como o cinema classico de Hollywood, durante a década de
1970, a Rede Globo investiu macicamente em pesquisas
quantitativas e qualitativas baseadas metodologicamente em
certos canones da sociologia e psicologia norte-americanas da
época a fim de verificar os indices de audiéncia dos programas.
Existe uma legitimidade cientificista no uso de tais resultados que
procura aponta-los como a representacao dos gostos dos
brasileiros em geral. Os nimeros, portanto, falariam por todo o
pais. As antropdlogas citadas constataram, todavia, que os
procedimentos adotados privilegiam as regides metropolitanas dos
centros urbanos situados na faixa litoranea brasileira. Além disso,
a divisao de classes estabelecida pelas pesquisas sempre se baseou
essencialmente na capacidade de consumo das pessoas, tendendo
a “puxar” a estratificacdo social brasileira para cima, mostrando
que, exclusivamente pelo consumo, os sujeitos seriam mais
abastados financeiramente do que se costuma acreditar. As
praticas, informagoes e saberes formulados a partir das dinamicas
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de operacao da TV desde os anos 1970, portanto, produziram
significados os mais distintos sobre o que seria o cotidiano dos
brasileiros, formulando discursos normativos que, se nao criam,
pelo menos auxiliam e consolidam certas representagbes
hegemonicas sobre aquilo que se trata ser “homem”, “mulher”,
“pobre”, “rico”, etc., no Brasil.

Os discursos dos produtores de Chacrinha e das chacretes
sobre a ocupagao de girls giram em torno de tais terminologias
mercadoldgicas. A ideia de que elas “atraem os homens”,
“seguram a audiéncia masculina” é recorrente nesse contexto.
Portanto, é preciso trazer a tona tais categorias e reflexdes émicas
a fim de se compreender os sentidos da ocupacdo de dancgarina
televisiva a partir de seus préprios termos.

De acordo com as pesquisas da época, os tipos de programa
da TV preferidos pelas mulheres de camadas populares eram, em
ordem de preferéncia, as novelas, os programas de auditério, os
musicais e os humoristicos. J& os homens desses mesmos
“segmentos de mercado” prefeririam os jornais, os humoristicos e
os filmes (Mira, 1985). Nota-se que nesses saberes, os homens nao
demonstrariam maiores interesses pelos programas de auditério e
telenovelas, transformando tais conteddos em  algo
majoritariamente feminino. Assim, as chacretes teriam a funcao de
reverter essa situacdo, partindo-se do pressuposto de que os
homens podem ser trazidos para frente da TV e transformados em
consumidores por meio de figuras femininas “sensuais”. Portanto,
as chacretes eram, antes de tudo, uma clara estratégia de
marketing a fim de angariar uma maior audiéncia e,
consequentemente, ampliar o mercado consumidor que assistia
aos programas. O objetivo das dancarinas era o de conquistar um
“tipo social” complementar ao “publico-alvo” feminino por meio
daquilo que supostamente eles mais se interessariam na vida: o
sexo.

O desejo de atingir um publico complementar nao significa
dizer que a ideia de “publico-alvo” seja meramente ilustrativa. A
existéncia de um grupo especifico para o qual um programa é
pensado nao elimina a possibilidade de se angariarem outros tipos
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de espectadores. Isso ocorre porque a grande qualidade da TV
como vitrine comercial e midia nacional é sua capacidade de se
estender a um imenso e heterogéneo publico. “Ter um publico
geral, que atinge fodo mundo, inclusive as camadas populares, é
considerado préprio da TV e isso explica inclusive seu dominio
como midia” (Almeida, 2006:9, grifos da autora). Por mais que a
programacao seja pensada em termos de “nichos de mercado” e
“perfis” de telespectadores, a potencialidade do veiculo deve ser
explorada visando a atingir a maior diversidade de pessoas
possiveis, algo que outros meios de comunicacdo nao seriam
capazes de fazer ja que possuiriam um escopo de atuacao muito
reduzido. Telenovelas e programas de auditério, por mais que
sejam vistos como a programacao preferida e quase exclusiva das
“donas de casa”, sempre desenvolvem artificios e trechos de
programagao com o intuito de atrair “os homens”, os “maridos”,
consolidando a méaxima de que TV é “para todo mundo”

Assim, tais estratégias buscam ampliar o escopo da
audiéncia sem abrir mao do publico cativo. O mesmo pode ser
pensado sobre o uso das chacretes. Os programas de auditério sao
compreendidos como voltados para o “publico feminino” e as
dancarinas os compdem visando trazer “os homens”. Nesses
casos, foram elencados elementos relacionados a sexualidade.
Acdo, esporte e sexo sao, portanto, construcdes simbdlicas que
fazem género na TV, servindo como artificios para se conquistar o
publico masculino. Em tempo: /rmaos Coragem foi o programa

3 A anélise efetuada aqui tem se concentrado no recorte de género das pesquisas
de mercado porque as chacretes sao pensadas essencialmente a partir desse
marcador. No entanto, a programacéo “para todo mundo” sempre também é
formulada a partir da tentativa de se conciliarem as idades (persuadir os jovens a
assistir a programas voltados para adultos, por exemplo) ou mesmo as classes
sociais (programas tipicos de camadas populares que buscam aproximar-se dos
segmentos médios da sociedade). Este tltimo caso foi sempre o maior problema
dos programas de auditério de Chacrinha, ja que supostamente eles pouco
conseguiram adentrar na seara das camadas médias. Boa parte das criticas
enfrentadas nos anos 1970 por esses programas vinha desse “nicho de
mercado”, o que reverberou, inclusive, nos poucos anunciantes de peso
conseguidos por tais programas (Mira, 1985).
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mais assistido em Sao Paulo no ano de 1971, com média de
audiéncia de 49%, seguido de perto por Programa Silvio Santos
(46,6%), a Buzina do Chacrinha (43%) e a Discoteca do Chacrinha
(42%)*, o que demonstra que tais estratégias de “atingir todo
mundo”, conciliando dicotomias como homens e mulheres, jovens
e adultos, classe média e popular, etc, tém seus efeitos positivados
diante dos nimeros de sucesso desses programas medidos pelos
institutos de verificacdo da audiéncia.

Além dos 6bvios reducionismos da diversidade de pessoas
que assistem a TV - transformando a audiéncia em uma massa
homogénea -, tais pesquisas corroboram para a reproducao de
uma série de discursos normativos que partem de concepgdes
hegemonicas acerca da classe, do género, da sexualidade, etc. A
familia heterossexual e o domicilio onde reside o casal com seus
filhos é o eixo estruturante de tais anélises, em que cada um dos
cOnjuges possuiria interesses opostos, porém, complementares,
obedecendo a uma diferenciacao de géneros tida como natural. A
“familia brasileira” é a instituicio receptora da mensagem
televisiva, em que predominam relacoes sociais recorrentes (filhos
que estudam, homens que trabalham e mulheres que cuidam da
casa’) e principios morais que ndo devem ser confrontados, mas,
sim, valorizados.® “A TV interpela o espectador como individuo-

4 Dados do Ibope disponiveis em Mira (1985).

5 Analisando periédicos voltados para o mercado publicitario na TV, Almeida
(2006) destaca que os profissionais desse meio estao atentos as mudangas sociais
referentes a maior participacdo das mulheres no mercado de trabalho, mas
costumam interpretar tal fenémeno como uma mera exigéncia de
complementagao de renda. Assim, mesmo trabalhando, as mulheres sao sempre
as “donas de casa”, aquelas que estao a todo tempo consumindo e que saem dos
lares por mera imposicao externa. “Percebe-se, assim, uma arraigada associagao
entre mulher, compras, impulso afetivo de comprar, mas também com quem
compra e cuida do lar, dos filhos, e mesmo das roupas e bens do marido”
(Almeida, 2006:19).

6 Almeida e Hamburger (2004) afirmam que profissionais envolvidos em
pesquisas de mercado enfaticamente destacam o quanto a publicidade “reflete
tendéncias sociais”, nao influenciando nem determinando mudangas sociais.
Esse argumento “defensivo” do mundo publicitario faz com que seus membros
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membro da comunidade familiar, reunida na parte da casa onde
se concentra a atividade coletiva” (Sodré, 1984:58). Um programa
agrada mais as esposas do que os maridos de certo ntcleo
domiciliar e vice-versa, cabendo aos programadores saber lidar
com tal polaridade por meio de estratégias que procuram fazer
com que o casal assista harmoniosamente a certa programacao.

Para além dessa centralidade da familia na mensagem
televisiva, ha uma nitida feminilizacao da audiéncia nos discursos
dos produtores e anunciantes de modo geral. A audiéncia seria
predominantemente feminina na TV, da mesma forma que o
consumo, tradicionalmente associado ao género feminino
(Almeida, 2002). O arsenal de dados quantitativos ja produzidos
sobre isso faz acreditar que os telespectadores nos mais diversos
lugares do mundo sao em média 66% de mulheres e 34% de
homens (Almeida; Hamburger, 2004). A “dona de casa” emerge
como uma figura recorrente desses dados. A categoria nao se
refere propriamente a uma ocupagao profissional — aquelas que
trabalham nos domicilios — mas, sim, ao sujeito responséavel pelas
compras de uma casa, a pessoa que coordena todo o consumo do
nucleo familiar (Almeida, 2006). A programagao deve ser capaz de
captar a atencao principalmente de tais “donas de casa” pela sua
capacidade de arregimentar o que toda familia é capaz de
consumir e de cuidar da prole, sendo agradada em seus gostos e
interesses pelos formuladores do contetdo televisivo, tornando-a
por exceléncia a imagem do que seria o tipico telespectador.

Pois bem, retornando as chacretes: os dados sobre
audiéncia da Discoteca do Chacrinha eram carregados por
inimeras impressoes e interpretacbes comportamentais por parte
dos produtores, ndo sendo, na maioria das vezes, verificadas
“cientificamente”. Por exemplo: as dancarinas buscavam “chamar

evitem confrontar certos “valores” que entendem como constitutivos da “familia
brasileira”, atitude que poderia provocar danos a “imagem” de seus produtos.
Dessa maneira, “ha tabus que devem ser respeitados e esses tabus encontrariam-
se basicamente no reino da moral e dos bons costumes” (Almeida; Hamburger,
2004:127). Temas sexuais como as chacretes, por exemplo, devem ser
cautelosamente abordados.
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a atencao dos dispersos maridos” para a atracao da qual as
“esposas”’ deles tanto gostavam, mas nao manteriam qualquer
didlogo com elas. O pressuposto de um antagonismo entre marido
e esposa encontra-se no cerne desses argumentos, baseando-se
mais em percepcoes e sensibilidades pessoais do que no alcance
das pesquisas desenvolvidas, que nunca chegaram a medir
precisamente o “efeito chacrete” nos lares brasileiros. Portanto, tal
sentido de “fungdo” de um recurso audiovisual e seu “efeito” nos
lares foi construido pelos préprios produtores televisivos a partir de
suas praticas e concepcdes de género e sexualidade, partindo de
suas interpretacOes e vivéncias cotidianas para chegarem a
formular a méaxima que justifica o uso das chacretes, ou seja,
“segurar a audiéncia masculina”.

Assim, o conflito conjugal traria consequéncias positivas nas
légicas do marketing, no final das contas. Ao exibir “o tipo de
mulher que o pessoal [homens] 14 em casa gosta”’, as chacretes
também seriam os alvos da “implicancia” da maioria das
telespectadoras que, supostamente, assistiriam a toda performance
de maneira incdmoda e critica, “cheias de inveja” das dancgarinas.
Nao desligariam a TV porque, além da atracao possuir outros
quadros que lhes agradariam, elas precisariam controlar os
maridos “encantados” pelas dancarinas. O argumento das “donas
de casa invejosas” e dos “maridos enfeiticados” pelas girls era
constante no contexto do programa. O apresentador certa vez
assim escreveu sobre o casal telespectador imaginario a quem
tanto procura agradar e sobre os efeitos que as chacretes teriam
em suas vidas — numa passagem que sintetiza muito bem a
“tecnologia de género” (De Lauretis, 1994) que é a televisao:

Certos homens tém muita raiva de mim, assim como suas
mulheres. E eu vou explicar o porqué. Os homens ficam se
mordendo por causa das chacretes. Dai a inveja, o
despeito, porque gostariam de estar no meu lugar. Eles
pensam mais ou menos assim: “este velho deve passar na

7 Documentério Rita Cadillac: a lady do povo, de Toni Venturi (2010).
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cara todas essas mulheres”. E as mulheres que nao tém o
que fazer, que ndo tém ocupacdo a nao ser o forno e o
fogao, ficam umas “araras” quando olham para a TV e
veem as chacretes — as mulheres mais quentes do Brasil —
dangando e mostrando sua beleza. Essas mulheres que tém
6dio das chacretes, que vivem criticando-as, sao feias,
gordas, mal-amadas e s6 tém relacOes sexuais uma vez por
ano (quando tém!). E por isso que elas tém despeito das
chacretes e formam uma concepgéo errada das nossas
bailarinas (Barbosa, 1980:23).

Sobre conexdes afetivas femininas

Pode-se inferir que a televisdao nao passou despercebida
pelos brasileiros em geral nos anos 1970. Pelo contrario, ganhou
forca e construiu-se como uma poderosa e complexa tecnologia
em nossa sociedade contemporanea. Este artigo procurou
acompanhar a intricada rede de “poderes-saberes” (Foucault, 1988)
que emergiu em nosso horizonte a partir da consolidacao da
induastria cultural em meados dos anos 1960 e a consequente
marcacao social de género por meio da tecnologia televisiva,
tendo as chacretes como alvo privilegiado desta anélise. Tais redes
do “circuito integrado” (Haraway, 2009) televisivo nao sao
centralizadas nem unidirecionais, mas, sim, dispersas e mdveis,
oriundas das acbes fragmentadas de distintos agentes, porém,
extremamente eficientes na constituicao e na normatizacao dos
sujeitos (Foucault, 2003). Assim, compreendemos aqui a televisao
como uma tecnologia que vem construindo subjetividades (Abu-
Lughod, 2005) e estimulando o exercicio da composicao de uma
imagem de si pelos brasileiros desde meados do século XX — e, em
particular, pelas préprias dancarinas do Chacrinha, diretamente
envolvidas com os media — transformando-se numa instituicao
social recente em termos histéricos, mas de ampla relevancia no
horizonte das dinamicas de poder em nosso pais.®

8 Como ja pode ser notado, busquei seguir na anélise do sistema de “poderes-
saberes” do meio televisivo os escritos de Michel Foucault (1988 e 2003), que
aponta para o nivel mais simples e disperso dos poderes sociais no cotidiano dos
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Ora, todo esse imagindrio de aura técnico-cientifica
apresentado ao longo deste artigo pode ser relativizado e mesmo
questionado por meio dos dados do trabalho de campo junto as
chacretes, que nos permitem demonstrar uma maior reflexividade
dos sujeitos no ambito da industria cultural. Este texto encerra-se,
assim, propondo uma reflexdo critica sobre as concepgoes
normativas por trds dos argumentos dos programadores e
estrategistas de audiéncia da televisdo dos anos 1970. Para isso,
comeco citando um trecho da biografia-testemunho da dancarina
globeleza Valeria Valenssa, muito conhecida pelas vinhetas de
carnaval que estrelou ao longo de 15 anos na TV Globo a partir
dos anos 1990:

Entrando sorrateira no quarto dos pais, ela [ Valéria] confere
no espelho o comportamento dos cabelos lisos a base de
hené e se veste com o collant azul-piscina da mae, atenta
ao relégio da cabeceira, que logo vai dar quatro horas.
Entdo se estica toda para alcancar a ultima prateleira do
armario e surrupia as sandélias de domingo, bem maiores
que seus pés de menina, se encarapitando nos saltos altos
com destreza profissional. Dez para as quatro! Tem que
andar bem depressa, se nao quiser perder a abertura. (...)
Quatro horas! Tomara que a mae nao repare no batom
meio amassado e nas caixas de maquiagem, todas
baguncadas, largadas em cima da cama, porque senao é
chinelada na certa... e agora nao vai dar mais tempo de
arrumar. E que a musica alta que vem da TV ligada néo
deixa nenhuma duavida: estd comecando o programa do
Chacrinha. (...) Valéria estd fascinada. As assistentes de

sujeitos a partir do advento da modernidade, afastando a recorrente ideia de
percebé-lo como algo monolitico e unidirecional. “N&o se trata de um aparelho
de Estado, nem da classe no poder; mas do conjunto de pequenos poderes, de
pequenas instituigdes situadas em um nivel mais baixo” (Foucault, 2003:125).
Tais poderes costumam se enraizar firmemente por meio da formulagao de
saberes, algo recorrente na televisao, “um saber sobre os individuos que nasce da
observacao dos individuos, da sua classificacéo, do registro e da anélise dos seus
comportamentos, da sua comparacéo, etc’. Portanto, esses poderes e saberes
encontram-se firmemente entrelagados.
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palco, conhecidas como chacretes, metidas em maiobs
cheios de brilhos e plumas, estao perfeitamente a vontade
nas sandalias-plataforma de lamé que as fazem quinze
centimetros mais altas. Elas distribuem sorrisos glamourosos
enquanto langam as intermindveis pernas e bracos de um
lado para o outro, numa coreografia cuidadosamente
sincronizada. “Quero ser como elas”, sonha a garotinha,
sem parar de requebrar (...). Com os olhos atentos ao
rebolado bem ensaiado das dancarinas do Cassino, Valeria
se empenha ao méximo em acompanhar a coreografia,
sentindo como se ela propria estivesse la, naquele auditério
lotado. Tem sete anos de idade e um sonho meio
improvéavel para uma crianca de origem tao humilde: ser
rica e famosa. Mas nao cantando num palco ou atuando
numa novela da Globo. Valeria quer ser famosa dancando.
“Um dia, vou ser dancarina do Chacrinha”, ela decide, ja
caprichando ali mesmo no ensaio para o futuro recém-
escolhido (Bergallo; Duarte, 2015:27).

Na narrativa do tipo “fabula” sobre a vida de Valéria
Valenssa, tornar-se uma chacrete é algo que fascinava a sambista
quando crianca. Constatamos por meio desse trecho que as
relacoes das antigas dancarinas de Chacrinha com o publico
telespectador eram muito mais variadas e expandidas do que
aquilo que as pesquisas e os conhecimentos normativos diziam
sinteticamente sobre as relacbes que elas possivelmente
produziriam no “lar brasileiro”. A questdo de género é aqui
contundente: uma jovem menina se encanta com dancarinas mais
velhas do que ela, tentando imita-las e, futuramente, tornando-se
uma delas. Nota-se assim que inimeras articulagbes afetivas entre
as mulheres telespectadoras e as dangarinas de TV sdo possiveis e
imaginaveis, para além da “inveja” e do “rancor” tdo apregoados
pelos produtores. Além disso, percebemos que nao sdo sé os
“maridos”/“homens” aqueles interessados nas chacretes. Na
verdade, podemos afirmar que é justamente na possibilidade da
concretizacao de relacionalidades afetivas positivas com as
mulheres em geral — e ndo trocas essencialmente conflitivas, como
dizem os “poderes-saberes” — que estd o ponto central do sucesso
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que foram as conexdes estabelecidas pelas chacretes para com o
seu publico dos anos 1970.

Programas de auditério populares como os de Chacrinha
gostam de estimular a participacdo do publico que estd em casa.
Para isso, produtores e diretores inventavam iniimeras formas de
incitar a colaboracdo como, por exemplo, a realizacdo de
concursos. Véarias disputas ocorriam nos auditérios de Chacrinha a
fim de se recrutarem novas girls para os seus proprios quadros.
Algumas mulheres tornaram-se chacretes depois que souberam da
existéncia dos concursos. Eles confirmam o apreco que era se
tornar uma chacrete para muitas mulheres. Anunciados
incessantemente na programacao televisiva, os concursos eram
vendidos como a grande oportunidade para jovens tornarem-se
famosas. Aproveitando-se também das redes na midia impressa
que serviam de plataforma de divulgacdo de suas agbes
televisivas, Chacrinha anunciava em suas colunas em periédicos
as selecoes de novas chacretes que seriam realizadas a olhos vistos
pelo publico brasileiro.

Vocés precisam ver como tem mocga bonita se inscrevendo,
na TV Globo, para o trono das chacretes! Tudo gente bonita
e catita. A vencedora receberéa o contrato de trés meses com
a TV Globo. E, quem sabe?, dali em diante poderéa ser uma
estrela de TV. Dependeréa do seu talento (Barbosa, 1972:55).

A chave analitica da polarizagédo e de conflitos no seio do
casal heterossexual mencionada anteriormente cai por terra
também quando as chacretes durante a pesquisa de campo
lembravam-se do carinho e da atencdo que inimeras mulheres
nelas depositavam. Mesmo afirmando sentirem certa “implicancia”
por parte de algumas poucas delas em seu cotidiano — desavenca
essa, alids, que sé contribuiu para suas “performances de
superfémea”, ja que a “luta entre mulheres” as engrandecia como
dancarinas “invejaveis” — muitas ressaltam o quanto eram paradas
nas ruas pelas telespectadoras que nao sé elogiavam seus
“rebolados” como também diziam o quanto elas e seus maridos as
adoravam.
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Durante os intervalos da gravacao, fazia parte das rotinas
das chacretes dar autdgrafos as mulheres que compunham
majoritariamente o auditério. Muitas afirmavam estar ali pedindo
suas assinaturas apenas para satisfazerem um desejo de seus
maridos. Na intimidade, as chacretes costumam lembrar que as fas
chegavam a confessar o quanto “sonhavam” em ser chacrete — tal
como na biografia de Valeria Valenssa — mas devido a varias
circunstancias estariam impedidas de irem adiante com a ideia:
seja a “falta de beleza”, o corpo “pouco carnudo”, a “falta de
traquejo” para a danca ou constrangimentos familiares e
dificuldades em adotar um projeto de vida tdo “diferente”. As
“donas de casa” constantemente diziam “identificar-se” com as
chacretes e em algum momento de suas vidas colocaram-se em
seus lugares. Segundo os depoimentos das girls, elas falavam com
graca dos movimentos que imitavam em casa, dos rebolados
dificeis de serem atingidos e mesmo o olhar “penetrante” que
muitas das vezes tentavam fazer para os seus maridos tal como as
chacretes que viam pela TV. As fas olhavam para a vida das
dancarinas como se a fama lhes oferecesse a oportunidade de
estarem alguns degraus acima do corriqueiro. A vida de uma
chacrete seria de maior intensidade, com mais amor, mais riquezas
e mais glamour do que o comum dos mortais. Ao demonstrarem
tais simpatias, as “donas de casa” manifestavam certas aspiragoes
e projetos de vida que encontrariam diversos entraves para serem
efetivados. Tal como um alfer ego idealizado das espectadoras, as
chacretes realizavam algumas de suas mais candentes aspiragoes.

Portanto, as chacretes ndo eram meros alvos de “inveja” e
“desdenho” das “donas de casa”. Até mesmo a manifestacao de
tais sentimentos poderia ser compreendida a luz dessa chave
interpretativa da identificacdo de género. As lembrancas das
chacretes acerca das fas mulheres — por mais parciais que possam

9 Para uma reflexdo sobre as narrativas recorrentes em torno dos “sonhos”
enquanto “projetos de vida” presentes nas histérias e lembrangas de pessoas das
classes populares, particularmente transexuais, ver o trabalho de Zampiroli
(2017).
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ser — aludem a um “processo reflexivo do eu” (Giddens apud
Almeida, 2007) por parte dessas telespectadoras, no sentido de as
dancarinas estimularem-nas a refletir sobre suas préprias vidas, a
reavaliarem seus projetos e a reverem seus pontos-de-vista. E
comum entre as chacretes a mencao também do quanto sao
“adoradas” por “homossexuais”’, “transformistas” e “travestis”
desde aquela época. Esse tipo de afirmativa sé corrobora a
percepcao de que uma estratégia comercial em muitos casos
extrapola as préprias légicas em que sao gestadas, indo para além
dos reducionismos com que operam conceitos pré-concebidos
como “publico-alvo” e “funcdo” de determinado recurso
audiovisual. Uma lembranca no momento de uma entrevista feita
durante a pesquisa de campo com india Potira, a chacrete mais
conhecida dos anos 1970, sobre os shows que fazia Brasil afora
aponta para o publico heterogéneo que as chacretes costumavam
atingir.

Entéo, eu ficava dangando ali [no palco], eu falava: ‘Meu
Deus do céu!’. Eu olhava assim e falava: ‘Caraca!’. Eu
lindona! Eu falava assim: ‘Caracas, Deus deve ter um plano
para mim!”. Todo mundo vinha aqui me ver, uma mulher
sozinha dangando! Porque eles [producao de Chacrinhal
me mandavam, por exemplo, para l& de Governador
Valladares. Sozinha. Uma mulher entrar em cena e ficar
dancando, se requebrando, sozinha? Eu ficava assim, boba.
la noivo com noiva, mulher com marido, a velhinha com
seu senhor. Criancinha! Elas falavam assim: ‘Eu vim até
aqui, com meu marido dar um beijo em vocé. Porque
sendo ele ndo dorme essa noite!’. A noiva falava isso, a
senhora falava isso. As mulheres, as senhoras, choravam
quando me viam. Eu falo: ‘Senhor, que isso’! A garotinha
da idade da minha neta, de 8 anos! Vocé chega para fazer
um show, ‘olha a India’, ndo sei o qué, querem falar, te dar
beijo, te abracar. Porque sempre quando eu trabalhava, eu
me sentia até bem porque quem vinha falar comigo eram
as mulheres, eram as criancas, as meninas novas que
falavam: ‘Ah, India, se eu nao te der um beijo, um abrago,
o meu marido nao dorme essa noite’. Entao era essa gente
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assim. Gente humilde. E tinha rapazes também, né? Sabe
como é que é homem, né? Esses vinham com um papo...

O que temos aqui, portanto, € um conjunto de dancarinas
que servem nao sé para “instigar sexualmente” o publico - e,
nesse caso, o sexo/género de quem é estimulado pouco importa ja
que qualquer pessoa pode se sentir atraida por elas — como
também gerar projecoes e identificacbes com essa plateia,
estimulando até mesmo “sonhos” e fazendo de suas apresentagoes
algo a ser extremamente admirado. O efeito da presenca das
chacretes no “circuito integrado” televisivo passa ao longe das
consideracbes um tanto simplistas que os “poderes-saberes” dos
produtores da TV tém sobre as dancarinas que criaram,
mergulhados em pesquisas mercadolégicas quantitativas e um
tanto homogeneizadoras para embasar suas concepgoes. Se
meramente servissem para atrair os homens heterossexuais para a
frente da televisdo, as chacretes certamente ndo teriam feito o
grande sucesso que fizeram nas décadas de 1970 e 1980.

Portanto, podemos concluir, a partir desse momento especifico
da histéria do audiovisual no Brasil, que a TV sempre formulou
uma imagem bem ambigua e contraditéria acerca da moral sexual
feminina e das relacoes de género presentes em nossa sociedade
desde o0 momento em que a industria cultural se consolidava
politica e simbolicamente nos anos 1970 em nosso pais. Assim, as
construgdes simbdlicas e as relagdes sociais mais corriqueiras da
atualidade nao podem ser pensadas dissociadas da emergéncia da
televisdo na sociedade brasileira. A TV desde os seus primdrdios
em meados do século XX identifica, classifica e discrimina vérios
individuos. Ela é sem sombra de diavida um elemento
fundamental para a compreensao da maneira como diferencas
podem se constituir em desigualdades.
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