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Dossié: Geénero e sexualidade

A pornificacao do corpo masculino

Notas sobre o imperativo das imagens na busca entre
homens por parceiros on-line

The pornification of the male body

Notes on the imperative of images on the searching between
men for partners on-line

Fabio Morelli*
Bruno Pereira**

Resumo: A partir de uma cartografia sobre os usos que homens fazem de aplicativos
de busca de parcerias amorosas e sexuais, tais como o Grindr ¢ o Hornet, buscamos
refletir sobre o imperativo das imagens nos sites e aplicativos de busca entre homens por
parceiros on-line. Analisamos transformagdes historicas no dmbito do desenvolvimento
tecnolégico para pensar como essas mudangas incidem nas buscas por amor e sexo
no cenario atual. Ao contrario das visdes que entendiam que a internet teria efeitos
descorporificadores, na qual o corpo perderia importancia como critério nas buscas de
parcerias, notamos que 0 corpo ndo apenas importa, como tem se tornado central como
critério de sele¢do nas buscas on-line. Mas qual é o corpo desejado neste contexto? Em
consondncia com pesquisas contemporaneas, entendemos que esta em curso um processo
que chamamos de pornificagdo. As imagens, pelas quais os individuos se autoapresentam
on-line, parecem remeter a iconografia oriunda da pornografia, de modo que, os corpos
pornificados, atualmente, parecem se constituir como o enquadramento privilegiado
para designar quais corpos importam e sdo mais desejados nos espacos digitais.
Palavras-chave: Midias digitais. Corpo. Homoerotismo masculino. Imagem. Pornificacéo.

Abstract: Based on a cartography about men’s use dating apps to find sexual and
romantic partners, such as Grindr and Hornet, we sought to reflect on the imperative of
images on websites and applications used among men to find partners online. We analyze
historical transformations within the scope of technological development to think how
these changes affect the search for love and sex in the current scenario. Contrary to the
views that understood that the internet would have discorporating effects, in which the
body would lose importance as criterion in the searches of partnerships, we noticed that
the body not only matters, but has become central as selection criterion in the online
searches. But what is the desired body in this context? In consonance with contemporary
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researches, we understand that a process that we have called pornification is under
way. The images by which individuals present themselves online seem to refer to the
iconography derived from pornography, so that today's pornographic bodies seem to
be the privileged setting for which bodies matter and which ones will be considered
desirable in digital spaces.

Keywords: Digital media. Body. Male homoeroticism. Image. Pornification.

Introducao

Este texto tem como objetivo tragar relagdes entre corpo, imagem
e midias digitais a fim de pensar essa triade como elementos centrais nas
relacdes mediadas digitalmente. A partir da expansdo comercial da internet
e sua posterior primeira grande mudanga, a inven¢ao da web 2.0, se tornou
possivel novas formas de sociabilidade nos ambientes on-line, especialmente,
quando ela passou a ser acessada por aparelhos que permitem a conexdo movel.
O mercado de aplicativos e sites atravessa nossas redes de sociabilidade e os
modos por meio dos quais as construimos e as mantemos. Dos historicos
sites aos atuais aplicativos ha continuidades e transformagdes. A busca por
potenciais parcerias amorosas e sexuais precede e se mantém como elemento
que, por vezes, aparenta garantir a sobrevivéncia do proprio eu. Entretanto, tal
busca, atualmente, ¢ regida por outros cddigos, vocabularios e, principalmente,
ferramentas que, inclusive em seus slogans, prometem ajudar a encontrar a/o
melhor parceira/a.

A partir de uma pesquisa realizada pelo primeiro autor' (Morelli, 2017),
no Grindr e no Hornet, juntamente com um intenso didlogo de recentes
pesquisas sobre as mesmas ¢ outras plataformas digitais realizado por ambos
os autores, foi possivel destacarmos algumas pistas acerca do modo como
relacdes homoeroéticas masculinas se dao no contemporaneo. Para isso, o texto
serd dividido em trés partes. Na primeira, faremos um breve tragado historico
das midias digitais e como o corpo, ao contrario do que se pensou inicialmente,
passou a ser central no modo como as interagdes se dao no on-line. Na segunda,
a partir da analise do caso de um dos interlocutores da cartografia conduzida
pelo primeiro autor, faremos uma reflexao acerca de como esses corpos guiados
por desejos homoerdticos sdo atravessados por referéncias mididticas dentro
de um mercado amoroso e sexual que distribui, de forma desigual, elementos

! Esta pesquisa se deu, em nivel de mestrado, junto ao PPG em Psicologia da Unesp em Assis,
orientada por Leonardo Lemos de Souza. Por meio de uma cartografia, conforme proposta por
Deleuze e Guattari, houve a interagdo com mais de cinquenta usudrios nas proprias plataformas
pesquisadas, como também entrevistas mais aprofundadas com seis usuérios.



F. Morelli, B. Pereira — A pornificagéo do corpo masculino 189

que garantem visibilidade e atratividade a uns em detrimento de outros corpos
que, mesmo nessas midias, continuam tendo a abje¢cdo como hospitalidade.
Para assim, discutirmos o processo que identificamos como central na busca
entre homens por parcerias on-line: a pornificagdo do corpo masculino.

Midias digitais e corporificacdo

As tecnologias de informagao, sobretudo as ligadas ao desenvolvimento
de computadores e, posteriormente, da internet, remontam ao contexto ligado
a Segunda Guerra Mundial e seus efeitos, como a Guerra Fria. Alan Turing,
reconhecido como o pai da ciéncia da computacao, era homossexual num
contexto em que tal pratica era considerada crime, doenga e antipatriotismo
(Miskolci, 2017). Condenado como um criminoso devido a sua sexualidade,
sua sentenga foi a castrag@o quimica que o levou ao suicidio ao ingerir cianeto
por meio da mordida de uma maga. Sua biografia remonta a um contexto em
que a vigilancia e o controle de corpos desconformes em relagao as regulagdes
de sexualidade e de género se ddo em conjunto com o desenvolvimento das
tecnologias de informagao.

A Guerra Fria entre Estados Unidos e Unido Soviética impulsionou
a microeletronica, a necessidade de criar equipamentos cada vez
menores ¢ mais leves para que fosse possivel utiliza-los nas naves
espaciais, bem como nas aeronaves e navios militares. Na vida civil,
a microeletronica permitiu a popularizagao de televisores, radios e
telefones, o que moldou uma nova realidade econdmica, de trabalho
e de consumo (Miskolci, 2017, p. 19).

Esse contexto ¢ o que levara, por um lado, o departamento de defesa
dos EUA a desenvolver a internet com o objetivo de proteger o seu sistema
comunicacional (Castells, 2008) que permanece, at¢ meados dos anos 90,
como uma ferramenta exclusivamente estatal. Por outro lado, no contexto
contracultural californiano em que predomina discursos antiarmamentistas e
contra as politicas neoliberais, surge um movimento que exige a democratizagao
das midias e da informacéo, levando ao desenvolvimento de plataformas como
o personal computer (PC) (Lévy, 2010). A primeira tentativa de criacao de
um computador pessoal que possuia ferramentas para uso mais proximo as
atividades de um escritorio (produgdo textual, agenda etc.) foi langado por
uma empresa, hoje, bastante conhecida: a Apple.

[...] O Macintosh, computador pessoal, interativo (icones, janelas
e mouse) e convival vai proporcionar, pela primeira vez, ao grande
publico, a apropriagdo técnica, simbolica e social da informatica, até
entdo propriedade privada de uma elite cientifica e industrial. [...] A
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mac¢a mordida guarda aqui toda sua carga simbolica. Ela ilustra, no
caso da microinformatica, o pecado da modernidade, seu verdadeiro
pesadelo tecnologico: a descentralizagdo do poder e a possi-
bilidade de a rua encontrar formas novas de uso da tecnologia
(Lemos, 2015, p. 196).

Do “pecado original” ao suicidio de Alan Turing, do “pecado da
modernidade” a um dos maiores simbolos comerciais da industria telefonica
e de computadores da atualidade, a ma¢ad mordida indica um caminho sem
volta em que as alternativas frente a ele ndo sao muitas sendo o enfrentamento.
Desde o inicio, a internet desperta controvérsias e ansiedades acerca de seus
efeitos e de sua gradual presenga em nossas vidas. Ainda que os computadores
ja estivessem disponiveis comercialmente, foi somente em 1995 que a internet
passou a ser privatizada deixando de ser um dominio estatal para se tornar um
servigo tdo essencial quanto o sdo a luz elétrica e o abastecimento de dgua — ao
menos para as classes mais favorecidas.

Dentre anseios e receios sobre o advento ¢ a expansdo da internet,
certamente, um dos elementos que mais foi objeto de tais controvérsias foi o
corpo, especialmente em seu inicio. Por um lado, o “panico moral” (Ramos,
2015) a partir do medo da ndo correspondéncia entre o corpo ¢ a pessoa com a
qual se interage por haver certa facilidade em manipular a criagdo de si em perfis
conectados as redes sociais. Por outro lado, essa aparente descorporificagdo na
internet também permitiu supor uma maior liberdade, especialmente aqueles
corpos que carregam marcadores de diferencas e estigmas sociais em suas
peles, como, no caso, pessoas transexuais, que no on-/ine sem corpo teriam
seus marcadores de diferenca ndo aprioristicamente evidentes (Stone, 1998).

Ambas as perspectivas encaram as plataformas e ferramentas dos
ambientes on-/ine como cindidas com o corpo do/a usuario/a que, sobretudo no
inicio da comercializag@o da internet, geraram desconfiangas. Pensar o corpo
num contexto que envolve as midias digitais requer certa cautela. Mesmo
com o passar de mais de vinte anos do inicio da comercializagdo da internet,
estamos em uma fase incipiente quanto a um entendimento mais profundo
de scus efeitos — sejam eles de permanéncias ou de rupturas — bem como,
mesmo com um ja consideravel numero de pesquisas sobre suas redes, e dado
o seu carater veloz quanto a inovagdes e transformacdes, poucas afirmagdes e
resultados podem ser tragados.

Por midias digitais entendemos uma intensa imbricagao entre elementos
sociais e técnicos. Smartphones, tablets, desktops, satélites, provedores
de internet, modem, wifi, algoritmos, softwares, hardwares, aplicativos e
suas mais diversas programacdes fazem parte ¢ atravessam as tarcfas mais
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cotidianas do dia, desde o despertar, cada vez mais raro ser realizado a partir
de um despertador analégico, passando pela busca ou manutencao das tarefas
profissionais, aprimoramento educacional, consulta a horarios de 6nibus, rotas
de transporte, chegando até a busca por potenciais parcerias afetivos/sexuais.
Essa imbricagdo, de acordo com Van Dijck (2013), faz com que qualquer
transformacdo em ambos elementos — sociais e técnicos — exijam mudancgas
mutuas e, por vezes, até simultaneas fazendo com que haja uma socializagdo
das técnicas a0 mesmo tempo em que ha uma tecnicizagdo das relagdes
sociais. Esse carater imbricado faz com que as fronteiras entre on-/ine ¢ off-
line percam — se ¢ que um dia tiveram — seus limites e contornos ou, a0 menos,
sejam reconfigurados, de modo que sua alocag@o cotidiana seja tdo mundana e
imemoravel (Hine, 2015) que poucos dizem “vou acessar o on-line e ja volto”
como se fosse um espacgo alternativo, o on-line estd em concomitincia com
off-line, trata-se, de um continuo.

Felicity Schaeffer (2015), em sua pesquisa sobre plataformas que
visam parear homens norte-americanos ¢ mulheres latino-americanas para
se casarem, percebe que ha uma intensa preocupacdo em como elas serdo
vistas por esses homens nessas plataformas de modo que sejam atraentes, ja
que esse casamento significa um reconhecimento como cidadds americanas:
um desejo de realizacdo pessoal dentre essas mulheres. Essa preocupagio
em como aparecer on-line as levam as mesas de cirurgias plasticas e outras
aplicagdes cosméticas para acumularem certo capital erdtico e atrairem esses
homens, a0 mesmo tempo em que, preocupam-se em nao serem vulgares por
meio de uma pretensa manipulagcdo de uma imagem doméstica, maternal e
romantica. No contexto brasileiro, lara Beleli (2017), em sua pesquisa com
mulheres heterossexuais entre 30 e 50 anos em plataformas que permitem a
procura por potenciais parceiros amorosos e sexuais, destaca:

[...] Como disse uma de minhas entrevistadas, ‘¢ preciso ser sexual,
mas ndo da para se abrir totalmente, porque eles esperam que a gente
seja moderna, independente, sem restricdes no sexo, mas querem
também que a gente seja meio mulherzinha’. Ser ‘mulherzinha’
significa que algumas iniciativas devem ser dos homens, mas
0 que chama a aten¢do aqui ndo ¢ uma relacdo de poder cuja
masculinidade ¢ afirmada em uma Unica via. Para a maioria das
mulheres entrevistadas nesta pesquisa, esse tropo de masculinidade
também ¢ desejado e admirado, de forma que elas fazem parte desse
jogo (Beleli, 2017, p. 342).

Ambas as pesquisas apontam para midias que muito menos do que
descorporificarem acabam por convocarem 0s COrpos a estarem expostos.
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As negociagdes que as mulheres destacadas nas pesquisas acima engendram
para criar suas imagens on-line envolve, nesse caso, uma preocupacao em
despertar desejo de atragcdo nos homens, a0 mesmo tempo, em que parece
haver um limite para permanecer “mulherzinha”, isto é, convergindo com
papéis socialmente estabelecidos as mulheres como o cuidado da casa, do
marido e dos/as filhos/as. Tal negociacao ndo utiliza apenas recursos midiaticos
como camera, luz e recursos textuais para tornarem-se atraentes, mas também
técnicas e tecnologias de transformagdes corporais que convocam relagdes
off-line como utilizacdo de cosméticos, exercicios fisicos e cirurgias. Sendo
assim, essas midias, especialmente quando voltadas ao estabelecimento ou
procura de pares romanticos ou sexuais, sdo guiadas por um certo “regime de
visibilidade” que em relag@o a sexualidade trata-se de “[...] uma nogdo que
busca sintetizar a maneira como uma sociedade confere reconhecimento e
torna visivel certos arranjos amorosos, enquanto controla outras maneiras de
se relacionar” (Miskolci, 2017, p. 149).

O “regime de visibilidade” envolve relagdes de poderes que variam
conforme a historia, a cultura, a sociedade e, consequentemente, atravessa e ¢
atravessado pelos objetos e suas funcionalidades. Na recente historia das midias
digitais, a maneira pela qual era ¢ ¢ possivel se mostrar na rede variou e, assim,
também as formas desse regime. No inicio, as interagdes mediadas no on-line
estavam limitadas ao texto e, até por essa razdo, coincide com o momento
em que se pensou a internet de modo descorporificado ja que a convergéncia
entre imagem e corpo estava restrita, pois era pelo texto que se criava ¢ se
produzia as imagens de si, instrumento que ¢ altamente manipulavel. Esse
processo de criagdo de si por expressao textual ¢ chamado por [llouz (2011) de
“textualizacdo da subjetividade” que nos convoca a processos autorreflexivos
que articulam nossos anseios, ideais, desejos e idealizagdes.

Ainda que com o predominio textual, seria severo afirmar que o corpo
ndo importava nesse contexto, ja que nas interacdes em salas de bate-papo
— recurso de procura por potenciais parceiros mais utilizado no inicio da
comercializagdo da internet — eram frequentes perguntas como peso, altura,
pratica sexual, entre os homens que buscavam outros homens como critério
para o encontro face a face (Miskolci, 2017). Posteriormente, com o advento
do scanner e, mais tarde, da webcam — elementos que marcam a web 2.0? — a

2 Segundo Nancy Baym (2010), o desenvolvimento da web 2.0 data do inicio dos anos 2000 e
foi 0 momento em que os contetidos disponiveis on-line puderam ser criados, produzidos e
mantidos a partir de um esquema mais coletivo, interativo e multipolar no qual varios usuarios
e usuarias, de lugares distintos, pudessem alterar e editar contetidos, além de poderem incluir
fotos, videos, sons e outros recursos como os utilizados na criagao de perfil em redes sociais,
enquanto a web 1.0 estava limitada a produgdes textuais e de modo mais unidirecional.
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imagem, juntamente com ela a exigéncia cada vez maior de uma convergéncia
identitaria,’ passou a ser um critério imperativo (Beleli, 2015), ainda mais
em plataformas em que se buscam possiveis parcerias sexuais ¢ afetivas, nas
quais mais do que considerar apenas o que esta escrito, a imagem passa a ser
o elemento crucial para a atracdo ou distragdo de possiveis parceiros/as.

Conjugando corpos e afetos em meio as midias digitais

Como foi dito, com o inicio da internet comercial houve discussdes de
que ela teria efeitos descorporificadores. Se esta visdo for correta, conforme
Illouz (2011), ela se torna um problema para a sociologia interessada em
pensar o desejo e os afetos, pois, historicamente, ideias como as de desejo,
afeto e a até mesmo a nog¢@o de amor romantico, em especial, estdo ancoradas
no corpo. A sociologa fala das palmas das maos suadas, do coragdo disparado,
das faces ruborizadas, como apenas alguns exemplos das formas pelas quais
o corpo esta enredado nas experiéncias amorosas e sexuais, inclusive com os
usos das midias digitais. A partir de [llouz (2011), podemos perguntar: em que
medida ¢ possivel conjugar corpo, afeto e midias digitais?

Quando o primeiro autor deste artigo questiona um dos interlocutores
de sua pesquisa, a quem chamou de Fabricio* e, sobre quem discorreremos a
seguir, se ele acredita que seria possivel encontrar alguém para namorar nos
aplicativos, Fabricio responde que:

[...] em qualquer lugar a gente pode encontrar uma pessoa especial.
Pode ser numa padaria, a pessoa trombando com vocé na porta e
derrubando seu pdo [...] Ou alguém na faculdade tromba com vocé
numa escada. [...] Ou no trdnsito mesmo a pessoa pode colidir com
seu carro, vocé sair do carro, conversar com ela e tal e perceber
que a pessoa mexeu com vocé. (Entrevista Fabricio, 1 out. 2015)

3 Jair Ramos (2015) indica que as recentes redes exigem que o/a usuario/a, ao cadastrar-se, utilize
fotos, descri¢des e informagdes que correspondam as suas identidades off-line. Nos aplicativos
voltados ao publico gay, mesmo com essa exigéncia, muitos usudrios escondem seus rostos
e informagdes, ocultando sua identidade, mas tal premissa ¢ questionada no momento da
interagdo em que sdo convocados a dizerem suas métricas corporais, praticas sexuais, quando
ndo, sdo insistentemente convidados a enviarem imagens, nem que sejam recortadas, de si
mesmos.

Embora a analise da entrevista tenha sido realizada por ambos autores, conjuntamente, a
entrevista com Fabricio (nome ficticio) foi conduzida, exclusivamente, pelo primeiro autor,
através do Skype. Fabricio, na época da entrevista, tinha 27 anos, vivia na cidade de Presidente
Prudente, no interior do estado de Sao Paulo, e se definia como multiétnico, pois afirmou ser
descendente de japoneses, italianos e espanhdis. De classe média, estudante de medicina e atua,
esporadicamente, como consultor de moda, além do seu interesse por fotografia, Fabricio se
autodenomina como homossexual, mesmo que afirme ter tido “varias passagens” na sua vida, e
era usuario dos aplicativos Tinder e Grindr, mas afirmou ter tido perfil em outros sites, como o
Par Perfeito e o Disponivel.

IS
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E quando ¢ perguntado sobre onde costuma conhecer seus parceiros
amorosos e sexuais em potencial para além do contexto possibilitado pelos
aplicativos, ele diz:

Eu acredito que assim, para mim, as coisas acontecem de uma
forma natural. Ndo tem tempo para acontecer, ndo tem hora, e tem
que ser uma coisa muito de olho, de sorriso, uma coisa de pele e de
cheiro. E vocé conhecer uma pessoa por acaso na rud, conversar
com ela, trocar ideia, ela falar um pouco da vida dela e vocé um
pouco da sua, os olhares se trocarem, a respiragdo se aprofundar,
de ambos, acontecer aquele sorriso espontaneo [...]. (Entrevista
Fabricio, 1 out. 2015, grifos nossos)

As citagdes sobre o Fabricio apresentam os diversos contextos nos quais
ele imagina poder conhecer alguém para se relacionar afetiva e amorosamente
e, apesar das diferencas, o que todas essas cenas em potencial tem em comum
¢ o fato delas parecerem acionar todo um imaginario constituido através das
midias de massa, tais como o cinema e a publicidade, por exemplo. Afinal,
ndo ¢ dificil relembrarmos, mesmo considerando os repertorios audiovisuais
de cadaum de nds, uma cena de um filme, na qual, uma das situagdes narradas
por Fabricio ¢ apresentada. Mais do que a constatag¢do dessa associacdo, inte-
ressa-nos pensar qual a tradigdo do amor apresentada por essas midias que
Fabricio parece acionar e como esse imaginario ¢ rearticulado em suas buscas,
no presente, por meio das midias digitais.

Ao discutir a cultura do amor e do romantismo, Illouz menciona um
estudo sobre o amor a primeira vista, que estaria relacionado a essa tradigdo,
e que em francés ¢ literalmente um “raio”, um golpe por um raio (/e coup de
foudre), na qual ela diz algumas das caracteristicas que lhe seriam recorrentes:
“vivenciado como acontecimento singular, irrompendo de forma abrupta e
inesperada, inexplicavel e irracional, acionada logo ap6s o primeiro encontro”
(Illouz, 2011, s.p.). A tradi¢do do amor romantico parece imperar nas cenas
que Fabricio imagina como potenciais meios através dos quais ele poderia
conhecer alguém para ser “a pessoa da sua vida”. Mas quando Fabricio ¢
perguntado sobre as experiéncias nas quais ele, efetivamente, conheceu
alguém com quem se relacionou, ele responde que: Eu, geralmente, conheci
por aplicativos. As vezes, eu conheci na rua, por um acaso, mas é muito dificil.
Que eu conheci na rua foram duas pessoas, ndo passou disso. De aplicativo,
foram varias (Entrevista Fabricio, 1 out. 2015). Assim, ¢ questionado se: “Em
grande medida, as suas relagdes, de forma majoritaria, se deram por meio de
ambientes virtuais?” Ele responde:
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Sim, porque o perfil das pessoas daqui da cidade nao sdo compativeis
com o meu perfil [...]. As pessoas aqui sdo muito interesseiras, elas
valorizam muito o status social; que tipo de carro que a pessoa tem;
se a pessoa mora numa casa, num apartamento, que bairro que a
pessoa mora; entendeu? (Entrevista Fabricio, 1 out. 2015)

Ha uma distancia entre o0 modo como Fabricio imagina poder conhecer
alguém, imaginacao atrelada a tradi¢do do amor romantico, como sugerimos,
e as formas pelas quais ele afirma conhecer seus parceiros. Afinal, se um
encontro se da naturalmente e a atragao ocorre de forma abrupta, inesperada,
como num golpe de um raio, como seria possivel, Fabricio, saber se o perfil de
alguém ¢ compativel com o seu, se essa pessoa € interesseira ou possui outras
caracteristicas que diz ndo o agradar. Quando Fabricio diz uma das questdes
que o incomodam nos aplicativos, ele afirma ser exatamente o imediatismo
das pessoas e a obsessdo por elas quererem ver sua foto, para saber quem
vocé é. Ou seja, o que o incomoda parece ser parte das questdes que ele afirma
julgar como desejaveis para a constitui¢do de uma parceira amorosa e sexual,
pois, o imediatismo pode ser remetido a ideia de ser golpeado por um raio,
caracteristica do amor a primeira vista.

Conforme escreveu Illouz (2011), as buscas on-line de parcerias
amorosas ¢ sexuais marcam um desvio radical da tradigdo do amor romantico.
Ao invés de encontros que se ddo ao acaso, natural e espontaneamente, a
busca on-line racionaliza as escolhas, pois, quando alguém se encontra corpo
a corpo para um primeiro encontro no espago off-line, essa pessoa ja tem uma
série de informagdes a respeito daquela com quem se encontrara, sendo esse
conhecimento cognitivo prévio, uma das diferencas em relacdo a tradigdo do
amor anterior. Essa mudanga aloca aquele que busca alguém on-/ine na posi¢ao
do sujeito selecionador e, como Illouz (2011) afirma, nenhuma tecnologia
de maneira tdo extrema radicalizou o conceito de eu como “selecionador”
e a ideia de que o encontro romantico deve ser resultado da melhor selecdo
possivel. Mas quais sdo os elementos que guiam as selecdes nesse cendrio?

Fabricio, por exemplo, diz que beleza ndo é tudo ¢ que o papo é muito de
suma importancia. Tem que rolar um papo legal, rolar uma empatia, nogdes
que remetem a textualizagdo da subjetividade propiciada pela internet, por
conta de seus aspectos tidos como descorporificadores. Porém, sua experiéncia
nos aplicativos pode nos levar a outras conclusdes: Eu coloquei uma foto de
camiseta que aparecia uma parte do meu queixo e até metade do tronco.
Entdo dai chovia de mensagens, porque assim, é uma foto atraente. (Entrevista
Fabricio, 1 out. 2015). Assim, as fotos atraentes, como aponta Fabricio, ndo
sdo apenas meios privilegiados pelos quais os usuarios dos aplicativos realizam
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sua escolha de potenciais parceiros amorosos € sexuais, mas também, a
consciéncia do papel que a fotografia desempenha na sele¢ao inicial, conforme
Illouz (2012), leva muitos dos usuarios a busca de transformagdes corporais
com a finalidade de aumentarem o valor que possuem no mercado de amor e
sexo on-line, ja que, como a socidloga apontou, a internet colocaria, de modo
mais explicito, toda pessoa que esta a procura de outra num mercado onde
competirdo umas com as outras.

O sex appeal, ou, o capital erético, parece ser um elemento central na
aquisi¢@o de valor dos corpos que estdo disponiveis nos mercados amorosos e
sexuais on-line. Segundo Illouz “o capital erético pode ser concebido como a
qualidade e a quantidade de atributos que um individuo possui, o que provoca
uma resposta eroética no outro” (Illouz, 2012, p. 56, tradugdo nossa). Para a
socitloga, que entende que “a sexualidade ndo ¢ apenas o encontro de dois
corpos, mas também uma maneira de colocar em agdo as hierarquias sociais
¢ morais de uma sociedade” (Illouz, 2014, tradugdo nossa), a busca por ser
sexy, ou a de aumentar o capital erético que alguém possui, ¢ uma das formas
pelas quais a sexualidade estd enredada de forma eficaz na socializagdo das
pessoas de modo a incorporar a cultura de consumo. Por isso que, conquistar
o0 sex appeal demanda consumo por meio de praticas esportivas, cosméticos,
cirurgias plasticas, vestuario equalizado as tendéncias de moda, mas também,
o consumo de imagens e representacdes midiaticas (Illouz, 2012).

As midias de massa — tais como as revistas, o cinema, a publicidade, a
televisdo — ¢ 0 modo como sdo rearticuladas nos usos que as pessoas fazem
das midias digitais, sdo meios privilegiados para compreensdo de como ideais
corporais sdo difundidos. Conforme Fabricio apontou:

Eu leio sobre sexualidade desde que eu tinha 7 anos [...]. Eu
aprendi lendo revista Claudia, revista Woman, Nova, que sdo
direcionadas ao publico feminino e que é conversado sexo sem
pudor. [...] E eu lembro que a minha imaginacdo era ativada por
causa dessas revistas, entendeu? [...] eu imaginava como era o
sexo com um homem através dessa revista, entende? Enfim, eu
descobri o meu corpo por causa dessas revistas. Eu comecei a me
tocar pela forma que as colunistas das matérias de sexo se referiam
ao corpo masculino, aonde que era o ponto G do homem, aonde
que eles gostavam de ser tocados, aonde que eles gostavam de ser
acariciados. (Entrevista Fabricio, 1 out. 2015)

Illouz (2016, p. 307) afirmou “que a maior parte da cultura contemporanea
¢ performativa, ela nos leva a fazer coisas [...]. Ela diz algo — ¢ ndo apenas
faz com que nos percebamos como entidades carentes de autotransformacao
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— mas nos faz agir”. Contudo, ¢ importante ressaltar que, ao levarmos em
consideracdo os enquadramentos difundidos pelas midias, estipulando quais
corpos sdo desejaveis e quais corpos sdo relegados a abje¢do e, como esses
enquadramentos afetam os modos pelos quais usuarios realizam suas escolhas
por potenciais parceiros amorosos e sexuais, nao significa que entendemos que
esses enquadramentos, como afirmou Judith Butler (2015, p. 119), possuem
efeitos deterministas, como se fossem reduzidos “a efeitos behavioristas de
uma cultural visual monstruosamente poderosa”. As imagens sao meios ativos
nos modos de subjetivag@o, ou seja, nos meios pelos quais nos tornamos o
que somos (Foucault, 2001). Isso ndo significa, como dito, considerar que
as possibilidades de agéncia sdo nulas ou que ndo existam formas criticas de
estranhar o regime de visibilidade atual.

Pornificacido dos corpos masculinos nas midias digitais

Como sugere Fabricio, é sua fofo atraente o chamativo de um maior
nimero de usudrios em seu perfil. A visdo de Fabricio vai ao encontro das
analises empreendidas a partir de pesquisas contemporaneas sobre a busca
entre homens de parcerias amorosas e sexuais em sites ou aplicativos para
relacionamentos (Miskolci, 2015, 2017; Zago, 2009, 2013; Morelli, 2017).
Apesar dos diferentes contextos nos quais essas pesquisas foram realizadas, o
que as unem ¢ o fato de apontarem para o consumo que usuarios desses sites e
aplicativos, os mais diversos, a depender de cada pesquisa mencionada, fazem
de imagens e representagdes oriundas da pornografia.

Historicamente, o desejo homoerdético foi considerado obsceno, ou seja,
aquilo que deveria ficar fora de cena (Moraes, 2003). Ainda que ndo sejam
as unicas razdes, estas, podem nos ajudar a compreender como a auséncia
de referéncias no campo representacional tornou a cultura visual destinada
a mulheres heterossexuais ou aquelas que tinham nas mulheres as figuras de
seu protagonismo, uma fonte privilegiada com a qual homens homossexuais
identificavam-se positivamente. Numa época em que a homossexualidade
foi associada a uma doenca e, com isso, a feiura, entre outros dos meios de
identificagdo estigmatizantes, os homossexuais podem entender, conforme
Halperin (2012), que ser belo apresenta a possibilidade de transcender a
vergonha e escapar de uma comunidade estigmatizada. Esses ideais sdo,
historicamente, perpetuados pela pornografia gay, sendo esta, um dos poucos
referentes que ofereceram imagens positivas do desejo homoerotico, numa
época em que, em distintos contextos nacionais, a homossexualidade foi
associada a uma doencga, como dito, mas também a criminalidade, ao pecado
e até mesmo como forma de antipatriotismo, de modo que, “a pornografia gay
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teve um papel politico-estético que ajuda a compreender por que, no presente,
as novas midias ainda bebem nela mantendo-a como referente” (Miskolci,
2015, p. 141).°

Contudo, o ideal corporal difundido pela pornografia gay, se ofereceu
uma imagem positiva do desejo homoerdtico, ndo questionou o culto da
masculinidade heterossexual. A partir das pesquisas de Miskolci (2017),
pode-se dizer que, nos dias de hoje, o corpo desejado no mercado amoroso
e sexual on-line, no contexto homoerdtico masculino, estd relacionado
a temporalidades historicas distintas que remetem ao menos ao cenario
do pds-guerra (o corpo ultraviril dos soldados), a revolucdo sexual (o gay
macho) e a epidemia da Aids (o corpo sarado, que elide de sua pele qualquer
associacdo com a doenga). Todos esses ideais corporais foram difundidos pela
pornografia gay e, apesar das diferencas, o que esses ideais t€m em comum
na sua rearticulagdo com o presente ¢ o alto valor atribuido a masculinidade
heterossexual.

Atualmente, como apontou Mowlabocus (2015, p. 68), “o olhar
pornografico [...] fica incrustado na arquitetura do ciberespaco gay. Esta
presente no design dos sites de relacionamento gays e também nas poses feitas
pelos homens nas fotos de seus perfis” (Mowlabocus, 2015, p. 68). Assim,
segundo o autor, as formas de descrigao do eu, por meio de palavras e imagens,
sdo elementos emprestados do universo pornografico. De modo que, as
autorrepresentacdes dos usudrios refletem preocupacgdes com o corpo erotizado,
ja que “estruturas pornograficas governam os modos de autorrepresentacio no
perfil do usuario” (Mowlabocus, 2015, p. 75). Certamente, ha diferengas entre
os sites e aplicativos, como o proprio Fabricio também reconheceu quando,
por exemplo, ele diz que: o disponivel lembra muito o Grindr na parte de
as pessoas se relacionarem, so que no disponivel as pessoas ja colocam a
foto pornografica, ja ndo tem pudor. Luiz Felipe Zago (2009, p. 102), na sua
investigacdo sobre o site mencionado por Fabricio, disponivel.com, aponta
como, de fato, ha uma predominancia de “corpos-sem-cabeg¢a”, onde “o pénis
aparece como rosto do corpo”.

5 E importante destacar que, mesmo sobre esse aspecto, também ndo hd um consenso. Segundo
Osmundo Pinho (2012), em sua pesquisa sobre a pornografia gay contemporanea, pode-se dizer
que o desejo homoerotico na representagdo pornografica possui genealogias distintas, de modo
que nem sempre seria possivel categoriza-la, em todos os casos, como “imagens positivas”
acerca da homossexualidade. O corpo negro, por exemplo, nos videos analisados por Pinho,
quando trazido a cena, parecem evocar todo um imaginario colonial, conferindo-lhes as marcas
de uma sexualidade animalesca, sendo que o mesmo ndo ocorreria nos filmes protagonizados
apenas por jovens brancos.
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Parece haver, no cenario mencionado, uma pornificagdo de corpos e
afetos. Porém, cabe ressaltar, uma distingdo entre pornografia e o que estamos
compreendendo, aqui, como pornificagdo. As disputas conceituais em torno
da defini¢do do termo pornografia sdo apontadas em diversos estudos da
pornografia no Brasil (Leite Junior, 2011; Moraes, 2003; Gregori, 2003), mas,
seguindo a definicao de Jorge Leite Junior, acreditamos que podemos entender
a pornografia como:

[...] um produto que apresenta uma representagdo obscena
padronizada (seja em imagens, sons, textos ou mesmo objetos),
voltado para o consumo de massas, tendo um mercado estabelecido
e possuindo como principal objetivo o prazer sexual de seus consu-
midores ¢ o lucro de seus produtores (Leite Junior, 2011, p. 11).

A partir dessa defini¢do, serd que poderiamos considerar como pornografia,
por exemplo, a nudez autoexposta nos sites e aplicativos de relacionamentos?
Toda e qualquer imagem que contenha alguma representa¢do do corpo nu,
ainda que com objetivos de provocar excitagdo em seus receptores, pode ser
considerada pornografica?

Paula Sibilia (2015), por exemplo, em sua breve genealogia das Madonnas
com o peito desnudado na arte sacra, demonstra que com a secularizagdo e
o advento da pornografia, o olhar sobre a nudez se pornificou, engendrando
um novo regime de visualidade. No contemporaneo, a pornificacdo do olhar
faz com que fotos no Facebook de mulheres amamentando seus filhos sejam
consideradas obscenas e, por conta disso, sejam censuradas. Mesmo sem
desconsiderar as possibilidades do conceito de pornografia transformar-se, ¢
possivel caracterizar as imagens de mulheres amamentando seus filhos como
pornografia?

Assim, entendemos como necessario, como dito, quando nos referirmos
ao imperativo das imagens nas redes relacionais de sociabilidade homoerdtica
on-line, fazer uma distingdo entre os termos pornografia e pornificacdo. Do
mesmo modo que, quando falamos em mercado amoroso ¢ sexual (Illouz,
2011), ndo nos referimos a pratica literal do sexo comercial, tal como ocorre
na prostitui¢do, por exemplo, mas sim, o compreendemos a partir de Miskolci,
quando o socidlogo usa a nocao de “comodifica¢do”, pois, entende que “se trata
de uma espécie de metamorfose em ‘mercadoria’ vendavel em um mercado
regido pela desejabilidade sexual ou amorosa” (Miskolci, 2017, p. 247). Deste
modo, quando nos referimos a pornificagido, temos como objetivo estabelecer
uma distin¢cdo em relagdo ao conceito de pornografia, tal como definido por
Leite Junior (2011).
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Se a nudez autoexposta nas redes pode produzir prazer em seus re-
ceptores e gerar a obtengdo de “lucro” para aqueles que se exibem por meio
das imagens que compartilham, isto se da, no contexto de um mercado
amoroso ¢ sexual. De modo que, entendemos a nog¢ao de pornificagdo como
um dos meios que tem conferido capital erdtico, ou seja, “valor”, ao corpo
masculino no contexto das buscas entre homens de parcerias amorosas e
sexuais on-line (Illouz, 2012). Ser desejavel adquire fei¢des diferentes ao
longo do tempo e, no contexto atual, pornificar-se parece ser o meio pelo
qual entende-se que o sex appeal possa ser conquistado. O “lucro” que esses
homens obtém no mercado amoroso e sexual ndo ¢ monetario, mas reside
na quantidade de parceiros que conseguem angariar para si. O prazer que
podem provocar com seus corpos pornificados parece ser o meio pelo qual
validam suas performances nas midias digitais. Desse modo, embora tais
imagens parecam remeter a iconografia produzida pela pornografia gay,
em termos analiticos, seria equivocado caracterizar tais imagens como
pornogrdficas, ja que quando a pornografia é acionada neste campo, isto
se da, enquanto um codigo cultural. Caso fosse o contrario, toda pessoa
que produzisse uma foto de si nua, ou um nude, como popularmente tem
sido chamada tal modalidade de foto, seria considerada uma profissional
da industria pornografica. Embora tais imagens em si, como os nudes, por
exemplo, retiradas de seu contexto, possam ter semelhancas com aquelas
produzidas pela pornografia, como dito, os usos sociais das mesmas sdo dis-
tintos e, por essa razdo, compreendemos como necessario realizar tal distingdo
conceitual.

Assim, conforme Miskolci (2015) caberia uma reflexdo sobre o peso
da sexualizag@o nessas midias, pois, se a pornografia teve um papel estético-
politico ao criar imagens positivas em detrimento das que tendiam a estigmatizar
as homossexualidades, por outro lado, a pornografia criou padrdes dificeis
de serem alcangados, relegando a abje¢do aqueles que ndo se conformam,
tampouco se aproximam dos enquadramentos vigentes de desejabilidade.
Estas relagdes, embora visiveis nas midias digitais, ndo emergiram somente
agora com o surgimento destas tecnologias, como nosso artigo apontou. As
midias de massa e o imaginario difundido por elas, como podemos ver com
Fabricio, sdo rearticulados no presente por meio de sua busca por parceiros
on-line. Porém, o cenario atual em que se busca amor e sexo, propiciado
pelas midias digitais, marca um desvio da tradi¢do do amor romantico, como
caracteristico do imaginario acionado por Fabricio, pois, atualmente, sdo as
fotos atraentes que parecem ser a moeda de troca no contexto do mercado
amoroso e sexual on-line.
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Consideracoes finais

Se a agéncia sexual foi uma conquista e, acreditamos que sim, isto ndo
significa que a desterritorializagdo dos modos relacionais anteriores nao seja
também vivenciada por muitos, como Fabricio, de modo doloroso ¢ que as
transformagdes em curso também nao possam ser encaradas de forma receosa.
Se parece inegavel que a internet expandiu as possibilidades de agéncia sexual
para aqueles e aquelas para além do campo privilegiado e, historicamente,
quase restrito aos homens heterossexuais; a internet, por sua vez, esta longe
de ser uma utopia gueer, na qual os contornos do corpo poderiam ser mais
flexiveis e menos normativos. Como dissemos, nao ha um padrao constante de
desejabilidade ao longo do tempo, ao contrario, os atributos que caracterizam
alguém como desejavel ou que lhe conferem capital erdtico sao um processo
em devir. Nos dias de hoje, por meio de nossa cartografia nas midias digitais
voltadas a busca entre homens por parceiros on-line, identificamos que o
processo privilegiado que tém conferido capital erético aos usuarios dessas
midias ¢ o que chamamos de pornificag@o. Se a pornografia, historicamente,
esteve marcada como aquilo que deve estar fora de cena, nos dias de hoje,
caberia uma reflexdo, conforme Miskolci (2015, 2017), sobre o peso da
sexualizagdo na busca por reconhecimento, aceitagdo social e, até mesmo, na
busca pela normalidade.
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