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1 Introducao

Nas tltimas quatro décadas do século XX, a questdo ambiental ganhou importancia
em diversos campos das sociedades modernas. Os discursos ambientalistas estio presentes
no dominio piblico dessas coletividades e temas ambientais sdo discutidos e aparentam estar
sendo assimilados em diferentes esferas: na politica, na economia, na cultura, na educacéo,
nas artes, na midia em geral. Por outro lado, e de forma paradoxal, nio parece estar havendo
reversdo das praticas que provocam degradacdo do ambiente. A questdo é: por que indivi-
duos que dizem saber como agir a favor da sustentabilidade planetéria, e compreendem os
motivos desse ato, agem de modo contririo ao que afirmam ser seus pontos de vista?

Esse texto explora a idéia de que tal comportamento nfo ¢ irracional e que, ao
contrério, segue uma légica prépria, que est4 em sintonia com a busca de vantagens mate-
riais e simbdlicas. Muitos “pegam carona” na retérica ambientalista, contribuindo, assim,
para o aparente consenso sobre a questdo. Por ser muito mais aparente do que real, a efeti-
vidade prética do discurso é bem mais limitada do que se esperaria.

Uma premissa deste trabalho é que a problematica ambiental estd cada vez mais
presente no cotidiano das sociedades modernas e que posicdes favoraveis ao “ecologica-
mente correto” sdo, de forma progressiva, reconhecidas como validas por essas sociedades.

De acordo com Soromenho-Marques (1994, p. 86-87), o ecologismo se fez sentir,
nas duas tltimas décadas do século XX, em cinco dominios:

* dominio politico-partidario: notadamente o surgimento de partidos verdes;
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* dominio civico ndo-governamental: marcado pelo surgimento de muitas e grandes orga-
nizagdes;

* dominio cientifico-pedagdgico: caracterizado pelo grande interesse despertado pelos
temas ambientais no campo das ciéncias e na academia;

* dominio comunicacional e informativo: que expressou uma adesio de grandes veiculos
da midia a temas ambientais; e

* dominio ético e filoséfico, seguramente o que menos avancou no periodo.

No Brasil, até os anos 1970, 0 ambientalismo arregimentava um nimero limitado de
pessoas, pertencentes a pequenos grupos da sociedade civil e do Estado (VIOLA, 1997). Tais
minorias ocupavam posicOes reservadas especificamente para a questao ambiental dentro da
estrutura do Estado Federal e em algumas unidades da federagio.

Nas décadas de 1980 e 1990, o lécus do ambientalismo foi ampliado. Nao mais se
restringia as agéncias ambientais estatais e a movimentos ambientalistas organizados da
sociedade civil. A problemética ambiental foi incorporada por universidades, por empresas,
pela midia em geral e por 6rgios do poder pablico que nio sio especificamente ambientais.

Santilli (2005, p. 48), evocando as primeiras pesquisas de percepgao ambiental do
brasileiro, coordenadas por Samyra Crespo, assinala que, apds a conferéncia Rio-92, cres-
ceram a consciéncia e a adesdo da populago a causa ambientalista. Diversas organizacdes
nio-governamentais passaram a atuar na area ambiental e o “mercado verde” ganhou rele-
vancia, com o uso de algumas tecnologias sustentéveis no processo produtivo e a criagio de
mecanismos de certificagio ambiental, como o selo ISO 14000.

Nesse contexto, multiplica-se a adesdo de grupos e instituigdes a temdtica e a
promogio da “ideologia” ambientalista! torna-se mais consistente (RIBEIRO, 1991, p. 84),
enraizando-se inclusive no nivel das politicas piblicas e do planejamento do desenvolvi-
mento.

Para efeito de avaliagcio do nivel de assimilacio do discurso ambiental no Brasil,
tomamos como representativa a pesquisa “O que os brasileiros pensam sobre a biodiversi-
dade?”, que assinala, entre suas conclusées, que (CRESPO, 2006, p. 6-7):

* considerando o periodo de 1992 a 2006, podemos afirmar que cresceu significativamente
a consciéncia ambiental no Brasil;

* essa expansio e crescimento ocorre de modo pouco diferenciado em todas as regides e se
distribui homogeneamente em todos os grupos populacionais — destacando-se somente
aqueles que apresentam maior escolaridade, associada a4 maior renda e a residéncia em
cidades de maior porte;

* no global, também nfo faz diferenga no padrio de respostas, as varidveis de género e
religido; e

* nas questdes especificas sobre “biodiversidade”, a rodada de pesquisa de 2006 revelou o
surpreendente dominio do conceito por parte expressiva da populagio, bem como sobre
o repertério de temas relacionados.

Uma dltima conclusdo da pesquisa ressalta que “o crescimento da consciéncia
— espantoso e animador — nao é acompanhado na mesma medida de comportamentos
que indiquem mudangas significativas de habitos ou atitudes.” (CRESPO, 2006, p. 7,
grifo nosso). Sendo assim, “a causa ambiental retine elevado grau de consenso, mas isto
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nio impede que a natureza continue sendo degradada em ritmo acelerado” (BURSZTYN,
1995, p. 97).

Se a consciéncia ambiental é generalizada, tanto individual quanto coletivamente;
se termos como desenvolvimento sustentével e sustentabilidade fazem parte da elaboragio
de politicas governamentais; se a midia d4 amplo espago a questio; se questdes voltadas
ao entendimento do tema estio presentes nos curriculos escolares; se cursos superiores de
graduagio e pés-graduacio relacionados a gestdo sustentdvel do ambiente e dos recursos
naturais proliferam; se leis ambientais sdo publicadas diariamente; se 0 mercado verde, o
ecoturismo e a certificagdo ambiental sdo cada vez mais importantes nas préaticas empresa-
riais modernas; e se o cidaddo médio apresenta conhecimento dos problemas ambientais e
de maneiras de combaté-los; entdo por que 0 mundo continua o mesmo?

Explicar a diferenga entre discurso e pratica é complexo e muitas varidveis devem
ser levadas em conta; porém, a raiz dessas varidveis se encontra no dominio ético. A pers-
pectiva socioldgica mostra-se relevante na andlise de tal diferenca, pois a problematica em
foco apresenta uma relagio sui generis entre normas sociais e interesses individuais, que pode
ser melhor explicitada utilizando o referencial teérico dessa disciplina. E o que procuramos
fazer nas paginas seguintes.

2 As normas sociais e os interesses individuais

2.1 O mercado dos bens simbdlicos

Segundo Bourdieu (1983), os campos sociais seriam espagos onde sio travadas lutas
concorrenciais entre atores em torno de interesses especificos que caracterizam uma deter-
minada 4rea. O campo € estruturado pelas posi¢des objetivas ocupadas pelos atores, que sdo
determinadas pela posse de capital especifico ao campo. A natureza do capital depende dos
interesses e dos objetos em disputa em seu interior, que sdo guiados por uma racionalidade
tipica de cada campo em particular. Os atores elaboram estratégias para maximizar os lucros
simbdlicos e atingir posicdes dominantes na arena de disputa. O que estd em jogo € a luta
pelo monopdlio de dizer o que é ou nio considerado verdade universal dentro do campo. A
posse desse capital leva a posi¢des simbolicamente vantajosas, que permitem ao ator ditar
as regras do campo.

Aqueles que ocupam as posicoes dominantes determinam os modos de pensar, sentir
e agir do campo, bem como a crenga na validade das “verdades universais” da temética
em foco, em determinado recorte espago-temporal. A mudanca dessas verdades universais
pressupde uma alteracio entre as posicdes da arena e uma redistribuigio do capital.

A questdo ambiental est4 se conformando em um campo relativamente autdnomo?,
que define seus critérios internos, suas regras de funcionamento e um modo de agir, sentir
e pensar tipico, em disposi¢cdes durdveis do sujeito (o habitus* do campo). O que estd em
jogo no campo ambiental sfo as proprias representagdes sociais do que significaria 0 meio
ambiente e como sdo estabelecidas as relagdes ontoldgicas construidas sobre seres humanos
e natureza.
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[...] 0 campo ambiental em construgio, sempre perpassado e alimentado
pelos demais campos sociais e funcionando como um amplo, dindmico,
fluido, instavel e heterogéneo espago de debate onde tendem a se concen-
trar as disputas sobre que discursos/agdes deveriam ser instituidos como
sendo os mais “verdadeiros” ou, no minimo, mais “competentes”, faz
com que determinadas idéias, conceitos e priticas possam naturalizar-se

e, concomitantemente, sejam vistas como ambientalmente corretas.

(GERHARDT; ALMEIDA, 2005, p. 4).

Nas lutas internas aos campos sociais é gerado seu capital préprio. Esse quantum
socialmente valioso (em principio de vérias formas, podendo ser econdmico, politico, cultural
etc.), pode ser traduzido em capital simbdlico. “O capital simbdlico nio é outra coisa senio
o capital econdmico ou cultural quando conhecido e reconhecido” (BOURDIEU, 1990,
p. 163). Ele é “as formas de que se revestem as diferentes espécies de capital quando perce-
bidas e reconhecidas como legitimas” (ibid., p. 154).

O alinhamento a determinados valores comuns é gerador de capital simbélico, pelo
fato de que promover tais valores gera reconhecimento, que é base do capital simbdlico.
Os valores sociais dominantes sdo aqueles que, ao serem incorporados ao senso comum de
determinada sociedade, geram status e prestigio aqueles que o professam e praticam corre-
tamente.

A adesio do individuo as normas sociais, faz com que esse ator “esteja em dia com
a sociedade”. Com isso, o ator fortalece as normas sociais, mas também valoriza a si mesmo
como promotor de agdes socialmente legitimadas. Da mesma forma, o nfo apoio a essas
normas gera descrédito social. Essa relacio entre as normas sociais e os individuos, e as
estratégias destes para maximizar os lucros simbélicos, que sdo especificos da esfera social
(WEBER, 1981) - como honra, prestigio etc. - fazem parte do “mercado dos bens simbo-
licos” (BOURDIEU, 1974).

O ambientalismo, por seu elevado consenso e por sua legitimagio simbolica, esta
presente nas normas sociais da sociedade moderna. Dessa maneira, o apoio discursivo e a
pratica de acdes “pré-ambiente” sdo fontes geradoras de capital simbdlico.

Ter o discurso ambientalista como norma social, passivel de gerar lucro ou prejuizo
simbdlico, possibilita que o fato de dizer-se “ambientalmente correto” possa ser uma estra-
tégia de determinados atores sociais, visando posi¢des socialmente (e economicamente)
vantajosas. Vale lembrar que o capital simbdlico gerado nas lutas internas do campo
ambiental pode, como ocorre com as diversas espécies de capital, ser transmutado (em suas
devidas proporcoes) em capital cultural, econdmico, politico etc.

E nesse contexto que podemos compreender a posicio de empresas que apdiam
iniciativas de protegio ao meio ambiente. O objetivo principal de uma empresa, nas econo-
mias de mercado, é o aumento de seu capital econdmico e sua continuidade ao longo
do tempo. Para as empresas, o capital simbdlico proveniente do apoio e da promocéo de
acdes “ecologicamente corretas” pode ser convertido em capital econdmico. O marketing
ambiental, selos como o ISO 14000, investimentos na conservagio do meio natural e a
promogio de tecnologias que levem em conta a questdo ambiental, sdo exemplos da busca
do lucro econdmico mediante a aquisi¢io de capital ambientalista.
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Qutro exemplo pode ser retirado do campo politico. O capital ambiental pode
influenciar o meio politico. Nas sociedades democraticas, a manifestacio pré-ambiente, ao
angariar apoio de institui¢des e individuos ligados ao campo ambiental, gera capital simbo-
lico que pode ser transmutado em capital politico. A elei¢do de candidatos com plataforma
ambientalista e o fortalecimento de partidos verdes em paises como Franga e Alemanha
mostram como o capital ambientalista pode influenciar o campo politico.

Em suma, ser favoridvel ao meio ambiente gera lucro simbdlico na esfera social. O
capital proveniente dessa postura, além de ser central nas dinimicas internas do campo
ambiental, também pode influenciar outros campos sociais. Bourdieu afirma que os atores
elaboram estratégias para aumentar o seu capital global®, pois isso permite que esses indivi-
duos ocupem posi¢cdes dominantes nas sociedades modernas. O capital ambiental entra na
soma global de capital e é meio de alcangar essas posi¢des, por intermédio das vantagens
simbdlicas adquiridas por aqueles que o possuem.

Ressalta-se que o apoio as normas sociais com vistas ao lucro simbdlico daf resul-
tante nfo necessita, em principio, ter reflexos nas agdes cotidianas dos individuos. O aplauso
discursivo as normas gera efeitos simbélicos semelhantes 2 aplicagio pratica das mesmas.

E claro que a pratica da norma reafirma a adesio discursiva a ela, mas somente a
prova de que tal apoio discursivo néo corresponde a acdes praticas pode prejudicar o capital
simbdlico acumulado pelo discurso. A méxima de que “todos sdo inocentes até provado o
contréario” é valida aqui. O apoio discursivo as normas continua sendo fonte de lucro simbg-
lico e o estigma de ser um “desviante social” é evitado, enquanto nio é posto em evidéncia
que tal apoio néo corresponde a agdes efetivas.

2.2 O estigma e os valores sociais dominantes

A agdo individual influencia as normas sociais. Na seqiiéncia, as proprias normas
tém efeitos sobre as acdes. Segundo Coleman apud Aquino(2000, p. 20), uma teoria social
¢ composta de trés momentos:

1) momento inteiramente situado no nivel micro, onde se d4 a compreensio
das agdes sociais praticadas por individuos; 2) momento de transigdo do
nivel micro para o nivel macro, onde se expde como eventos individuais
podem resultar em mudangas sociais; e 3) momento de transi¢io do nivel
macro para o nivel micro, ou seja, a influéncia de aspectos da sociedade

sobre os individuos.

As normas sociais sdo geradas e modificadas no decorrer desses momentos. Por
conseguinte, “as normas sociais sdo construtos situados no nivel macro, baseadas em acdes
racionais no nivel micro, mas criadas sob certas condi¢des através de uma transicio micro-
para-macro” (ibid., p. 20).

Para Goffman (1982, p. 7), o estigma é “a situacio do individuo que est4 inabilitado
para a aceitacfo social plena”, pela incapacidade de agir em sintonia com o roteiro padrio
de acdes socialmente aceitéveis em determinada sociedade. O estigmatizado ¢ relacionado a
caracteristicas proprias que possuem uma valorizagio negativa na esfera social. E visto como
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inadequado ao meio, por nfo ser capaz de realizar certas atividades ou por nao compartilhar
certos valores que sdo socialmente dominantes em formagdes sociais especificas.

E pelo respeito as normas sociais que o individuo se insere na ordem social. Ao
apoiar a norma, o mesmo a fortalece e a mantém presente no cotidiano do grupo e, como
prémio, a sociedade lhe confere prestigio e status. O inverso também é valido. Quando o ator
age contrariamente as normas sociais legitimadas, ele sofrera sancio referente a violagao.
Porém, se um nimero relevante de individuos agir contra a norma, a legitimidade da norma
passa a ser posta em xeque.

Essa dinAmica representa o processo de mudanga nas sociedades. Os primeiros atores
contrarios a determinados valores sociais dominantes sdo categorizados como desviantes,
estigmatizados e recebem a sangfo social (simbdlica, econdmica, fisica etc.) referente aquele
desvio especifico. Porém, se a dinAmica social favorece o surgimento de um grande ntimero
de desviantes, a norma perde legitimidade e pode ser alterada ou negada. Se a sancio ao
individuo funciona e a diniAmica social ndo favorece o surgimento de contestadores em
nimero suficiente, a sanc¢io aplicada ao ator fortalece a norma referida, sendo esta legiti-
mada.

O caso da incorporacio do ambientalismo como norma social explicita esse processo.
O avango da busca do desenvolvimento a qualquer preco no ocidente, com a aceleragio
dos ciclos técnico-cientificos e a generalizagio do mercado aumentou a pressio sobre os
recursos naturais do planeta. Alguns individuos, sensibilizados com a situagio e preocu-
pados com o futuro, deram inicio a manifestagdes de cunho ambientalista. Como os valores
sociais dominantes de entfo representavam o “desenvolvimentismo”®, os valores ambienta-
listas foram ignorados e negados.

Os primeiros ambientalistas foram considerados desviantes e sofreram sangdes
simbdlicas referentes ao desvio: desde a indiferenca, passando por perda de prestigio, de
status e até alegacio de insanidade. Neste primeiro momento, o ambientalismo foi excluido
simbolicamente e seus adeptos foram estigmatizados. A norma social (“desenvolvimen-
tismo”) continuava dominante e os contestadores que surgiam nfo representavam nimero
suficiente para contradizer a norma.

Porém, alertas como o relatério Meadows (1972), a Conferéncia das Nagdes Unidas
sobre Meio Ambiente Humano (1972) e a crise do petréleo (1973-1974) modificaram a
dinAmica societal e 0 niimero de “desviantes” aumentou. Com muitos individuos contrarios
a norma, o “desenvolvimentismo” sofreu perda de legitimidade e gradualmente o eixo de
legitimacdo foi sendo alterado para o conceito moderno de desenvolvimento sustentavel.

Em que momento o desenvolvimentismo perdeu a sua condi¢do de valor social
dominante e esse posto foi ocupado pelo desenvolvimento sustentdvel é impossivel dizer
com precisdo. Essa mudanca de paradigma, longe de ter sido concluida, estd em processo de
consolidaco, mas como toda mudanga sociocultural, é um processo lento e descontinuo.

De qualquer maneira, a balanga das normas sociais comega a pender para o
desenvolvimento sustentdvel (pelo menos como recurso discursivo) em detrimento do
“desenvolvimentismo”. Os ambientalistas, que num primeiro momento eram tidos como
desviantes, mas ja nio o sdo mais. Mostrar-se preocupado com a sustentabilidade planetéria,
a0 invés de acarretar prejuizos simbdlicos, gera lucro na esfera social. Nessa situacéo, o estig-
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matizado j4 ndo é mais o ambientalista, mas aquele que se apresenta explicitamente contra
a sustentabilidade: uma inversdo de papéis! Os individuos que consideram que o desen-
volvimento sem preocupacdes com a natureza é positivo e gera progresso sofrem sangdes
semelhantes aos primeiros ambientalistas e passam a ser os novos estigmatizados.

A medida que o desenvolvimento sustent4vel é fortalecido como nova norma social,
lucros simbdlicos sdo concedidos aqueles que o apdiam. Prejufzos simbélicos sofrem os que
sdo contrarios. Simultaneamente, quanto mais os “desenvolvimentistas” sdo vistos como
desviantes, mais a nova norma social se torna dominante. E assim que a dinimica social
muda o eixo dos valores relacionados & questdo ambiental e produz estigmas para aqueles
que sdo contririos a nova ideologia.

2.3 O encobrimento do estigma

Goffman utiliza o conceito de identidade social para se referir 2 categoria e aos
atributos sociais dos individuos. A identidade social é a soma dos atributos no nivel dos
individuos e do grupo social.

A imagem que fazemos de um individuo, ou seja, os atributos que lhe imputamos
pela informagio que temos dele (recebida de forma direta, pelo contato cotidiano ou pela
informacéo social corrente) é denominada identidade social virtual. A categoria e os atri-
butos que o individuo, na realidade, prova possuir, sio chamados de identidade social real
(GOFFMAN, 1982).

O estigma constitui uma discrepancia entre a identidade real e a virtual de um indi-
viduo e

Quando conhecida ou manifesta, essa discrepancia estraga a sua identi-
dade social; ela tem como efeito afastar o individuo da sociedade e de si

mesmo de tal modo que ele acaba por ser uma pessoa desacreditada frente

a um mundo ndo receptivo (GOFFMAN, 1982, p. 28).

A situagio do estigmatizado varia de acordo com o grau em que o estigma é conhe-
cido ou imediatamente evidente para os demais atores sociais. Se o estigma for amplamente
conhecido ou imediatamente visivel, a condicio do ator em questdo serd a condi¢io do
desacreditado. Quando o estigma nio é conhecido ou nio evidente, havendo a possibi-
lidade de oculti-lo com chances razodveis de sucesso, a condicio do ator em questio é
denominada desacreditével.

O individuo na posicdo de desacreditado manipula a tensio e o desacreditdvel mani-
pula a informagfo. Na situagio de desacreditado, o sujeito controla a tensio para que,
mesmo estigmatizado, consiga manter relagdes sociais e ainda possa agir como ser social
atuante. J4 o desacreditdvel, manipula a informagfo, ou seja, esconde os simbolos que
denunciariam o estigma e emite informagdes falsas de si mesmo, com o objetivo de manter
ocultas essas caracteristicas e ndo sofrer as sangdes simbdlicas referentes ao estigma. “A
manipulagio da informago oculta que desacredita o eu”, é denominada “encobrimento”
(GOFFMAN, 1982, p. 52).

Os simbolos transmitem informacéo social. Indicam a identidade e a posi¢do social do
individuo, bem como diversas caracteristicas pessoais do ator. Ao referir-se a esses simbolos,
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Goffman (1982) cita trés: os simbolos de status ou prestigio, os simbolos de estigma e os
“desidentificadores”.

Os simbolos de status ou prestigio sio informagdes que estabelecem “uma pretensio
especial a prestigio, honra ou posicio de classe desejavel” (ibid., p. 53). J4 os simbolos de
estigma revelam “uma degradante discrepancia de identidade que quebra o que poderia, de
outra forma, ser um retrato global coerente, com uma redugio conseqiiente em nossa valo-
rizacdo do individuo” (ibid., p. 52). Os desidentificadores sdo signos que procuram “quebrar
uma imagem, de outra forma coerente, mas nesse caso numa direcdo positiva desejada pelo
ator, buscando nfo s6 estabelecer uma nova pretenséo, mas langar sérias dividas sobre a
validade da identidade virtual (ibid., p. 52).

Esses simbolos podem ser contabilizados como lucros e prejuizos no ja mencionado
mercado dos bens simbdlicos. “Quando tais signos sdo reivindicagdes de prestigio, eles podem
ser chamados ‘pontos’; quando desacreditam reivindicagdes técitas, ‘erros’ ”(ibid., p. 55).

Quando o ambientalismo se torna valor social dominante, praticar ou apoiar as
novas normas sociais torna-se signo de prestigio e colocar-se contrario reflete-se em signos
de estigma. E natural, portanto, que alguns individuos antes identificados como “vildes” no
nascente campo ambiental, queiram livrar-se dos signos de estigma conferidos atualmente
aos “anti-ambiente”, degradadores ou poluidores. De acordo com Bourdieu,

[...] os dominados nas relagdes de forga simbdlicas [...] nio tém outra
escolha a ndo ser a da aceitagio [...] da definicio dominante da sua iden-
tidade ou da busca da assimilagio, a qual supde um trabalho que faga
desaparecer todos os sinais destinados a lembrar o estigma [...] e que tenha
em vista propor, por meio de estratégias de dissimulagio ou de embuste,
a imagem de si 0 menos afastada possivel da identidade legitima. [...] O
que estd nela em jogo é o poder de se apropriar das vantagens simbélicas
associadas a posse de uma identidade legitima (BOURDIEU, 2005,
p. 124-125).

A ocultacio de caracteristicas indesejaveis pela apresentacio de signos falsos é
elemento que possibilita ao ator livrar-se do estigma e a0 mesmo tempo adquirir vantagens
simbdlicas.

E certo que, no momento em que o ambientalismo passa de valor dominado para
dominante e torna-se norma social legitimada, é necessirio que o novo valor esteja presente
no senso comum da sociedade. E provével que muitos atores que antes nio tinham preocu-
pagbes ambientais, tenham modificado sua visio e hoje estejam preocupados com valores
como sustentabilidade. Assim,

N3o h4 candidato a cargo politico que nfo se identifique formalmente com
a necessdria sustentabilidade do desenvolvimento. Ndo h4 entidade corpo-
rativa que afronte a avassaladora adesio da opinifo publica ao imperativo
do ecologicamente correto. E essa afirmacio se aplica inclusive a atores e
representagdes coletivas cujas préticas efetivas colidem com os principios

da sustentabilidade.(BURSZTYN; BURSZTYN, 2006, p. 54).
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O aplauso discursivo 2 nova norma funciona, para alguns atores, como desidentifi-
cadores. Nesse caso, esse apoio serviria como encobrimento dos signos de estigma referentes
a postura “anti-ambiente”, evitando tal estigma. Ao mesmo tempo, o desidentificador, se
tomado como real, acarreta lucros simbodlicos referentes 2 postura “pré-ambiente”. Para
explicitar melhor esse mecanismo, faz-se necessaria uma introdugdo ao conceito de free-
riders (caroneiros) de Mancur Olson.

3 Duas racionalidades: a prdtica e o discurso

3.1 A acao racional e os bens coletivos

Mancur Olson dedica sua A Légica da Acdo Coletiva a demonstrar como séo orga-
nizados os grupos sociais, quando essa organizagio tem como objetivo o provimento de um
bem coletivo ou comum. O bem coletivo é aquele que ndo € passivel de apropriagio privada,
ou seja, ndo h4 possibilidade de exclusio do individuo que nfo contribuiu para o provimento
do bem. Quando um bem comum é provido, todos tém direito a dele desfrutar.

O controle da poluicio atmosférica é exemplo de situacdo cujo foco é um bem cole-
tivo. Parte-se do principio de que ar puro, livre de polui¢io, é condi¢do de qualidade de vida
para aquele que o respira. Porém, tanto o membro de entidade preocupada com a qualidade
do ar, que usa tecnologia limpa e dedica parte do seu tempo a promogio da causa ambien-
talista, quanto o industrial que langa gases nocivos na atmosfera mediante a queima de
combustiveis fésseis e outras técnicas produtivas nao-sustentaveis, beneficiam-se da quali-
dade de vida derivada do ar puro.

Caso o membro da entidade intensifique seus esforcos e consiga um ar cada vez mais
limpo, ele ndo pode excluir aquele industrial dos beneficios advindos de sua agao, pois o ar
néo pode ser privatizado. Nesse sentido, o ar é um bem coletivo. A iluminagio e a seguranca
publica, entre outros, por serem alvos da mesma légica, ganham também a denominagéo de
bens comuns, uma atualizagio do conceito de bem livre de Ricardo.

Como o bem coletivo é de interesse de muitos, é plausivel pensar que os individuos
formariam um grupo com a finalidade de prové-lo. E quanto maior o grupo, quanto mais
geral for o beneficio do bem comum a ser provido e mais consciente de seus interesses forem
os individuos, mais fAcil seria o provimento do mesmo. A tese de Olson nega essa premissa
e aponta que os grupos grandes seguem uma logica contriria & exposta acima. Segundo o
autor,

Nio ¢ verdade que a idéia de que os grupos agirdo para atingir seus obje-
tivos seja uma seqiiéncia l6gica da premissa do comportamento racional e
centrado nos préprios interesses. Nao é fato que s6 porque todos os indi-
viduos de um determinado grupo ganhariam se atingissem seu objetivo
grupal, eles agirdo para atingir esse objetivo, mesmo que todos eles sejam
pessoas racionais e centradas nos seus proprios interesses. Na verdade, a
menos que o nimero de individuos do grupo seja realmente pequeno, ou
a menos que haja coer¢io ou algum outro dispositivo especial que faga

os individuos agirem em interesse coletivo, os individuos racionais e
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centrados nos préprios interesses nio agirao para promover seus inter-
esses comuns ou grupais (OLSON, 1999, p. 14, grifo nosso).

Mesmo que os membros do grande grupo almejem a maximizagio de seu bem-estar
pessoal por intermédio do bem coletivo e que haja acordo dentro do grupo sobre os métodos
para obter o bem, somente a associacio grupal ndo assegura o provimento em nivel 6timo
desse beneficio. E necessério uma coercio, que force os individuos a arcar com os custos da
agdo do grupo, ou entio que sejam oferecidos, individualmente aos membros, incentivos
cuja recompensa é outro bem diferente do bem coletivo. S6 assim os individuos aceitardo
contribuir com os custos da ago referente a obtengio do bem comum.

Isso ocorre porque os bens coletivos possuem caracteristicas proprias, que dificultam
a organizacio e a agdo que visa seu provimento. Olson assinala que existem trés fatores
independentes, porém cumulativos, que podem impedir os grandes grupos de promoverem
seus interesses:

[...] Primeiro, quanto maior for o grupo, menor a fragio do ganho total
grupal que receberd cada membro que atue pelos interesses do grupo,
menos adequada a recompensa a qualquer ag¢io grupal, e mais longe ficara
o grupo de atingir o ponto 6timo de obtencdo do bem coletivo, se é que
obter4 algum. Segundo, dado que quanto maior for o grupo, menor sera
a parte do ganho total que cabera a cada membro ou a qualquer pequeno
subgrupo (sem excegio), menor serd a probabilidade de que algum
subgrupo — e muito menos algum membro sozinho — ganhe o suficiente
com a obtengio do beneficio coletivo para compensar os custos de prover
até mesmo uma pequena quantidade do beneficio. [...] Terceiro, quanto
maior for o nimero de membros do grupo, mais custosa serd a organizagio
e, portanto, mais alta serd a barreira a ser saltada antes que alguma quan-
tidade do beneficio coletivo possa ser obtida (ibid., p. 60).

Por mais que um individuo isolado contribua para a aquisi¢do do bem coletivo e essa
contribuigio seja relativamente elevada, no limite de suas possibilidades, ela serd insignifi-
cante, caso 0 bem comum tenha alto grau de generalidade.

Voltando a questdo da poluigio atmosférica, é sabido que o automével particular
contribui com essa poluigdo. Porém, o fato de um individuo isolado parar de usar seu
automével ndo mudari significativamente a qualidade do ar. Nesse caso, o custo para o
individuo (parar de usar transporte particular) é muito superior ao beneficio obtido, que
serd insignificante se tomarmos a dimensdo de uma frota de automdveis poluidores. Sem
um incentivo negativo (sancio social ou econdmica) ou positivo (beneficios privados), o
individuo provavelmente nio interrompera o uso do automével e o beneficio coletivo nio
serd provido (ibid., p. 57).

Em grupos grandes, os esforgos individuais ndo tém efeitos sensiveis sobre o provi-
mento ou ndo de um bem publico e os custos privados derivados de seus esforcos sdo
superiores aos beneficios advindos do bem comum. Ao mesmo tempo, esse individuo podera
desfrutar de quaisquer vantagens obtidas pelos outros, quer tenha ou nio colaborado com o
grupo. Ademais, a coercio que vise a contribuico ser4 reforcada caso os atos de um ou mais
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membros do grupo sejam perceptiveis para os demais membros do grupo. Mas, quanto maior
o grupo, menor a possibilidade de que o nio-colaborador seja descoberto. Essas condicoes
favorecem o tipo de comportamento denominado por Olson de free-rider (caroneiro). Esses
individuos

[...] nfo tém nenhum interesse comum no que toca a pagar o custo
desse beneficio coletivo. Cada membro preferiria que os outros pagassem
todo o custo sozinhos, e por via de regra desfrutariam de qualquer
vantagem provida quer tivessem ou nio arcado com uma parte do custo

(ibid., p. 33).

O free-rider é aquele que desfruta do bem coletivo sem ter pago nenhum custo para a
obtengio do mesmo. Seja porque a relagdo custo/beneficio desestimula o ator a agir em prol
de seus interesses ou entdo por ser impossivel excluir o ator que nfo contribui com a agio
do grupo dos beneficigrios.

A busca por interesses individuais impede a obten¢io do bem comum e em alguns
casos leva a uma “tragédia dos bens comuns” (HARDIN, 1968). Um exemplo para explicar
essa tragédia pode ser assim exposto:

Em um lago, a sobre-exploragio da atividade pesqueira leva a uma diminuigio no
ntmero de peixes disponiveis, gerando prejuizo para os pescadores. Estes, entdo, formam um
grupo para a obtengdo do bem comum (um estoque pesqueiro sustentédvel) e criam regras
para a pesca no lago (controle do nimero e tamanho de peixes pescados, épocas proibidas
para a pesca etc.). Com essas medidas, o ntimero de peixes aumenta e o beneficio coletivo
comega a ser provido.

Porém, um individuo isolado teria beneficios individualmente se nio respeitasse as
regras e nfio arcasse com os custos do grupo pois, nesse caso, hd grandes vantagens em
ndo cooperar exatamente porque os demais assumem comportamentos cooperativos. Ele
“pegaria carona” no beneficio coletivo, pois ninguém poderia exclui-lo de ser beneficiado
com um aumento do estoque de peixes. Ao mesmo tempo, a sobre-pesca praticada por esse
individuo isolado nio teri grande impacto no estoque do lago.

Essas condigdes fazem com que ninguém queira pagar os custos da agio do grupo,
mas queiram se beneficiar dos lucros derivados do comportamento alheio. Nesse caso, o
bem coletivo néo é provido e ocorre uma “tragédia dos bens comuns”, com a sobre-pesca
esgotando o estoque pesqueiro do lago. O free-rider, por desfrutar do bem coletivo sem pagar
os custos dele, é o principal fator que impede que os grupos grandes atinjam seus objetivos.

3.2 A agéo racional e os bens simbolicos

Foi dito anteriormente que a relagio entre os atores e a norma apresenta um duplo
movimento: primeiro, aderir & norma social explicitamente gera lucro simbdlico e ndo aderir
gera prejuizo na esfera social. O apoio as normas sociais acumula prestigio, status e reconhe-
cimento social, ou seja, capital simbdlico. Segundo, aqueles que nao podem ou nio querem
apoiar e legitimar as mesmas, sdo taxados como desviantes e sfo estigmatizados.

Também foi assinalado que tais lucros e estigmas sdo atribuidos aqueles que se mani-
festam a favor ou contra o valor social dominante, e isso depende da informacéo social que
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temos do individuo: a sua identidade social virtual. Enquanto nio for provada a falsidade
da informagio que temos do ator ou, enquanto n&o houver uma ruptura entre a identidade
social real e a identidade social virtual do individuo, os beneficios e prejuizos relativos ao
alinhamento ou recusa da norma continuario vélidos. Isso significa que manifestar apoio
discursivo 2 norma social (sem que este seja desmentido por fatos empiricos) permite
acumular lucros simbdlicos e evitar o estigma.

As normas sociais nfo sio bens coletivos e ndo podem ser analisadas como tal. A
acao cujo objetivo é o provimento de um bem comum, por este bem ter um cardter substan-
cial de materialidade, faz com que os individuos ajam racionalmente, visando os préprios
interesses, em uma andlise de custo-beneficio de meios que visam obter fins especificos.

Diferentemente, na legitimacéo e na pratica das normas sociais, os atores sio influen-
ciados por outros fatores e ndo somente pela razdo instrumental. A racionalidade e a busca
por interesses particulares continuam presentes, mas quando se trata de normas sociais,
elementos como tradigfo, senso pratico (ou habitus) e a propria crenca nos valores também
sdo importantes.

A crenga em determinados valores e a incorporacéo da tradi¢do e do senso prético,
em combinacfo com a racionalidade instrumental no nivel individual, comandam a agao do
individuo em sociedade. A prética cotidiana do individuo é guiada pela sua ética, misto de
objetividade e subjetividade, de consciéncia coletiva e agio racional.

A ética representa a incorporacdo das normas sociais no nivel individual. Quando
uma norma social, mesmo que presente nas institui¢des sociais, nfo possui respaldo na ética
individual, o individuo nfo cré em sua validade e a relagdo individuo-norma passa a ser
guiada pela razdo instrumental. E somente nesse contexto que podemos analisar a relacéo
entre atores e normas sociais com base na racionalidade que visa interesses individuais.

O desenvolvimento sustentivel comega a firmar-se como norma social, mas este
processo é recente e o proprio conceito é objeto de disputas internas entre as diversas
correntes do campo ambiental. Por esse motivo (e pela permanéncia de comportamentos
oriundos do “desenvolvimentismo”), as sancdes referentes a violagdo dos novos valores
dominantes nio sio aplicadas em niveis significativos, e os incentivos para agir de acordo
ainda sio timidos, se comparados & generalizacio e consenso na disseminagio dos discursos
“ambientalmente corretos”.

Os discursos ambientalistas sdo bem vistos pela sociedade, mas as sangdes e os incen-
tivos que promoveriam a aplicacio da norma sio pouco eficazes em forgar a sua pratica por
aqueles que, no intimo, ndo acreditam nesses valores, ou seja, por aqueles que nfo incorpo-
raram o ambientalismo em sua ética individual, de facto.

A norma nio incorporada na ética é alvo de uma légica semelhante a légica dos bens
coletivos. Os individuos tém interesse na aplicagio da norma, mas os custos dos esforgos
em prol da mesma superam os beneficios provenientes do seu respeito. A busca por outros
valores individuais (tais como a busca pelo lucro, a satisfagdo pelo consumo e o conforto
pessoal) apresentam-se como mais benéficos a esses individuos, pois dependem em maior
grau de sua busca particular do que a implementacdo do desenvolvimento sustentavel, que
precisa de esforco coletivo para ter aplicagio pratica.
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Como ocorre com os bens coletivos, o esforco individual isolado com vistas ao desen-
volvimento sustentéavel néo € significativo no resultado da aplicagio do mesmo. Portanto, o
custo que o individuo tera de arcar ao por em pratica os novos valores é grande se comparado
ao infimo beneficio que ele recebera em troca e, sem incentivos ou sancdes que promovam
a aplicagio pratica da norma, o ator dificilmente o fard (a menos que a norma seja incor-
porada 2 ética, o que nfo é o caso nesse exemplo). Porém, mesmo sem a prética efetiva, os
discursos ambientalistas, por serem socialmente legitimados, geram lucro na esfera social ao
serem usados como instrumentos de retérica.

Nesse quadro, a possibilidade do comportamento do carona é grande. Para caracterizar
0 “carona dos bens simbélicos”, elabora-se o conceito de “free-rider discursivo”. O “free-rider
discursivo” (aplicado & questido ambiental) é aquele que, ao manifestar apoio discursivo ao
desenvolvimento sustentavel, desfruta dos beneficios de ser “ecologicamente correto” sem de
fato sé-lo; ou seja, é aquele que se apropria dos bens simbélicos sem que essa adesdo discur-
siva tenha respaldo na prética, que continua sendo guiada por interesses individuais.

Do mesmo modo que o free-rider de Olson, o “free-rider discursivo” n&o contribui
com os custos praticos de nenhum dos beneficios simbélicos que recebe e ndo pode ser
impedido de participar dos lucros simbdlicos da utilizagao do discurso, a menos que a discre-
pancia entre identidade social virtual e real seja provada.

E racional para esse ator apoiar os novos valores sociais dominantes no nivel da ret6-
rica, mas também ¢é racional que ele nio os pratique em seus hébitos cotidianos. J4 que esse
ator nfio incorporou a norma social no nivel da ética, a busca da maximizacio de interesses
individuais - materiais e simbdlicos - guia a relagfo entre o individuo e a norma social.

O comportamento do “free-rider discursivo” frente & questio ambiental contribui
para explicar a diferenca entre discurso e pratica. Enquanto o “free-rider discursivo” propaga
os discursos ambientalistas — por meio da racionalidade que maximiza os lucros simbdlicos
— esses discursos sao referendados no contexto dos valores sociais dominantes e o desen-
volvimento sustentivel continua presente e, cada vez mais, legitimado. Ao mesmo tempo,
sem incentivos ou sangdes que forcem a pratica de acoes ambientalmente corretas, o carona
simbolico pauta suas agdes prticas pela otimizagio de seus interesses individuais, que muitas
vezes nfo coincidem com os imperativos da sustentabilidade.

3.3 A representacao do carona dos bens simbolicos

O “free-rider discursivo”, em sua acfo cotidiana, segue a légica do que se diz e nio
¢ feito e o que se faz e nio é dito. Os conceitos de regido de fachada e regido de fundo
(GOFFMAN, 1985) contribuem para explicar como age esse ator. A regido de fachada se
refere & parte da representacio de um papel social explicitada na interagio cotidiana. Ela
traduz a impressio visivel ao ptblico e normalmente transmite a informagio que o ator
intencionalmente deseja. Na regido de fundo, ou bastidores da representacéo, situam-se
os meios usados para criar a impressio desejada, bem como elementos que desacreditariam
a informacio transmitida publicamente. E na regido de fundo que discrepancias entre as
identidades sociais real e virtual sio encontradas. Quando elementos dos bastidores inad-
vertidamente tornam-se de dominio publico, a representagio pode ser desacreditada.
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De acordo com Goffman (1985, p. 41), “quando o individuo se apresenta diante dos
outros, seu desempenho tenderd a incorporar e exemplificar os valores oficialmente reco-
nhecidos pela sociedade”. Os atores desejam estar de acordo com as normas sociais e, para
isto, procuram manter a impressio de que sua agio coincide com tais padrdes morais, mas
nfo necessariamente porque acreditamos em tais padrdes. Como afirma Goffman,

[...] os individuos interessam-se nio pela questio moral de realizar esses
padroes, mas pela questdo amoral de maquinar uma impressao convin-
cente de que esses padroes estio sendo realizados. Nossa atividade,
portanto, estd amplamente ligada a assuntos morais, mas, como atores,
nao temos interesse moral neles. Como atores, somos mercadores de
moralidade (ibid., p. 230, grifos nossos).

Se um individuo deseja emitir impressoes ideais de ser um ator moralmente correto,
ele devera abandonar ou esconder acdes que nio estejam de acordo com aquelas legitimadas
socialmente.

Para que a interagio cotidiana seja eficaz, o pablico comumente admitird que o
personagem projetado diante dela é tudo o que h4 no individuo que executa a representagio,
concedendo os beneficios simbdlicos correspondentes aos valores socialmente legitimos.
Somente a prova empirica de que a representacio nio condiz com a realidade pode desa-
creditar a mesma, mas “em geral nio ha razio para pretender que os fatos discordantes da
impressio criada sejam mais a verdadeira realidade que a realidade criada” (ibid., p. 66).

A representacio falsa é sabidamente presente nas interagdes cotidianas, mas como
geralmente acredita-se que o ator é aquilo que aparenta set, os prejuizos simbélicos relacio-
nados a ela s6 se manifestam quando ¢ trazido para a regido de fachada o que deveria ser
exclusivo da regido de fundo. Embora normalmente as pessoas sejam o que aparentam, as
aparéncias podem ser, e s3o, manipuladas.

Na questio ambiental, os caronas dos bens simbdlicos seguem essa logica. A
impressdo que eles desejam emitir estd de acordo com os principios da sustentabilidade,
que sdo valores oficialmente sancionados. Esse ator manipula a informagao do discurso. A
representacio favoravel ao desenvolvimento sustentavel é preparada nos bastidores, onde a
pratica cotidiana desacreditaria o ator.

Empresérios que utilizam marketing ambiental sem contrapartida perceptivel ou
que se associam a instituicdes relacionadas A questio ambiental, para ndo destoar das acdes
moralmente vélidas; politicos que utilizam os discursos ambientalistas para fins eleitoreiros;
cidadios que se declaram “muito preocupados” com 0 meio ambiente, mas que n&o fazem nada
para modificar seus habitos de consumo e sua relagiio ontolégica com a natureza. Estes sdo
os “free-riders discursivos”. Alguns mais, outros menos conscientes de sua falsa representacio.
Mas todos contribuem para que a discrepancia entre o discurso e a prética do desenvolvi-
mento sustentivel seja mantida e a sustentabilidade ainda constitua uma realidade distante.

4 Consideragées finais

No periodo que abrange o avanco das ideologias ambientalistas, as percepcdes das
sociedades modernas sobre a questio ambiental sofreram significativas transformacdes. A
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constatago que a acio antrdpica, se realizada em bases insustentaveis, acarreta degradagio
do meio ambiente, levou as coletividades a repensar o atual modelo de desenvolvimento.
Essas percepgdes evoluiram e foram incorporadas em diversos campos sociais. O desen-
volvimento sustentdvel desponta como alternativa ao “desenvolvimentismo” e possui
legitimidade social.

Porém, a incorporacgio discursiva ndo é traduzida na mesma medida em atitudes
individuais e coletivas. A degradacdo ambiental continua preocupante e as desigualdades
sociais se acentuam. Na prética, a necessaria sustentabilidade caminha em passos lentos e
em alguns aspectos retrocede com relagio a pontos que pareciam consensuais, por exemplo,
em 1992.

Realizada em 2002, em Johannesburgo, a Cipula Mundial sobre Desenvolvimento
Sustentivel (ou Rio + 10) é descrita como um relativo fracasso pelos participantes do
campo ambiental. Guimaries, referindo-se 2 mesma, questiona: “Estarfamos, em realidade,
diante da Rio + 10, ou estariamos, de fato, diante da ameaga de retroceder a Rio — 20?”
(GUIMARAES, 2003, p. 273).

Elementos centrais como o “principio da precaugio”, as “responsabilidades comuns,
porém diferenciadas” e o compromisso de “recursos novos e adicionais” para a promogéo do
desenvolvimento sustentavel, assumido pelos paises ricos, perderam importincia.

Outras medidas relativas ao novo paradigma nio foram adequadamente implan-
tadas. O Protocolo de Kyoto, que entrou em vigor em 2005, nfo conta com a participagio
da maior nacéo poluidora do planeta, os Estados Unidos. Essa mesma nagio nio ratificou a
Convengio da Biodiversidade, pois segundo seu governo, contrariaria os interesses econo-
micos deste pais. No nivel individual, os hébitos ambientalmente corretos sio frageis, se
comparados ao dominio discursivo da populagio sobre a questdo ambiental. Consequen-
temente, a “grande” adesdo aos principios inerentes ao desenvolvimento sustentivel tem
caréter muito mais retérico do que efetivo e expressar retdrica bem-intencionada em matéria
de meio ambiente é pratica recorrente (BURSZTYN; BURSZTYN, 2006, p. 62).

O conceito de “free-rider discursivo”, e a anélise de suas agdes relativas & questio
ambiental, pode ser uma ferramenta para examinar a discrepancia entre discurso e pratica.
A racionalidade do individuo no que concerne 2 referida questio, favorece o comporta-
mento do carona, que permite que o ator maximize tanto seus interesses materiais quanto
os lucros simbélicos.

Pela a¢io do “free-rider discursivo”, o desenvolvimento sustentdvel se alastra em
nivel de retérica e a questio ambiental se torna de dominio pidblico. Ainda como conseqji-
éncia dessa agfio, a pratica cotidiana dos esforgos que visam a sustentabilidade é limitada,
pois diante do consenso sobre os problemas ambientais, os pontos de discérdia tendem a se
anular, ainda que poucas agdes praticas sejam realizadas. A unanimidade retérica, se nio for
acompanhada de incorporagio no nivel da ética, impede o avango do novo paradigma.

Mas nem tudo ¢ negativo. O avango da consciéncia ambiental, mesmo sem contra-
partida na ética individual, incentiva (em grau limitado) as agdes “ambientalmente corretas”.
Os discursos ambientalistas sdo sancionados pela sociedade e isso implica que exista um
modelo ideal de comportamento a ser seguido por aquele que pretende “estar em dia” com
os valores dominantes.
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A iniciativa de alguns atores que seguem o modelo, incorporando o desenvolvi-
mento sustentdvel a sua ética individual, faz com que a fiscalizacio sobre as agdes praticas
de alguns setores da sociedade seja lentamente ampliada. Com intuito de que sua represen-
tagio nfo seja desacreditada, o “free-rider discursivo” concede espacos para a pratica efetiva
de acdes sustentdveis. Para que seus interesses individuais continuem sendo contemplados
(como o lucro e o voto), nio basta para esse individuo dizer que é ecologicamente correto,
pois precisa mostrar que pratica, em alguma medida, essas agdes.

O carona dos bens simbdlicos, mesmo sem incorporar o ambientalismo no dominio
ético, é levado (ainda que em reduzida medida) a praticar agdes ambientalmente corretas, pela
dinAmica social de propagagio e legitimacio da norma com a qual ele préprio contribuiu.

Embora a pratica ambientalista possa avangar em alguma medida, esse avanco prova-
velmente serd aquém do ideal e o fortalecimento discursivo serd maior que a prética efetiva.
Faz-se necessdrio uma verdadeira incorporagio das ideologias ambientalistas na ética indi-
vidual para que a diferenga entre discurso e prética seja resolvida.

Mas essa incorporagio é um processo que necessita de educacéo, conscientizagio,
ampliacio das certezas cientificas sobre os riscos ambientais e aumento da sensibilidade
ecoldgica, o que s6 se produz mediante esforgos de longo prazo. Porém, atualmente, a proble-
mética ambiental apresenta carater emergencial, e ha ddvidas se havera tempo suficiente
para essa sensibilidade ser adequadamente disseminada.

Uma alternativa para enfrentar essa questio, no curto e médio prazos, consiste em
minimizar o comportamento free-rider. Tal diminuigio pode ser realizada pela oferta de bene-
ficios individuais, além do aumento e eficicia de sangdes que visem promover a pratica do
desenvolvimento sustentével. A redugio do nimero de caronas simbdlicos, aliada & promogio
da consciéncia ambiental, podem ser uma chave para a adequada implementacéo da susten-

tabilidade.
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Notas:

' O ambientalismo, com valores e ética propria, traduz-se em uma nova forma de ideologia, tipica da
modernidade e do mundo globalizado (RIBEIRO, 1991).
A pesquisa de 1996 é o quarto episédio de uma série iniciada em 1992.

~

w

Segundo Bourdieu , a autonomia de um campo ocorre quando existe um conjunto de valores particu-
lares ao campo, com condutas compartilhadas (o habitus préprio ao campo). Em um campo auténomo,
um corpo de especialistas, cujo poder é legitimado por critérios internos, determina as verdades univer-

sais aceitas pelo campo. A influéncia externa de outros campos sociais no campo autdnomo é relativa.

S

O habitus representa o conhecimento adquirido pelo individuo, em disposicdes duraveis dos sujeitos.
Gerado e gerador dos campos sociais, faz com que o individuo tenha uma maneira tipica de sentir,
pensar e agir, de acordo com a posi¢io social que ocupa; mas a0 mesmo tempo permite que esse ator
construa estratégias que possibilitam a mudanca de posicdes nos campos sociais. E uma tentativa de
sintese da polariza¢io individuo/sociedade, corrente nos debates sociolégicos, onde o ator tem liber-
dade relativa para agir de acordo com seus interesses individuais, mas o objetivo e os meios dessa agao

sdo influenciados pelas normas sociais.

“w

Capital global ¢ a soma dos capitais especificos (econdmico, cultural, politico, simbdlico etc.) adqui-
ridos pelo ator social em lutas internas nos diversos campos sociais. A posse de alta quantia de capital
global possibilitard que o individuo assuma posigdes sociais de alta relevancia. “Assim, os agentes estdo
distribuidos no espaco social global, na primeira dimenséo de acordo com o volume global de capital
que eles possuem sob diferentes espécies, e na segunda dimenséo, de acordo com a estrutura de seu
capital, isto é, de acordo com o peso relativo das diferentes espécies de capital, econdmico e cultural,
no volume total de seu capital (BOURDIEU, 1990, p. 154).

¢ O conceito de “desenvolvimentismo” aqui adotado refere-se ao modo de desenvolvimento baseado no

uso potencializado de recursos naturais para financiar um modelo exponencial de promogio da indis-
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tria e do lucro. O desenvolvimento acelerado da ciéncia e da tecnologia, visando a busca do bem-estar
e do conforto como tltimos fins, sem respeito as limitagdes da natureza, é condigio de possibilidade do
“desenvolvimentismo”. Tal conceito é apresentado neste trabalho entre aspas, para nao ser confundido
com a idéia que resultou da doutrina de planejamento do desenvolvimento que evoluiu a partir da
CEPAL e que tratava da agfo coordenada de forgas publicas no sentido da superagio do estado de
subdesenvolvimento a que foi historicamente relegada a América Latina. O conceito aqui empregado
refere-se tao somente ao modo de desenvolvimento que tem no crescimento da inddstria e do consumo

suas metas principais e onde a natureza ocupa papel secundério.
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