EDITORIAL

Capitulacdo ou Altivez?

Harley E. A. Bicas

Entre as expressoes culturais que mais caracteristicamente
identificam uma associagdo humana, a linguagem se sobressai
como uma das mais importantes, talvez a mais necessaria. De
fato, como instrumento pelo qual se faz a transmissao inter-
pessoal de conhecimentos, a preservacao social de valores ¢ a
comunicac¢do de experiéncias existenciais, a palavra faladae a
escrita simbolizam a comunhdo dos que as utilizam, conver-
tendo-os em usuarios de uma so6 “voz”. Tem sido assim, tanto
para comunidades restritas como torcidas organizadas (com
seus hinos proprios e “palavras de ordem”), quanto para a
multidiversidade de grupamentos sociais, formando nagdes.
Todas sdo ciosas das formas particulares de entendimento
entre seus membros, criando-lhes até novas especificidades
(sinais graficos e gestuais, girias, etc.) para melhor julgar
comprometimentos de inser¢do tribal e reduzir as possibilida-
des de intromissdes indesejadas.

Enfim, aquilo a que chamamos lingua, conservando-se
através de geragles é, provavelmente, o mais refinado
patriménio cultural de um povo, sua distingdo e espelho. E por
ela que se mostram as mais delicadas formas de sua alma, s6
acessivel aos que a compreendem na intimidade. E com ela que
se canta a cantiga de ninar aos filhos e depois aos netos e se
lhes ensina a vida. E dela com que sdo feitos os sonhos e as
poesias. Um simbolo de respeito e carinho. Um totem.

Mas ha uma outra lingua ¢ é a do comércio. Nao a do
coracdo e dos afetos, mas a da razdo e das forgas e também,
por isso, importante. E com ela que se apresentam mercadorias
e sdo feitas trocas, tudo igualmente necessario e conveniente.
E nessa forma de comunicagdo que um da conhecimento do
que tem para que outro disso tome consciéncia. A convengao,
todavia, ¢ que prevaleca, como instrumento de expressao, a
lingua do dominador. Yes, we have bananas.

Em Ciéncia, propriamente dita, fonte de tecnologia mas
alimentada, ela também, por investimentos, ha toda uma de-
pendéncia do poder econémico. Numa roda viva, ciéncia gera
conhecimento ou produto (tecnologia), que gera dinheiro, que
gera ciéncia. E ainda que a criagdo intelectual seja a propulso-
ra do movimento, para manté-lo com eficacia vio longe os
tempos romanticos em que bastava a centelha da inspiragdo e
uns poucos recursos materiais. Por isso, também em Ciéncia, a
lingua ¢ a do dominio comercial, agora o inglés. Como ja foi o
francés e, antes, o latim (mantido pela tradi¢do escolastica
mesmo depois da queda do Império Romano). Assim, para que
aproducdo cientifica de um pais seja lida pelo resto do mundo,
deve entdo ser vertida para o inglés. Isso ja tem sido tradicio-

nalmente feito, sob a forma de resumos, por nos inclusive e
desde ha muito.

Mas ndo precisamos proceder como macacos em lojas de
lougas, quebrando ¢ misturando nossos legados que as gera-
¢Oes anteriores carinhosamente nos preservaram. A lingua
espanhola, bem aparentada a nossa, teve o orgulho de chamar
S.I.D.A. a sindrome da imunodeficiéncia adquirida, enquanto,
preguicosamente, copiavamos A.I.D.S. do original, depois
passada a aids, mas com pronuncia errada. Ao contrario, em-
bora entoando como um gringo, fica intoleravel a promiscui-
dade grafica de um texto em que alguém afirma acessar um site
para um download de homepage. Traduz-se: enorme desleixo,
falta de criatividade, desprezo pelas raizes, indigéncia cultural.
Ainda se fosse sait, daunloud e rompéij, o estrago seria menos
grave. O lojista que emplaca laundry em sua lavanderia de
Irecé, ou o intelectual que nomeia workshop ao seu seminario
(em portugués) e faz nele um coffee break (como se entdo o
intervalo, ou o café, ficassem mais refinados ou gostosos); o
que diz que uma acuidade visual é 20/20 (sera que também
anuncia sua altura em pés ¢ polegadas, ou seu peso em li-
bras?) e nomeia patch a uma oclusdo, revelam, todos, 0o mesmo
nivel de pobreza civica e de capitulagdo, dando uma demons-
tragdo cabal do sentimento de inferioridade que nos impede de
ver mais poesia num abre-alas que numa pole position. Yes,
we are bananas, sorry, have bananas.

Por tudo isso, pode parecer paradoxal que os Arquivos
Brasileiros de Oftalmologia estejam se decidindo a verter
artigos do portugués para o inglés e assim publica-los, nas
duas linguas. Certamente conservando as finalidades com as
quais os Arquivos foram fundados, isto é, as de: “a) dar
publicidade aos trabalhos originais dos oculistas patricios; b)
transmitir a todos os médicos brasileiros, interessados pela
especialidade, o que existir de mais moderno no campo da
oftalmologia mundial; ¢) fomentar o estudo e o aperfeigoamen-
to de oftalmologia” (A.B.O., n° 1, 1938) pensamos que para a
primeira empreitada e mais do que nunca, torna-se necessaria
uma apresentacdo na lingua com que a ciéncia é, se ndo intei-
ramente feita, pelo menos, extensamente divulgada. Merecem
nossos autores propagac¢do mais ampla de seus escritos e con-
vém ao mundo saber melhor o que por aqui se faz de bom. Em
outras palavras, em inglés ha uma facilitagdao formal daquilo a
que em cienciometria se chama o impacto de uma publicagdo,
avaliada por quanto um artigo ¢ citado (o que o supde lido). Para
manter o segundo objetivo, seria impensavel banir o portugués
de nossas publicagdes (ainda que isso fosse mais econdmico),
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em detrimento dos que sdo tdo brasileiros (ou talvez mais)
quanto aqueles que falam inglés. Finalmente, o terceiro objeti-
vo também se beneficia com a publicagdo bilingiie.

Esse procedimento inovador torna-se possivel pelo incen-
tivo e apoio do Presidente de nosso Conselho Brasileiro de
Oftalmologia, Prof. Dr. Marcos Pereira Avila, que com sua
visdo abrangente ¢ mentalidade aberta, reconhece, na produ-
¢do oftalmologica brasileira, ndo apenas a conveniéncia dessa
tomada de posi¢do, mas a necessidade quase imperiosa de que
ela seja assumida sem mais demoras.

Yes, we have bananas. Entretanto, também, praticamos
uma boa ciéncia oftalmoldgica e somos respeitados por uma
sua excelente aplicacdo, da qual muito nos orgulhamos, mas
de cuja divulgacdo mais ampla estamos necessitados. Por

altivez e pela razdo, para melhor mostrar a forga de nossa
producao, precisamos do inglés. O desafio ¢ enorme e sera
enfrentado por partes. Inicialmente pretende-se que apenas
alguns trabalhos passem por essa duplicacdo. Ela represen-
tara um prémio a seus méritos e espera-se que possa agir como
estimulo a um melhor acabamento e conteudo de todos, ele-
vando ainda mais o prestigio de nossas publicacdes. Editores,
sendo humanos, possivelmente falhardo em seus julgamentos
e escolhas. Mas o fruto compensa o risco. E que Deus nos
ajude. Ainda, porém, com maior respeito pela nossa identida-
de; com todo afeto para com aqueles de quem aprendemos e
ao0s que vamos transmitir; com todo o orgulho pelo que somos
e viremos a ser (principalmente se soubermos resgatar a nossa
auto-estima), fica o Portugués!
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INFORMACOES: CBO Eventos

14° Congresso Brasileiro de Prevencdo da Cegueira e Reabilitagdo Visual

6 a 9 de setembro de 2000
Centro de Convencoes de Natal — Natal/RN

FACA JA SUA INSCRICAO E GANHE PREMIO!

Os colegas que fizerem sua inscricéo até o dia 30 de Julho de 2000, estaréo
concorrendo ao sorteio do seguinte prémio:

* 1 pacote de viagem, pré ou pés-congresso, de 3 dias para Fernando de Noronha

O sorteio sera feito pela Diretoria do CBO, no dia 31/07/2000.
O premiado serd comunicado por telefone e correio e seu nome serd divulgado
nos comunicados do Congresso.

A vencedora do 1° sorteio realizado no dia 31/5/2000 foi a Dra. Ester Barros Peixoto
Franca, da cidade de Santa Teresa, ES, que ganhou 1 pacote de viagem de 5 dias para
Natal, para participar do Congresso.
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